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INTRODUCERE

Dragul nostru coleg, draga noastréa colegq,

De ce avem nevoie de optionalul Educatie digitala si abilitati media (si de edu-
catie digitald si abilitdti media in general)? Este intrebarea la care incercéim sa iti
oferim raspunsuri prin ghidul care il insoteste, desi, suntem convinsi, ca profesor, dar
si ca om care traieste intr-o lume in care informatia vine spre tine cu o vitezd incredi-
bila, ai putea-o considera o intrebare retorica.

Ce faci, tu, in primele momente dupad ce te trezesti? Ce facem probabil noi toti
oamenii inceputului de secol XXI? Accesdm telefonul sau pornim televizorul, poate
radioul, cutdm cu infrigurare, incd pe jumatate adormiti, notificari sau informatii
noi. Ce s-a mai intGmplat? Cum ma afecteaza pe mine ce s-a mai intamplat? Ne
bem cafeaua si ludm micul dejun atenti la aceste noutati. Pornim, apoi, spre locul
de muncaq, spre scoald, iar pe drum acumuldm alte noi si noi informatii. Ascultam
radioul in masing, de unde aflam alte informatii si opinii ale realizatorilor de emisiuni
matinale, privim reclamele de pe ecranele din autobuz sau pe cele care ne aparin
cale in drumul parcurs la pas. Ajungem la scoala si, foarte probabil, avem deja o se-
tare a zilei influentatd de toti acesti stimuli. Comentam cu colegii in sala profesorala
stirea X, apoi, uneori, probabil o ducem si cu noi in sala de clasd, unde le spunem si
elevilor, cel putinin treacdt, ca s-a intdmplat cutare eveniment.

Nici nu stdm sd@ ne intrebdm prea mult daca o informatie sau alta este credi-
bila, dacda ne afecteaza direct, cum ne afecteazd, ce impact are asupra comunita-
tii. Nu evaludm ceea ce ne bombardeaza, decat prin prisma unor valori personale,
Idsdndu-ne, adesea, manipulati. De multe ori, manipularea aceasta nu pare sa ne
afecteze prea tare, in mod direct. Dar in timp, prin actiuni repetate, ea ne schimba
intreaga viziune despre lume si viata si ne pozitioneazd intr-o tabara sau in alta, fara
a fi constienti de parcursul care a generat aceste pozitiondri. Sau, poate noi, adultii,
suntem mai constienti, mai putin afectati de efectele bombardamentelor informati-
onale, adesea manipulatorii. Dar elevii nostri, cum sunt?

Optionalul Educatie digitald si abilitdti media (EDAM) isi propune s& ne ajute
sa-i formam pe ei, pe elevii nostri, sa-si dezvolte o perspectiva critica asupra con-
textelorin care trdiesc si s isi formeze abilitatile de cetatenie activa. Ei, elevii nostri,
s-au nascut intr-o lume definit& prin media, in care nu sunt familiarizati s navigheze
constient, fiind vulnerabili in fata valurilor acesteia. Cine le vorbeste din spatele unui
mesaj, ce scop ascuns are, inspre ce tabaré vrea safi ducd, ce vrea sa obtind de la
ei, sunt intrebdri cdrora, parcurgdnd aceastd disciplind optional&, ne-am dori sa isi
poata rdspunde constient.




intr-un secol in care virtualul tinde sd suplineascd realul, generand confuzia
tot mai greu de distins intre adevar si iluzie, competentele de educatie media si cele
digitale sunt vitale. Nu o spunem doar noi, ci o spun documentele europene. Printre
prioritdtile Comisiei Europene se numdra exact formarea competentelor la care se
raporteazd acest curs, asa cum reiese din Planul de actiune pentru democratia eu-
ropeand: ,Educatia in domeniul mass-mediei, inclusiv gdndirea criticd, este o ca-
pacitate eficientd care ajuta cetdtenii de toate varstele sd navigheze in mediul de
stiri, sd identifice diferite tipuri de mass-media si modul lor de functionare, sa inte-
leaga critic platformele de comunicare sociala si sa ia decizii in cunostinta de cau-
zda. Educatia in domeniul mass-mediei ajutd cetdtenii sa verifice informatiile inainte
de a le distribui, s inteleagé cine se afld in spatele lor, de ce le-au fost transmise si
daca sunt credibile. Competentele media si digitale le permit oamenilor sa participe
la mediul online cu intelepciune, in conditii de siguranta si cu spirit etic™.

In linii generale, asa cum considera si Anca Nedelcu?, un tandar , literat” in do-
meniul educatiei media va fi capabil sa decodifice mesajele pe care diverse medii
i le transmit, sd le poatd selecta adecvat, in conformitate cu nevoile si convingerile
sale, sd le analizeze reflexiv, dar si s construiascd, la randul sdu, continuturi cu sens
si care sd respecte principii etice.

Dacd programa acestei discipline optionale este suportul teoretic pentru pro-
fesori, prin care se stabilesc continuturile de transmis, corelate cu competentele pe
care acestia le pot forma elevilor, ghidul de fatda isi propune sa fie un sprijin prac-
tic, un instrument de indrumare a efortului de decriptare conceptuald si de opera-
tionalizare. De aceeaq, alaturi de explicarea Profilului absolventului optionalului de
»Educatie digitald si abilitati media”, ghidul ofera clarificarea conceptelor teore-
tice, planificarea activitatilor didactice pe parcursul anului scolar, dar si o serie de
exemple de activitati didactice, precum si de modalitati de evaluare.

Autorii

'Planul de actiune pentru democratia europeanad: https://eur-lex.europa.eu/legal-content/RO/
TXT/HTML/?uri=CELEX:52020DC0790&from=EN

2 Anca Nedelcu, Profilul de competente al cetdteanului educat media, https://cji.ro/profilul-de-com-
petente-ale-cetateanului-educat-media/



CAPITOLUL 1.

Profilul de formare al absolventului de liceu
din perspectiva optionalului
Educatie digitala si abilitati media

Cu siguranta sunteti familiarizati cu Profilul de formare al absolventului si
vd raportati in activitatea voastra didacticd la acest document care este o com-
ponenta reglatoare a Curriculumului national. Asa cum stiti, Profilul de formare al
absolventului descrie asteptdrile exprimate fatd de elevi la sfarsitul diferitelor ni-
veluri de studiu, prin raportare la cerintele si finalitatile invatadmaéntului exprimate
in Legea educatiei nationale, dar si in alte documente de politicd educationala si
in studii de specialitate.

Profilul de formare al absolventului invatadmantului obligatoriu este constru-
it pe baza descriptivului nivelului functional de detinere a competentelor cheie, iar
profilul de formare al absolventului ciclului secundar superior, pe baza descriptivului
nivelului dezvoltat de detinere a competentelor cheie. Atunci cénd vorbim de com-
petentele cheie pe baza cdrora s-a elaborat profilul de formare a absolventului ne
raportam de fapt la cele opt formulate in Recomandarea din 2006 privind compe-
tentele-cheie pentru invatarea pe tot parcursul vietii: comunicarea in limba mater-
nd, comunicarea intr-o limba strdind, competenta matematicd, stiintifica si tehno-
logicd, competenta digitald, competenta de a invata sd inveti, competente sociale
si civice, spirit de initiativa si antreprenoriat, sensibilizare si exprimare culturala.

Profilul de formare al absolventului, www.ise.ro




Recomandarea din 2018 privind competentele-cheie pentru invétarea pe tot
parcursul vietii propune o revizuire a acestora, existdnd cateva diferente fatd de com-
petentele cheie formulatein 2006. Astfel, comunicareain limba maternasiintr-o limba
strdina se afla sub semnul alfabetizarii si multilingvismului (competente de alfabeti-
zare; competente multilingvistice), competenta matematicd, stiintifica si tehnologica
devine competente in domeniul stiintei, tehnologiei, ingineriei si matematicii (STEM),
competenta de a invata si sa inveti se deschide spre zona dezvoltdrii personale si so-
ciale (competente personale, sociale si de ainvdta sd inveti), preluénd o componenta
din competentele sociale si civice. Componenta civica este preluata de competente-
le cetatenesti, in timp ce spiritul de initiativa si antreprenoriat este reconfigurat (com-
petente antreprenoriale). Sensibilizarea si exprimarea culturald raméne aproape la
fella nivelul formularii (competente de sensibilizare si expresie culturald), singura care
nu suportda nicio modificare din acest punct de vedere fiind competenta digitala.

Desi denumirea ramane fixa, existda diferente atéatin modul de prezentare, cat
siin ceea ce priveste definitia competentelor digitale.

Asa cum veti vedea in tabelul 1, care prezintd comparativ definitia generalé a
competentei digitale in cele doud documente europene, aceasta presupune utiliza-
rea responsabila a tehnologiilor digitale, dar si alfabetizarea digitala (2018) si educa-
tia in domeniul mass-mediei, inclusiv aspecte ce tin de respectarea proprietdatii inte-
lectuale si de rezolvarea de probleme. Este evident cd in ultimul document european
la care ne raportdm competenta digitald presupune educatie digitala si dezvoltarea
abilitatilor media.

Tabelul 1. Abordare comparativéa a definitiei competentei digitale in cele doudé documente europene

- implica utilizarea cu incredere, critica si
responsabild a tehnologiilor digitale, pre-
cum si utilizarea acestora pentru invata-
re, la locul de munca, si pentru participa-
rea in societate;

- implica utilizarea cu incredere si cri-
tica a tehnologiei societdtii informa-
tionale la locul de munca, in timpul
liber si in comunicare;

« include alfabetizarea in domeniul infor-
- se bazeaza pe abilitati de baza din  matiei si al datelor, comunicarea si cola-
domeniul tehnologiei societatii in- borarea, educatia in domeniul mass-me-
formationale: folosirea computere- diei, crearea de continuturi digitale
lor pentru a produce, a prezentasia (inclusiv programarea), siguranta (inclu-
schimba informatii, pentru a comu-  siv bundastarea digitald si competentele
nica si a participa in retele colabo- legate de securitatea ciberneticd), ches-
rative pe internet. tiunile legate de proprietatea intelectua-
Ia, precum si solutionarea problemelor si

gandirea critica.

Daca analizam descriptivul competentei digitale (vezi tabel 2), cele doua as-
pecte (educatia digitala si abilitatile media) ies si mai clar in evidentd, in special in
documentul din 2018.



Tabelul 2. Abordare comparativa a competentei digitale (2006, 2018) din perspectiva componentelor:
cunostinte, deprinderi, atitudini.

int,elegereq si cunoasterea natu-
rii, a rolului si a oportunitatilor TSI
in contexte cotidiene: in viata per-
sonald, sociald, profesionala.
Cunoasterea aplicatiilor principa-
le de tipul: procesor de text foi de
calcul, baze de date, stocarea si
gestionarea informatiilor.
Intelegerea oportunitatilor si a ris-
curilor potentiale ale internetului si
ale comunicdrii prin mediul electro-
nic (e-mail, retea) in contexte de:
muncd, petrecerea timpului liber,
schimbul de experiente, colabora-
reain reteq, invatare, cercetare.
Intelegerea modului prin care TSI
sprijind creativitatea si inovatia,
constientizarea aspectelor care
tin de validitatea si autenticitatea
informatiilor disponibile precum si
de principiile legale si etice impli-
cate de folosirea interactiva a TSI.

Abilitatea de a cdauta, colecta si
procesa informatia si a o folosi
intr-o maniera critica si sistema-
ticd, apreciind relevanta aceste-
ia, diferentiind intre real si virtual
si recunoscdand legaturile dintre
acesteaq; abilitati de a folosiinstru-
mente digitale pentru a produce,
prezenta si intelege informatii.
Abilitatea de a accesa, cauta si
folosi servicii bazate pe internet;
folosirea TSI pentru sprijinirea
gandirii critice, a creativitdtii si a
inovatiei.

Atitudine critica si reflexiva fata
de informatia disponibild, respon-
sabilitate in folosirea mijloacelor
interactive, interes pentru impli-
carea in comunitati si retele pen-
tru scopuri culturale, sociale si/
sau profesionale

- Intelegerea modul in care
tehnologiile digitale pot spri-
jini comunicarea, creativita-
tea siinovarea si sa fie consti-
enti de posibilitatile, limitdrile,
efectele siriscurile acestora.
Intelegerea principiile gene-
rale, mecanismele si logica
care stau la baza tehnologii-
lor digitale aflate in plina evo-
lutie si s& cunoasca functia si
utilizarea de bazéa a diferite-
lor dispozitive, programe in-
formatice si retele.

« Abordarea critica a valabili-
tatii, fiabilitatii si impactului
informatiilor si datelor puse
la dispozitie prin mijloace di-
gitale si s& cunoasca princi-
piile etice si juridice implicate
in ceea ce priveste utilizarea
tehnologiilor digitale.

Utilizarea tehnologiilor digitale
pentru a-si sustine cetdatenia
activa si incluziunea socialg,
colaborarea cu ceilalti, pre-
cum si creativitateain vederea
realizdrii obiectivelor persona-
le, sociale sau comerciale.
Capacitatea de a utiliza, ac-
cesaq, filtra, evalua, creq, pro-
grama si impdrtdsi continu-
turi digitale.

Gestionarea si protejarea in-
formatiilor, continutului, da-
telor si identitatilor digitale.
Utilizarea softurilor, dispozi-
tivelor, inteligentei artificiale
sau a robotilor.

Atitudine reflexiva si criticd,
dar care manifesta in acelasi
timp curiozitate, este des-
chisd si orientatd spre viitor
in ceea ce priveste evolutia
acestora.

- Abordare eticd, sigura si res-
ponsabild a modului de utili-
zare a acestor instrumente.

s _A Ti educat digital sypune. | rea relgtiei dintre tehnolqgiile digitale,
R e TR e R R S S e lon dicitale



dar si a limitelor si riscurilor pe care acestea le presupun, inclusiv a impactului pe care
informatiile (continutul digital/media) transmise prin canalele digitale il au asupra
consumatorului. In plus, un cetdtean educat digital trebuie sa cunoasca si sa respecte
principiile etice si juridice ale utilizarii tehnologiilor digitale, sa aib& capacitatea de a
recepta, selecta si produce continut digital in mod responsabil, de a-I proteja si de a-si
proteja identitatea digitala.

Abilitatile media se afla in strdnsd legaturd cu educatia digitala in sensul ca
implica raportare realistd, criticd, reflexiva la informatie si la fenomenul media, dar si
abilitati de comprehensiune a mecanismelor de producere si promovare ainformatiei,
de creare de mesaje noi, semnificative, inclusiv in context digital. Un ténar cu abilitati
media trebuie sa aiba capacitatea de aintelege adecvat mesajele primite pe diverse
canale de comunicare, sd fie selectiv in raport cu continuturile la care se raporteaza si
sd transmita continuturi cu sens, mai ales in contextul actual, caracterizat prin inflatia
informationala si prin multiplele moduri de expresie si comunicare.

Competenta digitala (cu cele doud componente: educatia digitala si abilitatile
media) se regdseste in profilul de formare a absolventului de liceu prin care se fixeaza
nivelul de competentd asteptat la finalul fiecdrui nivel liceal (vezi tabelul 3).

Tabelul 3. Abordare comparativa a Profilului de formare al absolventului de clasa a X-a, respectiv de
clasa a XlI-a.

- Utilizarea criticd, selectiva si crea- - Construirea unui mediu digital personal
tiva a resurselor si aplicatiilor infor- de resurse si aplicatii digitale, relevante
mationale si educationale digitale pentru nevoile siinteresele de invatare
complexe, ca suport in rutina zilnica
a invatarii

- Participarea constructiva si creativd - Participarea constructiva si creativa in
la dezvoltarea unor continuturi digi- comunitati virtuale de invatare, relevante
tale, inclusiv de tip social media sau pentru nevoile si interesele personale sau
resurse educationale deschiseinca- profesionale viitoare
drul unor proiecte educationale

« Promovarea normelor privind sigu- - Evaluarea critica si reflexiva cu privire la
ranta pe internet si a comportamen-  impactul tehnologiilor de informare si co-
telor pozitive si constructivein medi- municare asupra propriei invatari, a vietii
ile virtuale sociale individuale si a relatiilor sociale, in general

O analiza a programelor scolare pentru disciplina TIC (nivel liceal) evidentia-
zd accentul care se pune mai degraba pe dezvoltarea deprinderilor de utilizator al
tehnologiei digitale, pe cunoasterea modului de utilizare a unor medii informatice
de lucru sau pe realizarea unor produse care s& dezvolte spiritul inventiv si creativi-
tatea si mai putin pe dezvoltarea si valorificarea abilitatilor media.

Tocmai de aceeq, o disciplind care sa vizeze relatia dintre educatia digitala si
abilitatile media este necesard, mai ales intr-o epocd in care oamenii sunt din ce in
ce mai mult consumatori si producdétori de continut media si se afld tot mai mult sub
tirul dezinformadrii.

Profilul de formare a absolventului optionalului Educatie digitala si abilitati me-
dia descrie asteptdrile exprimate fata de elevii care urmeaza acest curs, prin rapor-
tare la cerintele exprimate in Legea educatiei nationale, la misiunea invatadmantului
preuniversitar si la idealul educational formulate in Legea invdtaméntului preuniver-
sitar nr. 198/2023 si in alte documente de politicd educationald, dar este construit
pe baza descriptivului nivelului functional de detinere a competentelor cheie (2018),
dupd cum urmeaza:



- Intelegereas si interpretarea unor concepte, idei, sen-
timente, fapte si opinii, transmise atéat in forma orald,
cat si scrisd, prin mijloace video, audio, digitale.

 Formularea de idei, fapte si opinii, atat in forma orala
si scris@, cat si prin utilizarea resurselor video, audio
si digitale.

- Utilizareaq, in comunicare, a diferitor tipuri de surse

- Procesarea si evaluarea informatiei cdutate si co-
lectate.

- Participarea in mod adecvat si creativ la diverse in-
teractiuni verbale .

- Aprecierea diversitatii culturale.
» Respectarea profilul lingvistic individual.

- Utilizarea datelor stiintifice pentru a ajunge la o con-
cluzie fundamentata pe dovezi.

. Tngelegerea modului in care tehnologiile digitale pot
sprijini comunicarea, creativitatea si inovareaq, dar si
a efectelor si riscurilor tehnologiilor digitale.

- Constientizarea principiilor etice si juridice implicate
de utilizarea TSI/ a tehnologiilor digitale.

- Utilizarea tehnologiilor digitale pentru a sustine ce-
tatenia activa.

- Receptarea si producerea de continuturi media.

- Protejarea informatiilor, continutului, datelor si iden-
titatii digitale.

- Manifestarea unei atitudini reflexive si critice cu pri-
vire la tehnologiile digitale.

- Manifestarea respectului fata de diversitate.

- Intelegerea valorilor comune europene si nationale.

» Interactiunea cu noile forme ale mass- -media.

. Intelegerea rolului si functiilor mass-media in socie-
tatlle democratice.

. Intelegereq critica a mediilor traditionale sau noi, a
rolului si a functiilor mediilor in luarea de decizii soci-
etatile democratice.

+ Respectarea drepturilor omului ca bazd a democratiei.

 Manifestarea abilitatii de a comunica eficient side a
negocia cu ceilalti.

+ Identificarea diferitelor moduri de comunicare aide-
ilor intre creator, participant si public.

. Intelegerea modului in care formele de exprimare
specmce culturilor locale, nationale, regionale, eu-
ropene si globale pot influenta ideile fiecaruia.

 Exprimarea ideilor metaforice si abstracte, a experi-
entelor si emotiilor, intr-o varietate forme culturale.



CAPITOLUL 2.

Rolurile profesionale ale cadrului didactic

si rolurile elevilor in corespondentd cu valorile
si atitudinile vizate de optionalul

Educatie digitala si abilitati media

in cazul in care vei preda disciplina Educatia digitala si abilitatile media, vei
urmdri trei obiective importante:

* orientarea elevilor catre finalitatile discipliei, incurajéndu-i sa isi dezvolte abilitati
media;

* antrenarea elevilor in activitati ce urmdresc receptarea si producerea de continut
media;

* constientizarea elevilor asupra importantei de a fi educat media.

Rolurile tale profesionale nu sunt altceva decat rolurile unui profesor experiential:
de trainer, facilitator, explorator, evaluator si coach.

”~

a

Facilitator

@«




GHID METODOLOGIC EDUCATIE DIGITALA Sl ABILITATI MEDIA

Profesorul-trainer are rolul de a le crea elevilor, facilitdnd activitdti experientia-
le, oportunitati de invatare. Metodele la care profesorul-trainer apeleazd sunt diverse,
dar in orientarea sa va trebui sa tind cont de o serie de criterii pentru a selecta cele
mai bune activitati experientiale. Mediul in care acestea se desfasoarad trebuie sa se
caracterizeze prin sigurantd si sa fie relevante pentru elevi, permiténdu-le acestora
sd creeze legaturi cu lumea reald. De multe ori vor impune iesirea elevilor din zona de
confort si vor conduce la reflectii profunde si la reexaminarea valorilor personale.

Profesorul-facilitator sprijind elevii in procesul de intelegere a experientelor
trdaite in cadrul activitatilor de tip experiential, printr-un proces de reflectie despre
ceea ce i-a ajutat sau i-a impiedicat in timpul activitdtii.

Profesorul-explorator ii ajutd pe elevi sd realizeze conexiuni intre reflectiile
personale si informatiile relevante din domeniul media. Rolul lui este de a identifica
modalitati inedite prin care elevii sa fie orientati in procesul de invatare.

Profesorul-evaluator porneste in activitatea sa de la obiective de invatare si,
raportdndu-se la acestea, urmdreste progresul elevilor si le ofera feedback constant.

Profesorul-coach este preocupat de transferul teoriei in practicd, incurajan-
du-i pe elevi s exploreze diverse optiuni in aplicarea cunostintelor si deprinderilor
in noi contexte de invdtare.

Rolurile profesionale ale elevilor

La randul lui, elevul are si el cateva roluri profesionale. Mai intéi este partici-
pant la procesul de invatare, context in care asimileazd noi cunostinte, actioneaza
si reflecteazd asupra noilor experiente de invatare, apoi este partener in binomul pe
careil alcatuieste cu profesorul, dar siin cadrul demersurilor la care participd alaturi
de ceilalti colegi, integrdndu-se in grupurile din care face parte in diverse momente
ale activitatii didactice, ca sa devina explorator, (auto)evaluator si investigator.

(auto)evaluatori




CAPITOLUL 3.

Elemente de continut stiintific propus pentru
optionalul Educatie digitala si abilitdti media

$tim ca nu este usor sa predai o disciplind optionald fdara sa iti fie clarificate
continuturile. Tocmai de aceea, mai jos, iti oferim definitii si detalieri ale continuturi-
lor din programa optionalului Educatie digitala si abilitati media.

Domeniul de continut Mass-media si media. Mediul digital
1. Notiuni introductive (educatie digitald, abilitati media)
2. Mass-media si media
3. Mediul digital

1. Notiuni introductive

Educatie digitala

Educatia digitald presupune utilizarea eficientd a tehnologiilor digitale in vederea
dezvoltdrii competentei digitale, relevanta in viata personala si profesionald, in in-
teractiunea in mediul digital.

Abilitate
Abilitatea reprezintd comportamentul controlat care duce la atingerea unor teluri,
indeplinirea unor obligatii sau abordarea facila a unei situatii.

Abilitati de viata

Abilitatile de viata (life skills) reprezentand un set de abilitati necesare pentru ca o
persoand sa poata duce o viatd la un nivel de calitate acceptabil, pentru a se dez-
volta si pentru a mentine relatii optime cu ceilalti, pentru a-si realiza scopurile pro-
puse intr-o anume perioadd de viata si pentru a face fata diferitelor dificultati.

Abilitati media

Abilitatile media fac parte din categoria abilitatilor de viata si presupun raportare
realistd, criticd, reflexiva la informatie si la fenomenul media, dar si abilitati de com-
prehensiune a mecanismelor de producere si promovare a informatiei, de creare de
mesaje noi, semnificative, de selectare a continuturilor media.

Educatie media (literatie media)
Conform lui Len Masterman, educatia media are rolul de a sprijini elevii sa devina
competenti, critici si literati in toate formele media, pentru a putea controla inter-
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pretarea a ceea ce vad, aud sau cu care interactioneazd. El considerd cd, de aseme-
neq, ,sa ai competente media nu presupune sd memorezi fapte sau statistici despre
mass-media, ci mai degrabad sa inveti sa pui intrebdrile potrivite despre ceea ce ur-
madresti, citesti, asculti sau creezi”. Len Masterman numeste aceasta abilitate ,,auto-
nomie critic&” sau abilitatea de a géndi pentru sine.

In viziunea Comisiei Europene, educatia media este abilitatea oamenilor de a
accesaq, intelege, crea si evalua in mod critic diferite tipuri de media.

Renee Hobbs (2010) considerd cd se poate vorbi de cinci trepte ale domeniilor
de competente atunci cand se are in vedere educatia media:

* ACCES, altfel spus, pentru a fi educat mediaq, trebuie in primul rand sa ai acces fizic
atat la canalele media, cat si la continutul acestora. Apoi, este important sa stii
cum sa folosesti instrumentele media si tehnologia pentru a avea acces la infor-
matii sau pentru a produce tu continut media.

* ANALIZAREA $I EVALUAREA presupune utilizarea gandirii critice pentru a analiza
calitatea mesajului, veridicitatea, credibilitatea si unghiurile de abordare, luand in
considerare eventualele efecte sau consecinte ale mesajelor.

* CREAREA se referd la producerea creativa de continut, fiind constient de scopul
comunicdrii, de public si de tehnicile de realizare a produselor media.

* REFLECTIA presupune aplicarea responsabilitatii sociale si a principiilor etice in
toate actiunile si activitatile, practicile de comunicare si comportament.

* ACTIUNEA, adica faptul ca cetateanul actioneazéa in mod individual si in echipa
pentru a impartdasi informatii si pentru a rezolva probleme, in familie, la locul de
munca si ihn comunitate, participdnd ca membru al comunitatii.

”~ a

Anadlizeaza
si evalueaza

Reflecteaza IR




2. Mass-media si media

Mass-media

Mass-media reprezinta totalitatea canalelor de comunicare in masa si a pétruns in
limba romana pe filierd engleza. Conform DEX (2016), mass-media se contituie din
ansamblul mijloacelor si modalitatilor tehnice moderne de informare si influentare
a opiniei publice, cuprinzédnd radioul, televiziunea, presa, internetul etc.; mijloace de
comunicare in masd.

Tipuri de mass-media: ziare tipdrite, reviste, carti, emisiuni radio si tv, stiri, zi-
are online, bloguri, vloguri, muzicd, jocuri, podcasturi, fotografii, reclame - in presa
tiparitd, radio sau tv, in mediul online, afisaj stradal - afise, flyere, retele sociale -
Facebook, Instagram, YouTube, TikTok etc.

Media
Media este pluralul latinescului medium (intermediar) si desemneazda un canal care
permite transmiterea informatiilor.
Termenul poate fi receptat astfel:

a. varianta prescurtatad a substantivului mass-media, desemnand mijloacele de
comunicare in masa (ziare, televiziune, radio, carti sau internet/retele sociale).

b. continut media: produse jurnalistice, reclame, jocuri, muzicd, podcasturi, vioguri
sau filme;

c. producatorii de continut (jurnalisti, fotografi, cameramani;

d. institutiile care au scopul de a informa sau de a delecta/companiile media.

Media este diversa si se afla peste tot. Consumam media din momentul in care ne
trezim si pand cénd ne culcdm si are un rol definitoriu in modul in care privim si in-
telegem lumea din jur, fiind un instrument pe care il folosim pentru a lua decizii (mai
informate sau mai putin informate). Prin media ne conturéim viziunea despre lume,
afldm informatii despre comunitatea noastrd si ne configurdm opiniile si credintele.

3. Mediul digital
Mediul digital reprezintd un mediu de comunicare integrat, in care dispozitivele di-

gitale sunt utilizate pentru a facilita comunicarea si pentru a gestiona tot ce tine de
aceasta. Conceptul se referd atat la retelele de calculatoare, cat si la retelele sociale.
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Domeniul de continut Drepturile si responsabilitdtile receptorului si creatorului de
continut
1. Libertatea de exprimare si limitele libertatii de exprimare
2. Creatorul de continut
3. Drepturile de autor

1. Libertatea de exprimare si limitele libertatii de exprimare

a. Libertatea de exprimare
Libertatea de exprlmqre este un drept fundamental al omului, consfintit de tratate
internationale si garantat de legislatia romaneasca. in materia drepturllor omului,
se apllca intotdeauna prevederile cele mai favorabile principiului libertatii.
Declaratia Universala a Drepturilor Omului, adoptatd la 10 decembrie 1948 de
Adunarea Generald a ONU, este primul document care normeazéa conceptul liberta-
tii de exprimare. In urma celui de-al Doilea Razboi Mondial, omenirea a simtit nevoia
sd inceapd procesul de identificare a unor normative care sé o protejeze pe viitor de
orori similare celor deja trdite. Fara sa fie un document cu putere juridica, deoarece
nu obliga statele la respectarea prevederilor sale, documentul are puterea unui an-
gajament politic solid. Articolele 18 si 19 sunt cele care clarificd domeniul conceptu-
al al libertatii de exprimare.

Articolul 18. Orice om are dreptul la libertatea géndirii, de constiinta si religie;
acest drept include libertatea de a-si schimba religia sau convingerea, precum si
libertatea de a-si manifesta religia sau convingerea, singur sau impreunda cu altii,
atdt in mod public, cat si privat, prin invatdturd, practici religioase, cult si indepli-
nirea riturilor.

Conform acestor articole, domeniile definitorii ale conceptului sunt:
- libertatea de opinie;
- libertatea de a cduta si primi informatii si idei;
- libertatea de a comunica informatii si idei.

Prin sintagma ,,independent de frontierele de stat” se indica universalitatea acestei
libertati. Greutatea juridica a conceptului este datq, ulterior, de Pactul international
cu privire la drepturile civile si politice, adoptat de ONU la 16 decembrie 1966 si rati-
ficat de Romania in 1974. in acest Pact este introdus conceptul de limitare a liberta-
tii de exprimare, in situatii legitime, cum sunt interzicerea propagandei in favoarea
rdzboiului, a instigdrii la urd, a discrimindrii, a ostilitatii sau a violentei.

Libertatea de exprimare este protejatd, la nivel european, prin doué docu-
mente fundamentale: Carta Drepturilor Fundamentale a Uniunii Europene (2010) si
Carta Europeand a Drepturilor Omului (1950).

\
Articolul 19 [...]
(2) Orice persoand are dreptul la libertatea de exprimare; acest drept cuprinde li-
bertatea de a cauta, de a primi si de a raspdndi informatii si idei de orice fel, indi-
ferent de frontiere, sub formd orald, scrisd, tipdrita ori artisticd sau prin orice alt
mijloc, la alegerea sa.
3. Exercitarea libertatilor prevézute la paragraful 2 al prezentului articol comporté
obligatii si rdspunderi speciale. In consecintd, ea poate fi supusd anumitor limitdari
care trebuie insa stabilite in mod expres prin lege si care sint necesare: a) respecta-
rii drepturilor sau reputatiei altora; b) apdardrii securitatii nationale, ordinii publice,
sandatatii sau moralitatii publice. )
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in Romania, libertatea de exprimare este garantatéa si protejatd de Constitutia
Romaniei, prin articolul 30.

\
Articolul 30 Libertatea de exprimare
1. Libertatea de exprimare a géndurilor, a opiniilor sau a credintelor si libertatea
creatiilor de orice fel, prin viu grai, prin scris, prin imagini, prin sunete sau prin alte
mijloace de comunicare in public, sunt inviolabile.
2. Cenzura de orice fel este interzisa.
3. Libertatea presei implica si libertatea de a infiinta publicatii.
4. Nicio publicatie nu poate fi suprimatd.
5. Legea poate impune mijloacelor de comunicare in masa obligatia de a face
publicé sursa finantdrii.
6. Libertatea de exprimare nu poate prejudicia demnitatea, onoareaq, viata parti-
culara a persoanei si nici dreptul la propria imagine.
7. Sunt interzise de lege defdimarea tdrii si a natiunii, indemnul la rézboi de agre-
siune, la urda nationald, rasiald, de clasa sau religioasd, incitarea la discriminare,
la separatism teritorial sau la violentd publica, precum si manifestdrile obscene,
contrare bunelor moravuri.
8. Raspunderea civild pentru informatia sau pentru creatia adusd la cunostinta
publica revine editorului sau realizatorului, autorului, organizatorului manifestdrii
artistice, proprietarului mijlocului de multiplicare, al postului de radio sau de tele-

Q/iziune, in conditiile legii. Delictele de presd se stabilesc prin lege. Y,

Constitutia nu este un act normativ cu caracter si cu efecte jurldlce, de aceea pre-
vederile acesteia sunt reglementate prin alte Iegl. in legislatia roméaneascad, liber-
tatea de exprimare se regdaseste in legi precum Codul Civil, Legea audiovizualului,
Legea de organizare si functionare a radioului si televiziunii publice.

https://www.youtube.com/watch?v=byp9wvGAMFo
Despre dreptul la libera exprimare, CJI

Declaratia Universald a Drepturilor Omului, adoptata la 10 decembrie 1948, in
Adunarea Generald a ONU, consfinteste drepturi precum cel la viatd, la libertate, la
familie, la acces la justitie, la viata privatd, la asociere, la munca si la educatie.

Drepturile omului sunt absolute (cele care nu pot fi limitate sau suspendate
n nicio circumstantd, nici mdcar in timp de razboi) sau relative (cele pentru care se
prevede posibilitatea unor limitdri ale aplicdrii/respectdrii, in aplicarea cérora exis-
ta exceptii si/sau derogari).
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dreptul de a nu fi supus
pedepsei cu moartea

absolute dreptul de a nu fi supus

torturii sau pedepselor
ori tratamentelor inumane
sau degradante

dreptul de a nu fi supus
sclaviei

dreptul de a nu fi condamnat
fara lege/retroactiv
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dreptul de a nu fi judecat sau
pedepsit de doud ori pentru
aceeasi fapta

libertate de exprimare
(de exemplu)

b. Limitele libertdatii de exprimare.
Fiind un drept relativ, libertatea de exprimare poate fi limitatd. Limitele sale sunt pre-
vdzute de toate documentele internationale analizate, precum si de legislatia roma-
neascd. Pentru a fi legitime, limitdrile trebuie sd indeplineasca mai multe conditii:
- sd fie prescrise de lege, adicd sd existe o lege in vigoare care s& prevada expres
limitele acceptate si efectele/consecintele nerespectadrii lor;
- sd protejeze un interes legitim si superior dreptului limitat - Conventia europea-
nd listeaza aceste domenii, in art. 10 (2);
- sd fie necesare intr-o societate democraticd, adica sa protejeze respectivele in-
terese legitime in fata unor pericole reale si bine definite si s& fie proportionale
cu scopul protejat.

in Romania, restrictiile aduse libertatii de exprimare sunt explicitate in mai multe
legi: Codul Penal, Codul Civil, Legea Accesului la informatiile de interes public, Legea
privind protectia informatiilor clasificate, Legea Audiovizualului etc. Chiar si aceste
restrictii pot fi incalcate, daca existd un interes public superior, adicad daca benefi-
ciile incalcadrii restrictiilor sunt mai mari si mai importante decét pagubele produse
de respectivele incalcdrri.
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2. Creatorul de continut

Creatorul de continut (content creator) este o persoand responsabild de crearea de
informatie la orice mass-media, cu precddere in mediile digitale. Asadar, asociat
unei meserii, al cdrei obiectiv este s& capteze un public cat mai larg interesat de
informatia pe care o distribuie. De exemplu, o persoand angajatd de o editurd care
face filmulete in care promoveaza cartile acesteia si le distribuie pe reteaua Tik-Tok
este un creator de continut. Acesta este un profesionist, care ar trebui sd respecte
principiile deontologlce. in aceastd categorie se pot incadra si personalitatile care
au devenit foarte cunoscute si care sunt solicitate de firme sa faca reclam& unor
produse, pe baza unor contracte de reprezentare.

In termeni largi, creatori de continut sunt si cei care, fara a fi angajati sau obli-
gatoriu profesionisti, creeaza continut si il distribuie din proprie initiativd, categorie
in care intra blogerii si vloggerii de cdlatorii, cei care ofera sfaturi gastronomice pe
baza propriei experlente sau in calitate de profesmnlstl, cei care ofera sfaturi de
utilizare a tehnologiei dlgltale, a masinilor sau care pur si simplu oferd divertisment.

in acceptiune mai cuprinzatoare insd, creator de continut este orice persoa-
nd care, intrénd in interactiuni in mediul digital,?§i manifest& mai mult sau mai putin
o opinie cu privire la orice informatie. Fiecare dintre noi, cdGnd punem un comentariu
la un alt text sau video sau cand construim si postdm un text sau un video in mediul
digital suntem creatori de continut.

Influencerii sunt creatori de continut cu o vizibilitate foarte mare. Acestia nu
oferd intotdeauna informatii care tin de domeniul lor de expertizé. Uneori fac recla-
ma pe bazd de contracte, alteori exprima opinii pe baza propriei competente profe-
sionale, iar alteori isi exprimda pdrerea despre subiecte diverse, in care competenta
lor profesionalé nu este atestata.

3. Drepturile de autor

Autorul

Orice continut original are un autor. Fiecare dintre noi este autor, atunci cénd emite
un mesaj text, un mesaj audio sau un mesaj vizual pe care I-a creat autonom si care
este produsul original al gandirii sale.

Opera

Produsul original al gandirii unei persoane, fie ca este sau nu distribuit pe retele soci-
ale sau prin alte mijloace, independent sau sub forma unui comentariu la alt produs,
este considerat opera sa. Aceasta poate lua orice formd@, de la text la fotografie,
mema@, graffiti, filmulet sau interpretare originalda a unuirol, cantec etc.

Dreptul de autor

Dreptul de autor protejeaza majoritatea operelor originale. Pe langa acestea, drep-
turile conexe protejeazd contributii specifice care sunt importante pentru distribu-
irea operelor. Autorul unei opere beneficiaza de drepturi de autor, chiar dacd nu a
intreprins demersuri formale, de la momentul credrii operei, atata vreme cat aceas-
ta indeplineste conditiile pentru protectie. Pentru ca o operd sa fie protejata prin
drepturi de autor este necesar ca aceasta sa fie ,,0 creatie intelectuala proprie a au-
torului”, ceea ce in Romania inseamna sa fie exprimata intr-o formd concretq, sa fie
originald (adicd sa poarte amprenta personalitatii autorului) si sé fie intr-o forma ce
poate fi perceputd de catre altii. De exemplu, o fotografie facuta cu telefonul inde-
plineste conditiile de protectie, dreptul de autor asupra respectivei fotografii exis-
tand de la momentul in care este facutd, fard ca vreun demers formal sa fie necesar.

incélcarea drepturilor de autor
Incalcarea drepturilor de autor se refera la utilizarea unei opere protejate fara auto-
rizare. Multe acte de utilizare a operei (fie ca este vorba de realizarea unei copii, de



transmiterea copiei respective altcuiva, de incdrcarea acesteia pe Internet sau de
modificarea ei pentru a o ardta unei alte persoane) pot fi de faptincdalcari ale drep-
turilor de autor. Incdlcarea drepturilor de autor atrage dupd sine atat raspunderea
penald, cat si rGspunderea civilad. Necunoasterea faptului cd ai incdlcat dreptul de
autor poate reduce riscul unei condamndri penale, dar nu poate inldtura raspunde-
rea civil@, ceea ce inseamna ca ai putea fi obligat(a) sa pldtesti daune importante
titularilor de drepturi.

Aincdlca dreptul de autor conduce la plagiat. Chiar dacé actul de a publica/
posta creeazd o ,,operd noud”, dacd ceea ce publicdm/postdm nu este opera noas-
trd originala si nu semnaldm acest lucru ne facem vinovati de plagiat.

Protejarea drepturilor de autor
Cea mai raspandita forma de protectie a drepturilor de autor este oferita de licen-
tierea tip ,,copyright”, care este reglementatd la nivel european si la nivel national.

In lumea contemporand, datoritd expansiunii mediului online si a libertatii
credrii de continut, complexitatea legislatiei privind drepturile de autor a devenit
foarte mare.

In Romania, problematica drepturilor de autor este tratata de Legea nr. 8/1996
privind dreptul de autor si drepturile conexe. Legea a fost actualizata in aprilie 2011,
pentru a fi adusd in acord cu directivele europene in domeniu. Domeniul este insd in
continud schimbare, pentru a reflecta evolutiile tehnologice.

Nu sunt protejate prin legislatie:

- ideile, teoriile, conceptele, descoperirile stiintifice, procedeele, metodele de
functionare sau conceptele matematice ca atare si inventiile, continute intr-o
operd, oricare ar fi modul de preluare, de scriere, de explicare sau de exprimare;

- textele oficiale de natura politicd, legislativa, administrativa, judiciara si tradu-
cerile oficiale ale acestora;

- simbolurile oficiale ale statului, ale autoritdtilor publice si ale organizatiilor, cum
ar fi: stema, sigiliul, drapelul, emblema, blazonul, insigna, ecusonul si medalia;

- mijloacele de platg;

- stirile si informatiile de presg;

- simplele fapte si date.

Exista si o serie de exceptii de la lege (Art. 33 ), care permit:

- utilizarea de scurte citate dintr-o opera (in scop de analizd, comentariu, criticd,
exemplificare), in mdasura in care folosirea lor justifica intinderea citatului;

- utilizarea de articole izolate sau de scurte extrase din opere in publicatii, in emi-
siuni de radio sau de televiziune ori in inregistrari sonore sau audiovizuale, desti-
nate exclusiv invatamantului;

- reproducerile specifice realizate de bibliotecile accesibile publicului, de institu-
tiile de invatamant sau de muzee ori de catre arhive, care nu sunt realizate in
scopul obtinerii unui avantaj comercial sau economic;

- utilizarea de scurte extrase din articole de presa si reportaje radiofonice sau te-
levizate, in scopul informdrii asupra problemelor de actualitate, cu exceptia ce-
lor pentru care o astfel de utilizare este, in mod expres, rezervatg;

- utilizarea de scurte fragmente ale conferintelor, alocutiunilor, pledoariilor si ale
altor opere de acelasi fel, care au fost exprimate oral in public, cu conditia ca
aceste utilizari s aibd ca unic scop informarea privind actualitateq;

- utilizarea de scurte fragmente ale operelor, in cadrul informatiilor privind eveni-
mentele de actualitate, dar numai in mésura justificata de scopul informdrii;

- utilizarea de opere, in cazul utilizarii exclusiv pentru ilustrare in invdtadmant sau
pentru cercetare stiintificd;

- utilizarea de opere, in beneficiul persoanelor cu handicap, care sunt direct lega-
te de acel handicap si in limita ceruta de handicapul respectiv.



Domeniul de continut Deconstructia mesajelor media
1. Cadrul de deconstructie a mesajelor media
2. Limbajul persuasiunii
3. Stereotipuri, prejudecati, discriminare

1. Deconstructia mesajelor media

Deconstructia unui mesaj media presupune analiza atentd, descompunerea lui in
elemente si contextualizarea acestuia, pentru a intelege functionarea sa.

Elementele deconstructiei mesajelor media
Procesul deconstructiei de mesaj se bazeazd pe cinci concepte fundamentale ale
educatiei media.

- Cine acreat acest mesaj? . Orice mesajpropune oreprezentare are-

- Ce intentie a avut? alitatii in conformitate cu scopurile si cu
nevoile autorului. Nu existd mesaje ino-
cente ca scop, de aceea vorbim despre
faptul ca fiecare mesaj este construit.

- Prima intrebare pe care trebuie s ne-o
punem in fata unui mesaj se refera la
credibilitatea si relevanta autorului in
domeniul despre care vorbeste (ex: Este
vedeta care promoveazd produsul X abi-
litatd sd vorbeascd despre acesta? Are
creatorul mesajului un set de valori mo-
rale si a rdmas consecvent de-a lungul
timpului in exprimarea acestora?).

- Stirile sunt cele mai apropiate reprezen-
tdari ale realitatii, care construiesc ,,isto-
ria din mers”, relatdnd evenimente usor
identificabile de receptor. Jurnalistii pro-
fesionisti sunt constienti de pozitia lor
privilegiata in relatarea evenimentelor,
pentru ca stirile lor devin sursa primara
de informatii pentru istoricii viitorului. De
aceeaq, in cazul acestora, construire me-
sajului se apropie de obiectivitatea ma-
xima@, fard intentii de inserare a unei note
subiective.

Autorul

» Care sunt tehnicile creati- - Mesajele au limbaje specifice creative
ve folosite pentruaatrage  (de exemplu titlurile mari sau cele care
atentia? semnaleazd un clickbait, unghiurile de

« Ce limbaj creativ a fost filmare prin care se genereaza o anu-
folosit? mit&d emotie, utilizarea culorii rosii, mai

ales in cazul titlurilor etc.). Intelegerea
acestor limbaje specifice ajuta recep-
torul s& separe continutul informational
de cel emotional si s devind mai rezis-
tent la dezinformare.

Formatul



« Cui i se adreseazd mesa- -
jul?

- Care este publicul vizat?

« In ce mod poate fi inteles
diferit mesajul de catre
diferiti receptori?

Publicul

« Ce valori transmite me-
sajul?

- Ce sstil de viata, puncte de
vedere sunt reprezentate
in mesaj? Dar omise?

Continutul

» Care este scopul mesaju-
lui?

- De ce a fost acest mesaq;j
transmis?

Scopul

Media opereaza tot mai frecvent cu pre-
ferintele, stilul de viata si obiceiurile de
consum ale publicului, construindu-si
mesajele in functie de acestea. Astfel,
apare segmentarea publicului tintd, in
functie de care isi ghideaza limbaijul cre-
ativ. Spre exemplu, retelele sociale ne li-
vreazd continut informational si reclame
in functie de ceea ce ne-a atras atentia
si am consumat anterior.

Receptorul acordd credibilitate si inter-
preteazé un mesaj prin prisma propriului
univers de valori, a propriei experiente si
a propriei culturi, fiind tentat s nu supu-
nd analizei critice o informatie conformd
cu acestea.

Mesajele media contin in subsidiar sem-
nificatii ascunse, viziuni ale autorului
despre care vrea sa il convingd pe recep-
tor. Deconstructia de mesaj presupune
ca receptorul sa caute punctele de ve-
dere pdrtinitoare sau subiective ascunse
in continut si sa isi pund intrebdri privind
absenta altor perspective sau puncte de
vedere.

In jurnalismul profesionist, echilibrul si
echidistanta, care constituie coduri de
conduitd deontologicd, impun ca me-
sajele sa fie formulate fara inserare sau
sugerare de opinii, de puncte de vedere.

Receptorul trebuie sa identifice benefi-
ciile pe care le are de pe urma unui me-
saj cel ce se afldin spatele acestuia (cine
il comanda). In cazul mesajelor de mar-
keting, este stiut faptul ca scopul este de
a determina publicul s consume si sa
achizitioneze produse. Compania produ-
cdtoare angajeaza o firmd de publicita-
te care produce mesajul/reclama, apoi
mesajul este difuzat pe televiziuni, prin
intermediul unei firme de media buying,
care negociazd pretul pe care compania
il plateste postului TV.

Totusi, exista riscul existentei unor poli-
tici de marketing prin care este afectata
politica editoriala: presiuni, autocenzurda
etc. Riscul este mai ridicat in cazul mesa-
jelor ideologice.

In jurnalismul profesionist, deontologia
profesionald impune ca jurnalistul sa nu
accepte ingerinte externe asupra conti-
nutului livrat, nici ale proprietarilor, nici
ale actionarilor, nici ale structurilor poli-
tice sau de alta natura.
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2. Limbajul persuasiunii

Persuasiunea este actiunea de a convinge pe cineva s& creadd sau sa facd un anu-
mit lucru. Ea nu este in sine buna sau req, caracterul ei pozitiv sau negativ fiind dat
de intentia creatorului de continut.

Utilizarea unor tehnici de persuasiune in mesajele media are scopul de a ne con-
vinge sd cumpdaram produse sau servicii (publicitatea), de a ne focaliza atentia sau de
a ne convinge de credibilitatea unei idei, a unei persoane sau a unei organizatii (relatii
publice), or de a determina aderarea la o idee, la o credintd, la o viziune, la o politica
(advocacy, lobby). Exista zece strategii de persuasiune utilizate in mod frecvent.

I. Asocierea presupune legdatura realizatd intre un produs, o idee, o persoanad si o
senzatie emotionalda pozitiva a receptorului (bogdtie, frumusete, securitate etc.).

Il. Oamenii frumosi presupune utilizarea in constructia mesajelor a unor persona-
je cu trasaturi considerate frumoase, pentru a se sugera ca utilizarea respectivului
produs sau asumarea respectivei idei sau viziuni te va face sa arati ca acestia.

lll. Promisiunea se bazeazda pe apelul la recompense (reduceri, cadouri, cupoane
etc.) pentru cresterea vénzdarii sau acceptdrii produsului respectiv.

IV. Celebritatile sunt utilizate ca imagini de succes si credibile, asocierea produselor
cu acestea fiind sugeratd ca o garantie a calitatii.

V. Expertii sunt de asemenea folositi pentru a garanta calitatea si valoarea unui pro-
dus. Uneori, insd, acestia sunt doar constructe, neexistdand in realitate.

VI. Frica sau/si anxietatea apar ca mijloace de persuasiune prin mecanismul invers:
pentru a evita ceva negativ, este necesar sa utilizezi un anumit produs sau sa aderi
la o anumitad idee, viziune, politica.

VIl. Oamenii simpli reprezinta o garantie a credibilitatii, pentru ca ne identificdm cu
ei. Marturiile lor devin in limbaj media mijloace de persuasiune.

VIll. Repetitia are rolul de a induce si de a consolida un mesaj, fdcandu-l memorabil.

IX. Compasiunea are o putere persuasivd mare, apelénd la emotiile intense ale re-
ceptorului, facandu-l sa se simtd mai bun, dacda utilizeazé un anumit produs sau
asuma o anumitd idee sau politicd. Uneori aceasta face apel la false vulnerabilitati,
devenind nociva.

X. Umorul poate amplifica emotiile pozitive fatd de un mesaj, fadcandu-l agreabil,

credibil sau prin componenta sa de ironie poate distrage atentia de la informatiile
factuale si de la contraargumente.

Persuasiune
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https://www.youtube.com/watch?v=ATenlcQqBlI
Despre persuasiune, CJI
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3. Stereotipuri, prejudecati, discriminare

a. Stereotipuri

Stereotipurile sunt reprezentdri, idei, opinii preconcepute, preluate, acceptate, vehi-
culate farad reflectie cu privire la tipuri de persoane sau grupuri. Ele functioneaza pe
baza unor scheme cognitive. Stereotipurile functioneazéa ca niste scurtaturi mentale
si opereazda cu generalizdri. Ele pot fi atat pozitive (romii sunt buni muzicieni etc.),
cat si negative (femeile sunt excesiv de emotionale etc.).

Stereotipurile de gen definesc credintele si opiniile formate despre caracte-
risticile femeilor si ale béarbatilor, respectiv despre calitatile specifice feminitatii, re-
spectiv masculinitdatii. Acestea, asadar, transmit nu idei descriptive despre cum sunt
femeile, respectiv bdrbatii, ci despre cum ar trebui sa fie, stabilind roluri adecvate
fiecarui sex, ca urmare a asteptdrilor societale.

A g
STEREOTIPURI
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https://www.youtube.com/watch?v=78kuF7DKT2E
Stereotipuri, CJI

b. Prejudecati
Prejudecdtile sunt opinii, de cele mai multe ori cu incdarcdaturd emotionala negativg,
formate ca rezultat al credintelor sau generalizdrilor personale relativ constiente.
Acestea au dimensiune evaluativd, de obicei negativa, cu privire la tipuri de per-
soane sau de grupuri. Ele sunt predispozitii formate, avand scopul de a stabili dife-
rentieri. Prejudecata ia forma misoginismului, misandriei, a sexismului, rasismului,
homofobiei, sovinismului, antisemitismului etc.
Din perspectiva reactiilor automate ale creierului la media, exista doua tipuri
de prejudecdti importante: prejudecata de confirmare si prejudecata de autoritate.

BIAS
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https://www.youtube.com/watch?v=kyLDUyc3HOQ
Despre biasuri, CJI
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Prejudecata de confirmare, cunoscutd ca bias de confirmare, se refera la faptul ca
oamenii, atunci cénd cauta indormatii, sunt inclinati sa le selecteze pe acelea care
le confirmad convingerile si sd le respingd pe cele care le contrazic aceste convingeri.
Prejudecata de autoritate se refera la predispozitia oamenilor de a credita o per-
soand pe care o considerd ,,expert” intr-un domeniu, o anumita institutie sau o sursa
de informare, chiar si atunci cand acestea se exprima pe retelele sociale intr-un do-
meniu in care nu au expertizd. Aceastd prejudecatda se poate extinde asupra priete-
nilor, pe care i creditdm atunci cand distribuie informatii.

c. Discriminare

Discriminarea consta in tratarea unei persoane sau a unui grup mai putin favorabil
decataltd persoandsaugrup, desi se aflain situatii sau contexte comparabile, atunci
cdand un astfel de tratament nu este justificabil obiectiv si rezonabil. Discriminarea
presupune, asadar, excludere, formulare de preferinta sau impunerea unor restrictii
nejustificate. De cele mai multe ori, la originea discrimindrii se afld prejudecdtile.

in legislatia romaneascd, criteriile care vizeaza discriminarea sunt: rasa, na-
tionalitateq, etnia, limba, religia, categoria social&, convingerile, sexul, orientarea
sexuald, varsta, handicapul, boala cronicd necontagioasd, infectarea HIV, aparte-
nenta la o categorie defavorizatd, precum si orice alt criteriu care are ca scop sau
efect restrdngereaq, inlaturarea recunoasterii, folosintei sau exercitarii, in conditii de
egalitate, a drepturilor omului si a libertatilor fundamentale sau a drepturilor recu-
noscute de lege, in domeniul politic, economic, social si cultural sau in orice alte do-
menii ale vietii publice.

Forme ale discrimindrii sunt: discriminarea directa (realizatd pe baza unui
criteriu discriminatoriu) discriminarea multipla (realizata pe baza mai multor crite-
rii discriminatorii), discriminarea indirecta (atunci cand o prevedere, un criteriu, o
practica aparent neutra duce la discriminare), hartuirea (comportamentul indimi-
dant, ostil, degradant sau ofensiv manifestat pe baza unuia sau a mai multor criterii
discriminatorii), victimizarea (tratamentul advers manifestat ca urmare a semna-
Iarii in instant@ a unui comportament discriminatoriu) si dispozitia de a discrimina
(ordinul de discriminare).
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Domeniul de continut Rolul mass-mediei/mediei in societate
1. De la informatie la stire. Fapte si opinii
2. Publicitate
3. Propaganda
4, Contextul in mesajele media

1. De la informatie la stire. Fapte si opinii

a. Informatia este o comunicare prin care cineva este pus la curent cu o situatie.

b. Stirea

$ti;'eq (De Botton A., 2015) este un gen jurnalistic care prezintd informatii actuale,
transmise prin intermediul mijloacelor de comunicare in masa. Una dintre diferen-
tele fundamentale intre stire si alte tipuri de mesaje care apar in spatiul public este
responsabilitatea jurnalistului care o produce si care trebuie sd actioneze respec-
tand principiile etice ale profesiei. O stire completa ii ofera cititorului cele mai im-
portante informatii, comunicdndu-i de ce, unde si cum s-a intdmplat un eveniment.
Una dintre cele mai cunoscute tehnici de constructie a stirii, in care jurnalistul con-
centreazda cele mai importante informatii in debutul acesteia, pentru ca apoi, sa
prezinte detalii si informatii complementare, este piramida inversata.

Lead
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Elementele esentiale ale unei stiri care respectd modelul piramidei inversate au rolul
foarte bine stabilite.

Leadul/introducerea - primul paragraf al stirii, in care sunt sintetizate
principalele informatii si se oferd raspunsuri la
cele 6 intrebdri esentiale: cine? ce? de ce? unde?
cand? cum?

Corpul stirii - contine informatii care dezvolta tabloul stirii: este
introdus conflictul, sunt relatate detaliile deruldrii
evenimentului si sunt aduse dovezile care sustin
faptele. Tot in aceastd etapd sunt incluse citatele
surselor pe care jurnalistul le-a consultat.

Contextul . fixeazda in mintea cititorului evenimentul, oferd un
cadru mai larg pentru acestaq, introduce informa-
tii care sunt de ajutor, dar nu sunt esentiale.

c. De la informatie la stire

Nu orice informatie are puterea de a stérni curiozitatea publicului si de a capta in-
teresul jurnalistilor. Din multitudinea de informatii cu care intrd in contact, jurnalistul
le alege numai pe acelea pe care le considerd demne de interes, demne de a fi fa-
cute publice, de a justifica efortul necesar verificdrii i prelucrdrii lor pentru a deveni
material de presd. In mod normal, informatia care poate deveni stire ar trebui sa se
caracterizeze prin:

- noutate, adica sd se referd mai ales la evenimente care s-au petrecut de curand;

- proeminenta actorilor, deoarece cu cat protagonistii sunt mai cunoscuti, cu atéat
informatia va fi considerata a fi de mai mare interes pentru public;

- proximitate, altfel spus, cu cat evenimentele se petrec intr-o zond mai apropiata
de locul in care trdieste cititorul, cu atat au mai multe sanse de a fi selectate si de
a deveni stiri;

- impact si consecinte, in sensul cd valoarea de stire poate fi daté de dimensiunea
impactului si de consecintele directe ale evenimentelor asupra receptorilor;

conflict, publicul fiind intotdeauna interesat de conflicte, certuri si rivalitati. Daca
un eveniment are atasat un conflict, iar in acest conflict sunt implicati actori proe-
minenti, posibilitatea, sa devina stire, creste;

- interes uman, oamenii fiind preocupati de tot ceea ce tine de experientele celor-
lalti, care li s-ar putea oricénd intdmpla lor: drame, lucruri nostime, accidente, ex-
periente etc.;

- raritate sau unicitate, altfel spus evenimentele obisnuite nu ajung sa fie stiri, pen-
tru cd nu raspund curiozitatii publicului, care vrea sa afle despre ceva iesit din co-
mun, care sa distrugd rutina.
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Drumul jurnalistului de la informatie la stire

Centrul pentru Jurn...

243 de sbonafl
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https://www.youtube.com/watch?v=1x_NhPhklJQ
Drumul jurnalistului de la informatie la stire, CJI

Pentru ca o stire sa fie corect construita trebuie sa aiba:

- relevanta (subiectul trebuie sa fie important pentru public);

acuratete (informatiile trebuie sa fie corecte si demonstrabile);

claritate (limbajul trebuie sa fie simplu si clar, pentru ca mesajul sa fie usor de inteles);
echilibru (este nevoie sa fie prezentate toate punctele de vedere implicate);
echidistanta (toate ,vocile” trebuie s& primeascda aceeasi vizibilitate);
credibilitate (este nevoie ca sursele utilizate sa fie citate).

d. Fapte si opinii
Faptele si opiniile sunt adesea intretesute in mesajele media.

Faptele sunt imprejurdri reale, actiuni sau fenomene care se pot observa sau pot fi
demonstrate obiectiv, in baza unor probe, exprimate in termeni neutri.

Opiniile sunt aprecieri sau interpretari ale faptelor, vazute prin prisma subiectiva a

autorului, care nu pot fi verificate si demonstrate, care difera de la persoand la per-

soand, de la grup la grup si sunt exprimate in termeni emotionali.

Opinia are doud caracteristici fundamentale:

- legitimitatea - orice opinie este legitimd, fiindca dreptul oricérei persoane la
propria opinie este garantat;

- pertinenta, legatd de capacitatea persoanei care emite respectiva opinie de a
cunoaste domeniul asupra cdruia se pronunta.

OPINIl
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Fapte i opinii, in viata de zi cu zi - cum le deosebim

Centrul pentru Jurn...
243 de abonatl
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https://www.youtube.com/watch?v=i2qvJOBsaGl&t=2s
Fapte si opinii, in viata de zi cu zi — cum le deosebim, CJI
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Discriminarea faptelor de opinii este esentiala in decodarea mesajelor care se pot
dovedi a avea un impact asupra vietii noastre.

2. Publicitate

Publicitatea este actiunea destinatd disemindrii unui produs sau serviciu, cu scopul
de a atrage cumpadrdtori sau utilizatori. Un numar mare de activitati sau tehnici sunt
incluse in publicitate:

« spoturi TV sau reclame;

- publicitate radio;

« panouri;

- reclame in presa scrisg;

- publicitate online;

- publicitate in aer liber (garduri, copertine, transport in comun etc.);
- pozitionarea de produse sau plasarea de produse;

« publicitate la punctul de vanzare;

» branding.

3. Propaganda

Propaganda cuprinde actiuni care urmdresc sé atragd adepti sau sa influenteze ati-
tudinea oamenilor, s& convingd publicul, s adopte o anumita atitudine sau sé adere
la un anumit grup sau credintda si nu este legata de sfera comerciald, ci de politici
(campanie electorald, recrutare de dfiliati si simpatizanti etc.), ideologie (ONG-uri,
asociatii, forte armate etc.) si religie (atragerea credinciosilor in religii si secte).

Publicitatea |nst|tut|onqla (mesajele pe care guvernul unei tdri le adreseazd
cetatenilor sdi cu scopul de a promova un comportament sau valorl, de a informa
despre drepturile si obligatiile societatii etc., care nu are ca scop vanzarea) nu tre-
buie confundatd cu propaganda.

PROPAGANDA
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Ce este propaganda?

Centrul pentru Jurn... z ™
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https://www.youtube.com/watch?v=hELr_eoyxSc
Propaganda, CJI
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Publicitate are ca scop consumul sau Propaganda isi propune sd adere la o
contractarea unui bun sau serviciu. ideologie sau o schimbare de atitudine.

Publicitatea este legatd de comert. Propaganda are esentd politica, ideologi-
ca sireligioasa.

Obiectivul publicitatii este realizarea = Scopul propagandei nu este neapdrat le-
unei vanzdri sau a unui contract, care gat de schimbul monetar direct.
sd genereze schimb monetar.

Publicitatea are rol de informare, Propaganda este un tip de discurs
de a aduce la cunostinta publicului persuasiv, prin care se urmdareste
diverse informatii comerciale, pen- influentarea comportamentului uman
tru a-l ajuta in luarea unei decizii de intr-o anumita directie.

cumpdrare, dar si scopul de a men-
tine ,,piata” unui produs, asigurén-
du-se cd cei care cumpdard in prezent
produsul respectiv vor continua sé o
faca si pe viitor.

Atat publicitatea, cat si propaganda sunt forme legitime de exprimare, atata timp
cat scopul lor este explicit si actorii implicati sunt cunoscuti publicului.

4. Contextul in mesajele media

Alaturi de explorarea celor cinci intrebéri fundamentale ale unui mesaj transmis prin
orice mijloc, vizéind autorul, formatul, audienta, continutul si scopul, mai existd si in-
trebarea, mai complexa ,,in ce contexte a fost trimis/ formulat/ receptionat mesajul?”.

Contextul este cel care pune faptele intr-o anumita luming, puténd schimba si echi-
librul emotional al unei relatdri. Adeseori, insusi canalul de difuzare este o parte a
contextului. El creeaza tabloul mai larg, in care se incadreaza faptele relatate sau
opiniile exprimate.

Informatiile care ofera context unui material jurnalistic pot fi de mai multe tipuri:

- istorice - descriu evolutia in timp a unei naratiuni sau a unui proces, etapele care
au condus la evenimentul descris;

- comparatii - compard evenimentul descris cu altele similare, pentru a se
evidentia inscrierea sa intr-o serie de evenimente similare, fie caracterul sGu
exceptional;

- conexiuni - definesc legaturile dintre actorii evenimentului si altii, exteriori, care
pot pune evenimentul descris intr-o retea de alte evenimente similare;

- predictii — aratd ce cascadd de alte evenimente poate antrena evenimentul relatat
si care sunt consecintele sale.

Momentul in care se face o anumitd comunicare depinde, de asemeneaq, de
context. De multe ori, concurentii politici ,,scurg” catre presa informatii defavorabile
contracandidatilor lor, in momentele sensibile ale campaniei electorale.
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Domeniul de continut Sistemul mass-media
1. Sistemul mass-media
2. Rolul publicului
3. Agenda media

1. Sistemul mass-media

Sistemul mass-media influenteazd functionarea celorlalte sisteme ale societdtii si
este, la randul ei, determinatd de acestea. Mass-media a devenit un fel de centru
gravitational in raport cu care se pozitioneazd celelalte segmente ale societatii.
Relatiile dintre tipurile de institutii media, dintre jurnalisti, patroni, oameni politici,
dintre companiile care cumpdrd publicitate, cadrul legal, formele de auto-
reglementare, contextul economic sau social sunt vitale pentru a intelege modul in
care ne informam.

a. Formele de finantare ale mass-mediei
Institutiile din sistemul mass-media pot fi clasificate dupad criterii extrem de diverse.

Dupad criteriul scopului activitatii, existd institutii orientate cdtre obtinerea
profitului (comerciale) si institutii non-profit (cele de serviciu public).

Primele nu depind, in general, de o sursa externd de finantare, fapt care le
asigurd o mai mare independenta in ceea ce priveste pozitia politica si alegerea
continuturilor ce vor fi difuzate. Influenta publicului se exercitd in mod direct
(prin cresterea sau scaderea vanzdrilor unui produs) sau indirect, prin scaderea
audientelor.

Institutiile media comerciale pot fi autonome sau pot fi integrate in grupuri econo-
mice mai mari (consacrate productiei de mass-media sau productiei unor bunuri di-
ferite de cele specifice comunicadrii in masa). Institutiile media private sunt afaceri,
care trebuie sd genereze profit pentru patroni sau actionari. Pentru institutiile media
comerciale, cel mai important element de luat in calcul este audienta - cati oameni
urmdresc acel post de radio sau televiziune, cumpara ziarul sau revista, urmdresc
informatiile pe platformele web.

Sursele de finantare ale mediei comerciale:

« publicitatea comerciald, realizeazd diverse produse (stiri, reportaje, emisiuni de
divertisment etc.), cumpdra dreptul de a difuza evenimente sportive sau culturale etc.

- plata pentru continut: in presa scrisd este vorba de plata abonamentelor sau de
cumpdratul ziarelor ,,la bucatd”, in cea online a apérut modelul abonamentelor, pentru
a avea acces la continut. Produsele media se adreseaza publicului care urmdareste
si plateste pentru respectivele produse si companiilor care achizitioneazd spatiu sau
timp, in care sa si difuzeze reclamele.

- publicitatea din bani publici. Institutiile publice locale sau centrale (primérii, consilii,
prefecturi, ministere, companii publice) au la dispozitie bugete de publicitate pentru a
promova activitatea institutiilor sau pentru a face publice, mai usor, hotaréari sau do-
cumente adoptate de acestea.

Institutiile media publice trebuie sé fie accesibile tuturor cetatenilor. Neavand presi-
unea audientei, institutiile publice de media nu trebuie sa isi decida continutul doar
in functie de popularitate, dar trebuie sa se asigure cd produsele media pe care le
produc sunt interesante pentru intreaga populatie (emisiuni si materiale pentru ca-
tegorii de public diverse, pentru minoritati, materiale educative etc.).
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2. Rolul publicului

Mass-media dezvolta constiinta maselor si exercitd o influenta substantiald asupra
receptorilor, sarcina principald fiind aceea de a informa publicul despre faptele
si evenimentele petrecute. Influentarea publicului se produce in urma si prin
intermediul expunerii la actiunea mass-media: acelasi mesaj va fi receptat diferit si
va exercita efecte diferite, in functie de tipul si de caracteristicile specifice canalului
de informare.

Publicitateafdcutdunorevenimente sautdcereaincare acesteasuntinvaluite,
modul de selectare si expunere a stirilor, prezentarea sicomentarea,,evenimentelor”,
influenteaza in egald masura continutul, aprovizionarea cu informatii si structura de
comunicatie a opiniei publice.

a. Implicarea publicului

Implicarea publicului trebuie sd se manifeste in doud directii: in sustinerea financiara
a persoanelor care desfésoara activitate jurnalistica si prin asigurarea, prin implicare
civicd, a unui cadru democratic, in care institutiile media sé isi indeplineasc& mandatul.
Pornind de la public, pénéain acest moment, au fost testate trei metode de finantare:

- modelul bazat pe donatii, in care publicul este incurajat s& doneze timp sau bani
pentru a sprijini o institutie. Donatia implica o relatie caritabilda.

- modelul bazat pe abonament, in care publicul plateste o anumitd sumé pentru a
accesa un produs sau serviciu. Abonamentul implica o relatie tranzactionald.

- modelul bazat pe dfiliere, in care publicul este invitat s& ofere timp, bani, relatii,
expertiza profesionald, distribuire prin retelele personale, pentru o cauzéin care cred.

Modelele de finantare ale mass-mediei, ancorate pe contributiile publicului, sunt
cele mai si transparente forme de finantare din economia digitald actuala.

b. Interesul public si interesul publicului

Interesul public este un concept care descrie bundstarea generald sau beneficiile
nete generate pentru intreaga societate. Fiindca are un rol important in societate,
mass-media actioneazd/ar trebui sa actioneze in interes public, prin identificare
unor subiecte relevante, care au impact asupra societatii, prin prezentarea stdrii
de fapt si prin solicitarea autoritdtilor competente de a rezolva problemele identi-
ficate. Este de interes public atdt protejarea drepturilor individului, cat si respecta-
rea dreptului de a fi informat corect, in contextul asigurarii pluralismului surselor de
informare. Libertatea de exprimare este ea insasi de interes public. Problemele de
interes public au legaturd cu persoanele care detin o functie publica sau care utili-
zeazd resursele publice sau cu toti aceia care joacd un rol in viata publica.

Interesul publiculuiinseamnd c& un numdr mare de oameni este interesat de un anu-
mit gen de informatii care nu sunt neapdrat de interes public. Viata privata a unor
persoane publice, faptele ,senzationale” nu sunt de interes public, dar reprezinta
interesul publicului.
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3. Agenda media

Agenda media se refera la totalitatea problemelor care se discuta in media, actio-
ndnd ca un facilitator intre agenda publica si cea institutionala. Problemele proemi-
nente, cele de care se loveste zilnic cetdteanul, sunt incluse in acelasi timp in agenda
mass-media si in agenda publicului. Atentia mare acordat& de mass-media proble-
melor mai putin proeminente, contribuie la sensibilizarea publicului. In prezent, noile
media au o influentd foarte mare in stabilirea agendei, datorita rapiditatii transmiterii
informatiilor, accesibilitatii si popularitatii in randul consumatorilor de mass-media.
Comunicarea online poate construi o agenda alternativa pentru diferite grupuri din
societatea civild, care contestd agenda vechii mass-media.

Agenda media se construieste prin negocierea agendei publicului, a cetdtenilor,
a politicienilor, a companiilor si a patronilor.

Agenda publicului - fiecare organizatie media are anumite categorii de public si pro-
duce continut media pe gustul si pentru interesul acestora, care poate fi diferit de
»binele social” sau de interesul general.

Agenda cetatenilor se refera la temele de interes general: informatii necesare pentru
a lua decizii informate, informatii referitoare la ce merge si ce nu merge in comunita-
te, buna guvernare, mersul sistemului educational sau sanitar etc.

Agenda politicienilor - temele pe care oamenii politici doresc sa fie prezente in media.

Agenda companiilor - temele pe care fiecare companie doreste sd le transmita cate-
goriilor de public vizate (prin reclame sau prin continut editorial rezultat in urma unor
actiuniintreprinse de acestea - fie comerciale, fie non-comerciale - sponsorizdri, eve-
nimente etc).

Agenda patronilor se refera la motivele pentru care o organizatie media existd si care
pot influentaq, si ele, agenda media. Daca scopul este profitul comercial, atunci agen-
da media ar putea viza subiecte de fapt divers, senzationale sau cu accent pe con-
flict, pentru a maximiza audienta siincasdrile din publicitate, sau chiar, ar putea afec-
ta independenta editorialé a jurnalistilor, prin acceptarea de presiuni, pentru a evita
anumite subiecte sensibile.
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Domeniul de continut Internet si retele sociale
1. Expunerea selectiva. Bulele informationale si camerele de ecou
2. Personalizarea online
3. Amprenta digitala/identitatea digitala
4. Tipuri de comportamente deviante in spatiul online

1. Expunerea selectiva. Bulele informationale si camerele de ecou

a. Expunerea selectiva

Expunerea selectiva este tendinta oamenilor de a favoriza informatiile care le int&-
resc opiniile preexistente si de a evita informatiile care le contrazic. Este cunoscutd
si sub numele de prejudecatd/bias de confirmare.

b. Bula informationald (bula de filtrare)

Bula informational& reprezint& expunerea unei persoane doar la stirile si informa-
tiile care sustin ceea ce crede si ii place, cu riscul de a o izola in propriile sisteme
culturale si ideologice, fiind un spatiu de excludere cu omisiuni de informatii, uneori
accidentale.

c. Camera de ecou se refera la repetarea unor stiri si informatii, care amplifica si
intdéresc credintele in interiorul unui sistem cultural si ideologic inchis si impdrtasit
de un grup de persoane; informatiile care contrazic aceste credinte sunt respinse.
Spatiu de excludere care manipuleazéa convingerile personale pentru a refuza acti-
ve alte opinii.

Atat bulele informationale, cét si camerele de ecou sunt responsabile pentru
consumul nostru informational si sunt spatii de excludere. Bulele informationale ex-
clud informatii prin omisiune, iar camerele de ecou manipuleaza increderea si cre-
dintele pentru a refuza alte voci prin subminare si discriminare. Acestea din urma
cresc dependenta de o sursa unica de informatii si sunt construite in jurul unor lideri
carismatici.

2. Personalizarea online

Personalizarea online se refera la personalizarea experientei de informare online de
catre marii giganti informatici, pe baza comportamentelor noastre anterioare. Acestia
stabilesc care sunt informatiile care ne-ar putea interesa si ni le livreaza cu prioritate.

Indexarea pe motoarele de cautare

Motoarele de cautare sunt utilizate pentru a accesa informatii, servicii, divertisment
si alte resurse disponibile pe web, indexate pe World Wide Web (www) sau pe ceea
ce numim deepweb (cea mai mare parte a retelei de internet, unde continutul nu
poate fi gdsit sau accesat direct prin motoare de cautare si, prin urmare, nu pu-
tem ajunge cu usurintd acolo. Include servere si pagini private, servicii securizate de
transmitere a platilor sau fisierele pe care le stocdm in cloud in mod sigur, serviciile
de e-mail si servicii bancare online etc. Anonimatul oferit de Deep Web este foar-
te important pentru persoane care au nevoie de protectie pentru comunicdrile lor,
pentru ca impartasesc date si informatii sensibile, care le pot pune in pericol sigu-
ranta ori chiar viata).

Cookies

Cookies-urile sunt seturi de date etichetate cu o identitate unicd, utilizate pentru a
identifica computerul atunci cdnd suntem conectati la internet, pentru a ne oferi o
experienta personalizata. Personalizarea nu este facuta doar de motoarele de cdu-
tare, ci si de browsere si chiar de fiecare website in parte, urmarind sé ofere produse
si servicii apropiate nevoilor consumatorului.
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Retele sociale

Retelele sociale sunt retele de utilizatori de internet, bazate pe anumite site-uri web
la care utilizatorii se potinscrie si interactiona cu alti utilizatori, deja inscrisi. Membrii
unei retele sociale sunt legati intre ei in mod informal, dar de obicei contribuie activ
la colectarea si raspandirea informatiilor pe mapamond prin intermediul webului.

Blogul si viogul

Blogul este un website informativ care constd in intréri de text (postari) in stil jurnal,
intr-un stil adesea informal, in timp ce vlogul este un blog transpus sub forma unui
video, o forma de jurnal video online.

3. Amprenta digitald/identitatea digitala

Amprenta digitala reprezintd urmele persistente pe care comportamentul digital si
prezenta online le lasd despre noi in spatiul digital. Aceasta include informatii perso-
nale (profiluri media, conturi create pe website), fotografii pe care le postédm online
sau pe care le posteazd altii despre noi, tot ceea ce spunem online, contributii la
retelele sociale, pe forumuri, articole etc.), putem spune cé ea reprezinta rezultatul
procesului numit amprentare digitala.

Elementele componente ale amprentei digitale:
- amprenta digitala activa;
« amprenta digitala pasiva.

Amprenta digitala activa se referda la implicarea in activitati online, constient si res-

ponsabil, dupd cum urmeaza:

« membru intr-o comunitate (conteazda foarte mult imaginea pe care ne-o construim);

- autodiseminarea informatiei despre noiinsine (foto, video, texte, informatii personale);

« navigarea online (informare, cumpadardturi online, relaxare) — politica de securitate afi-
sata de website-uri trebuie verificatd inainte de a ne da acordul, intrucét, ulterior, vor
putea utiliza de drept datele noastre personale.

Exemple de amprente digitale active: postare pe platforme de social media; comple-
tarea formularelor online, cum ar fi atunci cénd va inscrieti pentru a primi e-mailuri
sau texte, acordul de instalare a cookie-uri pe dispozitive cand se solicita de browser.

Amprenta digitald pasiva se referd la datele generate de algoritmi, care analizeaza
intreaga noastrd activitate online si la informatiile facute publice de terti (istoricul
de navigare - browserul inregistreazd tot ce vizitdm online; cookie-uri — date utili-
zate de website-uri pentru a personaliza informatia primita; taguri - mentionarea
intr-un post al altcuiva; comentarii, cautdri ale altora despre noi).

Exemple de amprente digitale pasive: datele Iasate in urma fara sa stim, cand
utilizdm internetul: adresa IP; locatia aproximativd; istoricul browserului etc.

Amprenta digitala nu dispare. Informatiile despre noi online ramén stocate unde-
va pe Internet, pot fi copiate si impdrtdsite altora fara acordul nostru.
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Dezvoltarea unei amprente pozitive presupune comportamente active, in urmdatoarele

directii:

- reputatia digitala — pentru care ar trebui sterse postdrile pe care utilizatorul nu le do-
reste publice, navigarea privata pe browser, instalarea optiunii Google alert etc.

- responsabilitatea digitald - pentru care ar trebui semnalate si contracarate unele re-
actii nepotrivite, verificarea mesajelor inainte de postare sau a sursei acestora, evita-
rea folosirii datelor de identificare in parole etc.

« management digital -presupune dezactivarea conturilor nefolosite, revizuirea setd-
rilor de securitate a conturilor, conectarea la retele sigure, criptarea documentelor,
inchiderea serviciilor de localizare, stergerea regulatd a cookie-urilor, a istoricului de
navigare, folosirea motoarelor de navigare care protejeaza datele personale, evita-
rea folosirii aceleiasi parole pentru mai multe conturi etc.

Amprentele digitale se vor regésiin:

« istoricul cautdrilor

- mesaje text, inclusiv mesaje sterse;

- fotografii si videoclipuri, inclusiv cele sterse;

- fotografii etichetate, chiar si cele pe care nu le-ati dorit niciodata online;
- like-uri pe retelele sociale;

- istoricul de navigare, chiar si atunci cénd sunteti in modul ,,incognito”.

Exemplu de istoric de navigare
Exemplu de amprenta digitala pasiva
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Exemplu de amprenta digitala activa
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b. Identitatea digitala este imaginea noastra virtuala care este rezultatul unei inre-
gistrari permanente chiar din momentul in care accesdm internetul (vizitarea unui
website, conversatie pe chat, cumpadaraturi online, folosirea unui motor de cautare,
postarea unor mesaje pe retelele sociale etc.). Identitatea noastra digitalda nu se for-
meazd brusc.

Identitatea digitald are doud dimensiuni:

- identitatea personald, cuprinde date de identificare (data nasterii, CNP, cardurile,
datele biometrice, amprenta etc.);
- identitatea sociald, se refera la biografie, context social, activitatea online.

De cate ori addugdm informatii despre noi in zona virtuald, amprenta noastra digi-
tala intrd in expansiune.

4. Tipuri de comportamente deviante in spatiul online

Desi responsabilitatea in mediul online este aceeasi ca si in spatiul fizic, oamenii au
tendinta s& se comporte diferit in mediul online, avand impresia cd sunt anonimi,
ceea ce genereazd agresivitate si un soi de dezinhibare care poate avea consecinte
negative.

Existd mai multe forme de manifestare a de comportamentelor deviante in
spatiul online:

Cyberbullyingul sau hartuirea online este un comportament deviant care i are drept
tinta pe cei de Idngd noi, ne afecteazd personal pe fiecare si se intdmpla in mediul
online.



Cyberhondria (ipohondria cibernetica) este starea de anxietate facilitatd de cdu-
tarea de informatii medicale online. Informatiile gdsite pe internet atunci cand ne
interesdm de o boala sunt generale si nu tin cont de particularitatile fiecarei persoa-
ne, de antecedentele sale.

Feedul monocultural este modul personal de reactie la nivelul retelelor sociale, de
exemplu de tipul share (distribuie/trimite), like (imi place) care ne punin contact doar
cu acei prieteni care au pdreri politice similare, care viziteazd pagini care ne inte-
reseazd si a caror informatie ne place, oameni cu puncte de vedere similare, care
intdreste increderea in pozitiile noastre si le ignord pe cele care le contrazic.

Narcisismul este proiectarea despre noiinsine a unei imagini aparte, maiinteligente,
mai frumoase, din dorinta de a fi placuti, intelesi, acceptati. Preocuparea fata de
propria imagine nu este negativd in sine, insd o exagerare a acestui comportament,
in care ne compardm permanent cu alte persoane, credem cd nu suntem suficient
de buni si cd avem nevoie de imbunatdatiri, ne poate indepdrta de realitate.

Domeniul de continut Dezinformarea
1. Tipuri de dezinformare
2. Tehnici de verificare a informatiei

1. Tipuri de dezinformare

Dezinformarea este un fenomen care nu este caracteristic doar lumii contempo-
rane, dar ceea ce surprinde astdzi este rapiditatea cu care se poate raspandi. In
2017, Claire Wardle utilizeazd termenul de ,,haos informational” pentru a caracteriza
ceea ce se intdmplad in societatea actuala si identifica trei forme de manifestare a
acestuiq, criteriile la care apeleaza fiind gradul de falsitate si intentia de a face rau:
informarea gresitd, dezinformarea si informarea maligna.

Informarea gresita este atunci cand se disemineazda informatie falsa, fara intentia
de a face rdu.

Dezinformare este atunci cdnd se disemineazéa informatie falsd, stiind cd ea este
falsa, scopul fiind acela de a face rau.

Tipuri de manifestare a haosului informational (Claire Wardle, 2017):

De exemplu, TimesNewRoman.ro, publicatie online de satira
si umor, valorificd teme actuale, iar pentru cei care nu cu-
nosc specificul publicatiei continutul mesajelor promovate
de aceasta este credibil.

Este vorba de clickbait, haosul informational creGndu-se mai
Legaturi false ales daca cititorii nu citesc decat titlul si trag concluzii des-
pre continutul materialului respectiv.

De exemplu trunchierea unor afirmatii, scoaterea din con-
text, toate acestea putdnd declansa haosul informational.

Poate fi vorba de o fotografie adevdratd, dar veche, folosita
Context fals ca fiind noud. In general, astfel de dezinformdri se petrec in
situatii de criza.

Numele sau logoul unei institutii cunoscute este folosit im-
preund cu un continut fals. Este o metodad foarte eficienta de

Continut-impostor dezinformare, deoarece consumatorul de informatii are ten-
dinta de a credita un continut atunci cand are convingerea
ca afost creat de persoane sau organizatii credibile.

Satird si parodie

Continut ingelator



in acest caz este vorba de un continut adevérat alterat, o
metodd puternicd de dezinformare. Continutul manipulat
se bazeazda pe imagini adevarate (video sau foto) pe care

Continut manipulat cinevale modifica pentru a pdrea altfel decat s-auintadmplat.
Un exemplu in acest sens este incetinirea vitezei cu care se
succed cadrele dintr-o inregistrare video, ceea ce poate
crea impresia cd persoana care vorbeste se afld in stare de
ebrietate.

In acest caz poate fi vorba de crearea unui continut intru
totul fals, distribuit cel mai adesea prin intermediul unui cont
de utilizator fals. Din aceasta categorie face parte ceea ce
numeste deepfake, in care inteligenta artificiala este folosita
pentru a crea un produs video sau audio in care cineva face
sau spune ceva ce nu a facut sau nu a spus de fapt. Tot din
categoria continutului fabricat fac parte continuturile despre
leacuri miraculoase sau teoriile conspiratiei.

Teoriile conspiratiei sunt convingeri cd anumite evenimente

sau situatii sunt manipulate in mod secret de forte puternice

ale caror planuri sunt malefice.

Elementele-cheie ale teoriilor conspiratiei:

- existenta un presupus complot secret;

- existenta un grup de conspiratori;

- existenta unor ,,dovezi” care par sa sustind teoria conspiratiei.

- existenta sugestiei ca nimic nu este intGmplator si cd nu exis-
td coincidente; nimic nu este asa cum pare si toate lucrurile
sunt interconectate;

- vehicularea ideii cd lumea este alcatuita doar din buni si rai;

- tendinta de transformare a oamenilor si grupurilor in tapi is-
pasitori.

De multe ori, teoriile conspiratiei se afla in relatie cu liderii ca-

rismatici. Acestia reprezintd persoanele care reusesc sd promo-

veze foarte eficient mesajele ce intré in categoria teoriilor con-

spiratiei, adesea prezentdndu-se ca victime ale conspiratiilor si

singurii capabili sa ia atitudine impotriva fortelor malefice.

Continut fabricat

Teoriile conspiratiei

de care sunt atrase printr-un camp magnetic.
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Informare malignd este atunci cdnd se disemineazd informatie adevaratd, cu sco-
pul de a face réu. in aceastd categorie se incadreazd mformatule private, transfe-
rate in spatiul public.

Deconstructia mesajelor dezinformatoare
in deconstructla mesajelor dezinformatoare, este |mportcmta observarea elemen-
telor componente: autorul, formatul, continutul, scopul si publicul.

Autorul. Cei care produc haosul informational pot fi oamenii politici, serviciile de in-
formatii nationale sau internationale, organizatiile sau persoane care doresc sé pro-
moveze o anumitd agendd, botii sau trolii. Botii sunt conturi controlate prin interme-
diul unor algoritmi software care imita activitatea utilizatorilor umani, dar opereaza
cu un ritm mult mai crescut. Trolii sunt oameni care posteaza folosind profiluri false
de utilizatori si care au misiunea de a provoca emotii atacdndu-si tintele, de a muta
conversatia spre alte subiecte sau de a o duce in derizoriu. Pot fi extrem de eficienti,
deoarece sunt specializati in a-i hdrtui si ataca violent pe cei care contestd mesaje-
le pe care trolii le transmit.

Formatul. Produsele care genereazd haos informational sunt multiple si de cele mai
multe ori intrd in categoria textelor multimodale. De exemplu, pot fi stiri care induc
in eroare, meme-uri, fotografii sau produse video alterate. Meme-urile sunt imagini
care atrag atentia si au suprapuse anumite bucdti de text, fiind distribuite pe rete-
lele sociale.

Continutul. Pentru a fi eficiente, continuturile ce produc haos informational starnesc
emotii si sunt insotite de imagini extrem de puternice, prezintd scenarii care atrag
atentia si contin mesaje repetitive.

Scopul. Toate mesajele sunt construite cu un scop, prin urmare si cele care au con-
tinut fals sau inseldtor. Scopul lor este de a genera influenta politica sau ideologicd,
castiguri financiare sau de a iesi in evidenta.

Publicul. Fiecare mesaj are categoria sa de public, iar fiecare receptor decodeazda
mesajul in functie de experienta de viatd, propriile convingeri, context etc. Pentru a
fi eficiente, elementele dezinformdrii accentueazd diferentele si diviziunile.

Reactiile automate ale creierului la media
Exista cateva reactii automate ale creierului uman la media: biasul de confirmare,
amintirile false, fluenta euristicd, prejudecata de autoritate si atractia fatd de povesti.

Prejudecata de confirmare (bias de confirmare). in momentul in care cautd informa-
tii, oamenii au tendinta de a cduta si de a accepta informatii care le sustin convinge-
rile actuale si de a respinge acele informatii care le contrazic. Este in fond modul in
care fiecare individ isi valideaza parerea buna despre sine. Exista studii care arata
cq, in varianta extremd, existd un efect si mai puternic, ,,efectul de recul” (backfire
effect). Cand sunt prezentate dovezi care contrazic una dintre credintele cele mai
puternice ale unei persoane, se poate ajunge, de fapt, la intdrirea acelei credinte,
si nu la invalidarea sau la deschiderea pentru dialog. Deocamdaté nu se stie cat de
des intdlnit este efectul de recul, dar acesta trebuie luat in considerare in cazul rete-
lelor sociale. Atunci cand cineva are o pdarere ferma despre un subiect si primeste in-
formatii factuale care ii contrazic pdrereaq, efectul este de fapt de intdrire a pozitiei.

Amintirile false sunt generate in momentul in care creierul uman, nemaiamintindu-si
detdlii ale unui eveniment, incearcd acoperirea zonelor lipsd cu detdlii plauzibile.
Amintirile false sunt construite adesea prin combinarea amintirilor reale cu continutul
sugestiilor primite din alte surse.



Fluenta euristica. Cu cat o idee este prezentatd cu mai mult profesionalism, cu atat
mai mult este consideratd mai serioasd, chiar dacda nu este logica. Pe aceasta se
bazeaza si website-urile care mimeaza profesionalismul prin design, desi continutul
este plin de dezinformdri, teorii ale conspiratiei sau informatii gresite, dar si anumite
personaje care apar in spatiul public si, in spatele unor discursuri care par profesio-
niste, isi mascheaza lipsa de expertizad in domeniul despre care se pronunta.

Prejudecata de autoritate. Atunci cand oamenii asociazé pe cineva cu imaginea
unui ,,expert” sau atunci cand au incredere intr-o anumita institutie sau sursa de
informare, credibilitatea se transferd si asupra altor domenii, chiar si atunci cénd nu
este adevarat. Atunci cdnd informatiile sunt impartdsite prin intermediul retelelor
sociale, aceastd prejudecatd de autoritate se poate extinde si asupra prietenilor.

Atractia pentru povesti. Naratiunile construite in jurul unor povesti sunt foarte efici-
ente. Atunci cand un eveniment este complex si dificil de inteles, mediail transforma
intr-un narativ familiar, usor de receptat, chiar dacd este fals.

2. Tehnici de verificare a informatiei

Verificarea informatiei este esentiald in mediul informational actual, in care perceptii-
le gresite si emotiile puternice ne invdluie din toate partile, provocdndu-ne permanent
sd adoptdm o atitudine atentd si critica fatd de toate tipurile de mesaje media care
plutesc in spatiul nostru informational si s& ne formam deprinderea de ainteroga side
a cerceta informatia.

Procesul de verificare implicda trei preconditii:

* abordare deschisa in raport cu informatia;

* cunostinte care sd permitd identificarea de posibile erori ori de rele intentii in trans-
miterea informatiei;

* competente de documentare si verificare.

Investigarea informatiei este un exercitiu necesar, care porneste de la stabilirea
unei strategii de verificare, care sa ajute receptorul sa evalueze credibilitatea cu
efort minim, intr-un timp cat mai scurt. Succesul verificdrii informatiilor este strdns
legat de strategia initiala si de un set de repere.

O strategie de verificare a informatiilor pleaca de la modelul formulat de S.
Wineburg (Wineburg S., McGrew S. (2017), Lateral reading: reading less and learning
more when evaluating digital information, Stanford History Education Group 2017),
care urmdreste doud repere majore, sursa si continutul, in functie de care este ana-
lizata credibilitatea mesajelor.

Evaluarea porneste de la cele cinci intrebdri esentiale formulate in procesul
de deconstructie a mesajului media, de aceasta datd din perspectiva credibilitatii
informatiei.
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Evaluarea sursei si a scopului « Cine a creat acest mesa;j?

- Este creatorul mesajului creditat cu incredere in
spatiul public?

- Cadlificdrile/expertiza creatorului de mesaj sunt re-
levante?

- Ce valori, stil de viata, puncte de vedere sunt re-
prezentate in mesaj? Dar omise?

- Existd o viziune sociala /politicd/economicda cu-
noscutd a publicatiei / companiei, la care recepto-
rul se poate raporta atunci cand citeste mesajul?

- De ce a fost acest mesaj transmis?

- Care sunt interesele publicatiei/companiei care a
transmis mesajul?

- Sunt acestea transparente in spatiul public ori nu?

Evaluarea continutului « In ce mod poate fi inteles diferit mesajul de catre
diferiti receptori?

« Care sunt informatiile factuale care ramén nemisca-
te, indiferent de posibile interpretdri, si care opiniile?

- Care sunt tehnicile creative folosite pentru a atra-
ge atentia?

- Este titlul un clickbait?

- Continutul vrea s& atragda atentia cu orice pret si
trezeste emotii puternice?

Indicii pentru informarea ta

Q i an 9 b

https://www.youtube.com/watch?v=9RDYnXQ8jqU&t=30s
Indicii pentru informarea ta, CJI



Evaluarea informatiei urmarind cele doud repere se face in doud etape:

. , investigarea mesajului prin analiza elementelor componente
ale acestuia si prin incercarea de a stabili gradul de credibilitate doar prin evalua-
rea informatiei continute de mesaij.

. , care implica investigarea informatiei continute de mesaj, prin
raportarea la alte surse externe si analiza din mai multe perspective.

Cautarea verticala este primul pas al verificdrii informatiei si se referd la informatia
continuta de o anumita pagina a unui website. O buné parte a mesajelor false intal-
nite in mediul online au aparenta unor informatii legitime, astfel incét cunoasterea
conventiilor folosite in producerea mesajului poate duce la intelegerea diferentelor
dintre adevdrat si fals. Cautarea verticald presupune cercetarea sursei si a continu-
tului, urmarind conventiile detaliate mai jos:

Sursele de informatii legitime au o adresd URL profesionald,
care se potriveste cu numele organizatiei lor. Adresele URL
ale platformelor care transmit informatii falsificate sunt
susceptibile de a avea un nume tendentios sau nu sunt usor
identificabile cu organizatia cdreiaii apartin.

Totodatd, adresa URL poate face diferenta: aceasta va va
spune tarain care este gazduit site-ul (de exemplu .cq, .au) sau
scopul site-ului (.edu, .com, .org). Website-urile care contin in-
formatii false folosesc uneori adrese URL care imita site-urile
legitime sau sunt foarte apropiate de acestea (ex: www.me-
dya.ro, in loc de www.media.ro, sau utilizeazé un domeniu di-

Verificarea sursei, ferit (ex: ,inloc de www.media.ro).
a autorului si Identificarea autorului este la fel de importantd. Sursele
a adresei URL credibile de informatii au materiale semnate de autori care

pot fi usor identificati, al cdror nume apare integral pe pa-
gind si poate fi chiar insotit de o prezentare a calificdrilor si
experientei acestuia. In cazul informatiilor falsificate, arti-
colul nu este atribuit ori sunt specificate doar initialele nu-
melui, pentru ca autorul sa fie mai dificil de identificat si s&
nu poata fi tras la rdspundere pentru continut.

Existenta paginilor Despre noi sau Contact pot oferi credibi-
litate unei platforme. Toate website-urile legitime au pagini
de acest gen, desi numele pot diferi, in care oferd mai multe
informatii receptorului despre identitatea sursei. Prezenta
unei adrese fizice si a numarului de telefon cresc credibili-
tatea sursei, mai ales in cazul organizatiilor si firmelor.

Verificarea Cititorul va explora continutul mesajului, urmarind argu-
continutului mentele si tehnicile de constructie folosite.

Verificarea linkurilor din interiorul articolului poate in-
dica dacd un mesaj este creat cu bund credintd ori ba.
Majoritatea legdturilor dintr-un articol ar trebui sa functi-

Verificarea linkurilor oneze, iar aceste legaturi sa duca cititorul catre alte surse
legitime. Daca in mod repetat linkurile dau erori, cititorul ar
trebui sd ramana sceptic la continut. Linkurile din interiorul
paginii pot spune multe despre afilierea site-ului.



Designul web poate indica standardele de calitate si de
credibilitate ale organizatiei. O grafica slaba, cu prea multe
culori sau fonturi, cu prea multe animatii, obositoare pentru

Design-ul web cititor, indicd cel mai probabil intentia de a distrage aten-
tia cititorului de la continut. Website-urile care contin infor-
matii false auinceput sa foloseascda designuri profesionale,
pentru a fi credibile.

Continutul platit este specific atat surselor legitime care
includ publicitate pe site-ul lor, cat si celor nelegitime.
Diferenta este datd de faptul ca sursele legitime marchea-
zd continutul publicitar si il evidentiazd ca atare (ex:. P pen-
tru publicitate). Mesajele false trateaza publicitatea drept
continut editorial original.

Dacd o imagine utilizata intr-un mesaj pare suspectd, e im-
portant ca aceasta sa treacd printr-un proces de verificare,
care sd exploreze dacd a mai fost folosita inainte ori daca
se referd la un alt eveniment.

Continutul platit

Imaginile

sau doar incearcd sa-l imite?

Tot ce trebuie 53 vezi in stirea pe care ai deschis-o

o c.a.nt.rul pentru Jurn... e P A Trimite

https://www.youtube.com/watch?v=c5jhcEiOkfk&t=38s
Tot ce trebuie s& veziin stirea pe care ai deschis-o, CJI

b. Cautarea laterala

- Cdautarea laterala este actiunea de a verifica o informatie din alte surse pe masura
ce o citim, de a pdrdsi mesajul original dupd o scanare rapidd a informatiei si de a
cdauta informatia pe alte pagini. De asemeneaq, este etapa in care receptorul me-
sajului cautda informatii suplimentare, pentru a stabili credibilitatea informatiei, in
conditiile in care cdutarea verticald poate limita accesul la informatie completd,
araténd receptorului doar ce vrea autorul sa i arate. Receptorul paraseste websi-
te-ul unde se afla si deschide o noud fereastrd in browser sau mai multe, pentru a
clarifica sau a afla detalii privind informatia originala. Cautarea lateralé priveste
mesajul in contextul sGu, prin conectarea cu alte surse, date, cititori.

Cautarea laterala se poate alatura cautdrii verticale, pe méasura ce recepto-
rul trece de la analiza publicatiei, la autor, la titlu si apoi la continutul mesajului sau
poate rupe ciclul acesteiaq, prin lectura secventiald a mesaijului, preluand elemente
la intdmplare si investigéndu-le.

Procesul cautdrii laterale presupune asocierea informatiilor utile din mai mul-
te surse de informatie disponibile, urmarind cinci etape:

* verificarea publicatiei si aautorului;
* explorarea verificdrilor anterioare ale informatiilor;



* verificarea continutului;
* inchiderea cercului;
* apelul la ematii.

Strategii simple de verificare folosind motoarele de cdautare:

* excludeti termeni din cdutare cu un minus (-);

« utilizati ghilimelele (,,”) pentru a cauta o fraza exacta;

* cautati informatia intr-un singur site web (site: edu.ro);

* folositi termenul ,,and” cand vreti sa cautati doi termeni asociati;

* folositi termenul ,,or” pentru cautarea separata a termenilor;

* cautati un anume tip de fisier (file: pdf);

* cdutati site-uri web similare (like: amazon.com);

* cdutati sintagma doritd doar in titluri (intitle: google)

* cautati numai adresa URL (inurl: cji)

» folositi optiunea ,,Cautare avansata a imaginilor” (dimensiune, tip de fisier, etc.);
» folositi optiunea ,,Cautare inversa a imaginilor” (Google image search).

in procesul de verificare a informatiei este esential ca cititorul sa se raporteze la
indicatori ai credibilitatii textului sau sursei

- informatia este credibila;

« numele publicatiei/site-ului este cunoscut;

« numele site-ului este scris corect;

- publicatia este recunoscutda ca respectdnd standardele etice;
- politica editoriala a publicatiei este transparentd;

- exista informatii despre publicatie (contact, disclaimer etc.);

- sursele de finantare sunt precizate;

- publicatia este sursa originald a informatiei;

Cd&utarea - conexiunea este securizata (https);
vertical& - numele autorului este precizat si chiar ii este cunoscut citito-
rului;

- titlul transmite informatia esentiald;

- informatia este relevanta si actuald;

- informatia este prezentatd echilibrat si echidistant;

- tehnicile utilizate sunt necesare si utile;

- schimbadrile si corecturile din material sunt semnalate;

- expertii la care se apeleaza sunt recunoscuti in domeniu;
- mesajul contine mai multe puncte de vedere.

- informatia este credibil&;

- informatiile despre publicati/site pot fi gasite si in alte surse;

- publicatia este recunoscutd ca sursa originald a informatiei;

« URL-ul este verificat de motoarele de cdutare;

- siguranta site-ului poate fi verificatd;

- numele autorului este real si poate fi identificat prin cautare;

- autorul are experienta relevantd si un parcurs profesional ca-
racterizat prin onestitate; informatiile din titlu se regasesc siin
alte publicatii de incredere;

- subiectul este abordat si de alte publicatii, si de alti autori cre-
dibili;

- argumentele prezentate sunt verificabile.

Cdutarea
laterala
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d. Verificarea mesajelor fotografice si video
Mesajele fotografice si video pot fi contrafdcute, tocmai de aceea este esentiala
cunoasterea semnelor care indicd o imagine contrafécuta.

* Aerogradfia (airbrushing) — fotografia unei persoane are caracter ireal, cu trasdturi
perfecte, imperfectiunile pielii puténd fi usor eliminate digital.

* Semnele de alterare - un element al imaginii este deformat sau pare sa fi fost mu-
tat, micsorat sau marit.

* Repetarea structurilor si obiectelor — poate indica utilizarea tehnicii clondrii, care
implicd duplicarea unei parti a unei imagini.

* Umbrele - absenta umbrelor poate fi un semn al prelucrérii imaginii.

* Zonele neclare - cand o imagine a fost partajatd, salvata si reincarcatd de mai
multe ori, aceste interventii lasd urma de compresie.

* Datele EXIF - metadate stocate impreund cu o fotografie atunci cand aceasta
este realizatd: tipul de camerad, distanta focald, diafragma, viteza obturatorului,
ISO etc.

* Aplicatii de cdutare inversa a imaginilor si de verificare, care analizeazé dacé o
imagine a fost retusatd (http://imageedited.com/; http://fotoforensics.com/;
Google Image Search; RevEye; TinEye).

Materiale video editate si modificate sunt din ce in ce mai prezente in spatiul public.
Adeseaq, se poate vorbi de deepfake: produsul video obtinut prin recrearea cu fideli-
tate a figurii sau vocii unei persoane, folosind inteligenta artificiald.

Pentru a verifica veridicitatea unui produs video, este importanta observarea
cu atentie a catorva detalii:

* fundal si decor, de cele mai multe ori fundalurile neclare sau nerealiste ar trebui sa
atragd atentia;

* detaliile de imbrdcdminte sau accesoriile, deoarece inteligenta artificialad face
mici erori la imbrdcaminte, ochelari, colier, cercei etc.;

* miscdrile gurii si dantura, adesea gura poate sa arate putin deformata sau dantura
poate fi imbinatda nefiresc;

* pdr, ochi si piele - detaliile cu privire la par, radacini neclare, pielea prea neteda,
pot indica un produs video contrafacut.

Unele dintre definitiile si detalierile de continut din acesta capitol au fost prelua-
te sau adaptate din lucrarea Suport de curs. Introducere in educatie media pentru
profesorii de limba si literatura romana si discipline conexe - liceu, Centrul pentru
Jurnalism Independent, 2021, elaborata de loana Avédani, Cristina Jamschek si
Cristina Lupu.



CAPITOLUL 4.

Proiectarea didacticd a optionalului
Educatie digitala si abilitati media

1. Repere teoretice privind proiectarea didactica pentru disciplina EDAM

Proiectarea didactica este un proces absolut necesar in contextul impus de noul
Curriculum National si presupune o redimensionare a relatiei predare-invatare-eva-
luare, bazdndu-se pe céteva directii noi:

* invatarea este un demers in centrul cdruia se afla elevul in relatia lui cu profesorul;

* accentul cade pe formarea de abilitati si atitudini in scopul rezolvdrii de probleme;

* largirea orizontului de invatare printr-o ofertd individualizata la nivelul scolii (curri-
culum diferentiat, CDS);

* continuturile invatdrii vor fi adaptate realitatiiimediate, cu accent pe gandirea cri-
ticd, pe solutii pragmatice;

* evaluarea va dobéndi o importantd deosebitd; nivelul cunostintelor si al deprinde-
rilor va fi stabilit in acord cu standardele curriculare de performantd;

* finalitatile educative se vor reflecta in operationalizarea adecvatd a obiectivelor
fiecdrei lectii.

Programele scolare sunt centrate pe competente, valori si atitudini, iar prin compe-
tentd se face transferul de informatii si deprinderiin contexte complexe de invatare.

Competentele generale reprezintd un complex de cunostinte si deprinderi specifice
unui obiect de studiu, isi au originea in finalitdtile educatiei, au un grad ridicat de
abstractizare si vizeaza evolutii cognitive, afective si comportamentale.

Competentele specifice sunt subsumate celor generale si se referd la rezultate con-
crete, observabile presupundand perioade de timp relativ mici (an scolar, interval de
invatare etc.).

Obiectivele operationale/lectiei vor fi fixate de profesor pentru fiecare lectie sau
activitate.

O proiectare de calitate a demersului didactic presupune parcurgerea de catre
profesor a urmatorilor pasi:

* lectura personalizat& a programei scolare;

* delimitarea unitatilor de invatare (stau la baza realizdrii planificarii calendaristice);
* elaborarea planificdrii calendaristice;

* proiectarea unitatilor de invatare;

* proiectarea lectiilor.
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Planificarea calendaristica

Elaborarea planificdrii calendaristice presupune parcurgerea urmatoarelor etape:

* delimitarea unitatilor de invatare; observatie: fiecare unitate de invatare propusa
vizeazd atingerea cel putin unei competente specifice din cele subordonate fie-
cdrei competente generale.

* stabilirea succesiunii unitatilor de invatare;

* asocierea competentelor specifice si a continuturilor prezentate in programa scolarg;

* stabilirea timpului necesar pentru parcurgerea fiecdrei unitati de invatare.

Planificarea calendaristica poate fi realizatd in urmdatorul format:

Unitatea Competente Numar
Modul de p.f. = Continuturi d Sdptdméana Observatii
invatare specifice e ore

Unitatea de invatare

Unitatea de invatare este o structurd didactica deschisd, avand urmdtoarele parti-

cularitati:

* urmdreste formarea la elevi a unui comportament specific, bazat pe integrarea unor
competente specifice;

* este unitard din punct de vedere tematic,

* se desfdsoard in mod sistematic si continuu pe o perioadd determinatda de timp;

* se finalizeaza prin evaluare.

in proiectarea unei unitati de invatare se vor parcurge urmatoarele etape:

* stabilirea succesiunea continuturilor in unitatea de invdatare;

* gruparea continuturile in subdiviziuni coerente sub aspect tematic (continuturile inva-
tarii se regdsesc in trei categorii: conceptual sau pur cognitiv; actional sau procedural;
atitudinal sau referential;

* corelarea continuturilor competentele specifice vizate;

* concordanta intre activitatile de invatare si resursele disponibile in scoald;

* diversificarea activitdatilor de invétare in scopul dezvoltarii cat mai multor abilitdti;

* estimarea timpului necesar in functie de competentele specifice vizate si de comple-
xitatea continutului;

* stabilirea titlului unitatii de invatare.

O unitate de invatare va cuprinde un numar redus de lectii. Dacd este nevoie de un
numar mai mare de lectii, acestea se vor subdiviza in mai multe unitati de invatare,
cu respectarea criteriului tematic.

Proiectarea unei unitdti de invatare poate fi realizat in urmatorul format:

Activitati de Resurse si

Continuturi Cgrr;p;g:.ir;;e invé;cn:e/ organizarea cla-  Evaluare Nrr.

pecitl exemple sei ore
(detalieride  (se noteazd (vizeaza (forme de organi-  (tehnici
continuturi) indicele realizarea zare a activitatii de

competentelor competentelor didactice, metode evaluare)
specifice din specifice) si procedee;
programa Resurse de timp si
scolard) materiale)

in context blended learning, este nevoie de o adaptare a curriculumului national si
scolar, intrucat orizontul de asteptare initial privind competentele elevilor nu mai
corespunde realitatii didactice.
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2. Adaptarea proiectdrii didactice la contexte blended learning
Blended learning sau invatarea mixtd presupune imbinarea invatarii in scoala cu
invatarea la distantd, inclusiv online. Proiectarea unei abordéri de mvcﬂ;qre combi-
nata va tine cont de varsta, competentele de invatare ale elevilor, continutul si fi-
nalitatile curriculumului, infrastructura adecvatd, competentele profesorilor, timpul
petrecut in instruirea combinatd. Concret, procesul de invatare are loc atat inainte,
cat si dupda un eveniment didactic, determinand elevul sa isi asume responsabilita-
tea pentruintregul proces, in colaborare cu ceilalti factoriimplicatiin acest demers.

Modelul GEAR teoretizat de C. Gottfredson si B. Mosher. GEAR (un acronim al
celor patru pasi ai modelului: Gather, Expand, Apply si Receive feedback) este gan-
dit pentru invatarea la distanta si are ca punct de plecare ideea de spatiere a in-
vatarii, dar poate fi folosit la fel de bine pentru activitatile de tip blended Iearmng
Conform acestui model, in prima etap4, elevii si profesorul se intélnesc in spatiul vir-
tual pentru ainvata impreund, in a doua etapa elevii aprofundeazd, individual, ceea
ce au invatat, apoi aplicd intr-un context nou noile cunostinte, pentru ca in final sa
primeascd, in clasa virtuald, feedback.

Prin aplicarea modelului GEAR, activitatile didactice pot fi organizate cicloi-
dal, din cinci pasi, parcursi nu inainte de a stabili obiectivele de invatare.

Pasul 1. Pregatirea. Nu este vorba (doar) de pregdtirea profesorului, ci (si de) a elevului,
cdruia i se creeazd un context de invatare asincron, cu rolul de a-i actualiza achizitiile
sau de a anticipa activitatea care urmeaza. Elevului i se poate trimite, pe platforma
pe care functioneaza clasa digitald, un material-stimul (linkul spre un produs media,
un text preluat din media roméneasca sau internationald, o capturd de ecran, un qui-
zz etc.) care sd reprezinte punctul de plecare in activitatea propriu-zisda.

Pasul 2. Intalnirea. Este o activitate didacticd de tip sincron, desfasurata in sala de
clasa sau prin intermediul aplicatiilor de tip videoconferintd.

Pasul 3. Aprofundarea. Activitate prorpiu-zisa de invatare, genereaza consolidarea
noilor achizitii. Profesorul incarcd pe platforma pe care functioneaza clasa digitala
suportul teoretic sau materialele rezultate in urma activitatii propriu-zise (vezi pasul
2), oferindu-i elevului libertatea de a parcurge aceastd etapa in ritmul propriu.

Pasul 4. Aplicarea. Este vorba de o activitate de invdtare realizata sincron sau asin-
cron, care implicd rezolvarea unei sarcini de lucru (individuale, in perechi sauin grup)
si nu presupune neapdrat un réspuns scris.

Pasul 5. Feedbackul. Oferirea feedbackului se poate realiza atat asincron, iar apli-
catiile educationale permit acest lucru, cat si sincron, in clasa reald sau virtuald.
Poate fi un feedback pentru produs, dar si pentru proces, pe care-l poate oferi nu
doar profesorul, ci si elevii.



CAPITOLUL 5.

Repere ale proiectdrii didactice pentru implentarea
optionalului Educatie digitala si abilitati media

Planificarea parcurgerii optionalului Educatie digitala si abilitati media
pentru anul scolar 2023-2024

Planificarea calendaristica si pe unitati de invéatare pentru clasele IX-XI

PLANIFICARE CALENDARISTICA*

Intervale
de
nvatare

i/l

“ Am luat in calcul ca cele doud programe (Scoala Altfel, respectiv Sdptdmdéna Verde) sa se deruleze in intervalele 1, respectiv 4.
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Proiectarea unitatilor de invatare pentru CD$ Educatie digitald si abilitati media

UNITATEA I: MEDIA. _._wmw._.h._._ Si Wmm_qum>w_r_._.Nr._._

CONTINUTURI
(DETALIERE)

Mass-media si
media.
Continutul digital

Libertatea de
exprimare

Limitele libertatii
de exprimare

Creatorul de
continut si re-
sponsabilitatile
sale
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Drepturile de
autor

Rolul mass-me-
diei/mediei in
societate

Sistemul
mass-media.
Agenda media

Rolul publicului

Evaluare
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CONTINUTURI
(DETALIERE)

Cadrul de
deconstructie a
mesajelor media

U]

Cadrul de
deconstructie a
mesajelor media

)

Limbaijul
persuasiunii

Rolul
mass-mediei/
mediei
in societate

De la informatie
la stire

UNITATEA li: MESAJELE MEDIA
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Fapte si opinii

Publicitate.
Propaganda.

Propaganda

Stereotipuri,
prejudecati,
discriminare

Contextul
in mesajele
media

Evaluare




CONTINUTURI
(DETALIERE)

Dezinformarea

Tipuri de dezin-
formare (1)

Tipuri de dezin-
formare (2)

Tehnici de ver-
ificare a infor-
matiei (cautarea
laterald)
Tehnici de ver-
ificare a infor-
matiei (cautarea
verticald)
Tehnici de ver-
ificare a infor-
matiei (indicatori
ai credibilitatii)

Tehnici de ver-
ificare a infor-
matiei (aplicatii)

Evaluare

COMPETENTE
SPECIFICE

21

21

2.1

21

2.3

2.2

2.3
3.6

2.2,2.3,3.6

ACTIVITATI DE INVATARE

discutie moderatd;

exercitii de identificare a diferitelor
tipuri de dezinformare;

exercitii de identificare a diferitelor
tipuri de dezinformare;

exercitii de verificare a informatiei
prin cdutarea laterald;
discutie moderatd.

exercitii de verificare a informatiei
prin cAutarea verticald;

discutie moderata.

exercitii de valorificare a infromatiei;
exercitii de recunoastere a indicato-
rilor credibilitatii.

exercitii de verificare a informatiei.

RESURSE $| ORGANIZAREA

CLASEI

activitate pe grupe;
activitate frontald.

fise de lucru;
activitate pe grupe;
activitate frontala.

fise de lucru;
activitate pe grupe;
activitate frontala.

fise de lucru;
activitate pe grupe;
activitate frontala.

fise de lucru;
activitate pe grupe;
activitate frontala.

fise de lucru;
activitate pe grupe;
activitate frontala.

fise de lucru;
activitate pe grupe;
activitate frontala.

Portofoliu

EVALUARE

- Observarea

sistematica a

elevilor
« Quiz

Observarea
sistematicd a
elevilor

Observarea
sistematicd a
elevilor

Observarea
sistematica a
elevilor

Observarea
sistematicd a
elevilor

Observarea
sistematicd a
elevilor

Observarea
sistematica a
elevilor

NR.
ORE



CONTINUTURI
(DETALIERE)

Expunere se-
lectiva. Bulele
informationale
si camerele de
ecou

Personalizarea
on-line (indexar-
ea pe motoarele

de cautare,
cookies, retele
sociale, blog/
viog)

Amprenta digi-
tald/identitatea
digitala (com-
ponentele am-
prentei digitale;
dezvoltarea unei
amprente dig-
itale pozitive).
Tipuri de compor-
tamente deviante
in spatiul online
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UNITATEA IV: INTERNETUL $1 RETELELE SOCIALE
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Planificarea calendaristica si pe unitati de invatare pentru CD$ Educatie digitald si abilitati media
Clasa a XlI-a B
PLANIFICARE CALENDARISTICAS

Intervale
de
invatare

i/m

*Am luat in calcul ca cele doud programe (Scoala Altfel, respectiv Sdptdmdna Verde) sa se deruleze in intervalele 1, respectiv 4.
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Proiectarea unitatilor de invatare pentru CD$ Educatie digitald si abilitati media
Clasa a Xll-a

UNITATEA I: MEDIA. _._wmw._.h._._ Si Wmm_qum>w_r_._.Nr._._

CONTINUTURI
(DETALIERE)

Mass-media si
media.
Continutul digital

Libertatea de
exprimare

Limitele libertatii
de exprimare

Creatorul de
continut si re-
sponsabilitatile
sale




Drepturile de
autor

Rolul mass-me-
diei/mediei in
societate

Sistemul
mass-media.
Agenda media

Rolul publicului
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CONTINUTURI
(DETALIERE)

Cadrul de
deconstructie a
mesajelor media

U]

Limbaijul
persuasiunii

Rolul
mass-mediei/
mediei
in societate

De la informatie
la stire

Fapte si opinii

UNITATEA li: MESAJELE MEDIA




Publicitate.
Propaganda.

Propaganda

Stereotipuri,
prejudecati,
discriminare

Contextul
in mesajele
media

Evaluare
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CONTINUTURI
(DETALIERE)

Dezinformarea

Tipuri de
dezinformare

Tehnici de
verificare
ainformatiei
(cautarea
laterald)
Tehnici de
verificare
ainformatiei
(cautarea
verticald)

Tehnici de
verificare
ainformatiei
(indicatori ai
credibilitatii)

Evaluare

UNITATEA lil: DEZINFORMAREA




CONTINUTURI
(DETALIERE)

Expunere se-
lectiva. Bulele
informationale
si camerele de
ecou

Personalizarea
on-line (indexar-
ea pe motoarele

de cautare,
cookies, retele
sociale, blog/
viog)

Amprenta digi-
tald/identitatea
digitala (com-
ponentele am-
prentei digitale;
dezvoltarea unei
amprente dig-
itale pozitive).
Tipuri de compor-
tamente deviante
in spatiul online
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UNITATEA IV: INTERNETUL $1 RETELELE SOCIALE
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Nota

Conform OME nr. 3800/2023, privind structura anului scolar 2023—2024, anul scolar
2023 - 2024 are 36 de saptamani de cursuri, dintre care o sGptdmana alocatda pentru
Programul national ,,Scoala altfel” si o sGptdméana pentru Programul ,,Saptdmaéna
verde”. Pentru clasele a Xll-a zi, a Xlll-a seral si frecventa redusd, anul scolar are o

durata de 34 de saptamani.

Anul scolar este organizat pe intervale de cursuri si intervale de vacanta.

Interval \C,::ézun':é Perioada sal;;lgqn?éni

1 cursuri 11.09.2023 - 27.10.2023 7
vacanta 28.10.2023- 5.11.2023 1

5 cursuri 6.11.2023 - 22.12.2023 7 (aprox.)
vacantda 23.12.2023 - 7.01.2024 2

R 8.01.2024 - 32%222%424. 16.02.2024/ 5/6/7
3 vacantd 12.02-16.02.2024/19.02-23.02/ 1
’ 26.02-2.03.2024

4 cursuri 19.02/26.02./4.03.2024 - 26.04.2024 10/9/8

vacantd 27.04. - 7.05.2024 1
cursuri 8.05 - 21.06.2024 7
> vacantda 22.06-8.09.2024
Pentru clasa a XllI-q, structura este urmdatoarea:
Interval S:ézl:":é Perioada sdb:tjénn?éni

1 cursuri 11.09.2023 - 27.10.2023 7
vacantd 28.10.2023- 5.11.2023 1

5 cursuri 6.11.2023 - 22.12.2023 7 (aprox.)
vacantd 23.12.2023 - 7.01.2024 2

3 cursuri 8.01.2024 - 233;%% 16.02.2024/ 5/6/7
woanjs  T2OISORIRUBGRSO

4 cursuri 19.02/26.02./4.03.2024 - 26.04.2024 10/9/8
vacanta 27.04. - 7.05.2024 1

5 cursuri 8.05 - 7.06.2024 5
vacantd

Programul national ,,Scoala altfel” si Programul ,,Sdptdmana verde” se desfasoara
in perioada 11 septembrie 2023—26 aprilie 2024, in intervale de cate 5 zile consecuti-
ve lucrdtoare, a caror planificare se afld la decizia unitdtii de invdtdmaént. Derularea
celor doud programe se planifica in intervale de cursuri diferite.



Scenariul didactic. Modelul ERR

Scenariul didactic este important in activitatea didacticd, rolul lui fiind de a anti-
cipa modul in care se vor desfdsura activitdtile de invatare, permitdnd asigurarea
coerentei demersului didactic. Modelul didactic pe care il propunem este modelul
gandirii critice - ERR (Steele, Meredith & Temple, 1998), destul de popular in randul
profesorilor, pentru c& evidentiazd caracterul procesual al invatdrii si dezvoltarea
gandirii critice. Alegerea acestui model de structurare a lectiei este generatd insa
nu de popularitatea sa, ci pentru meritele pe care le are in procesul de invatare: per-
mite dezvoltarea capacitatii elevilor de a integra creativ noile concepte si informa-
tii, inclusiv a celor care sunt asociate competentei media, pune accent pe reflectie
si pe reintegrarea elementelor specifice educatiei media in orizontul altor idei, faci-
litdnd realizarea transferului in noi situatii de invatare.

Modelul cuprinde trei etape: evocare, realizarea (constituirea) sensului si re-
flectie.

Evocarea este prima etapd a acestui model, al cdrei rol este de a-i face pe elevi sa
se implice activ in incercarea de a-si aminti ce stiu sau cred ca stiu despre un su-
biect pe care il vor investiga mai tarziu. Rolul profesorului este acela de a-i indruma
in procesul de extragere a ideilor. El ii ascultd, ii incurajeaza atunci cénd isi pierd
increderea in fortele proprii, le ofera informatii despre cum trebuie sd procedeze
cand aplica o strategie. Tot profesorul va alege strategiile cele mai potrivite pentru
atingerea scopului pe care si l-a propus la inceputul lectiei.

Importanta acestei prime etape a lectiei este data de faptul ca:

a. permite trecerea in revista a cunostintelor elevilor despre un anumit subiect

in cadrul unui proces actiy, fixadndu-se un punct de plecare clar pentru noile

continuturi;

b. activizeaza elevii care devin constienti de desf&surarea proceselor propriei

gdndiri si se folosesc de limbajul propriu pentru a prezenta modul in care au

inteles un anumit aspect;

c. stabileste interesul si scopul invatdrii.

A doua etapa a modelului este realizarea (constituirea) sensului. Responsabilitatea
pentru invatare o au acum elevii, rolul profesorului fiind mai redus. In aceastda etapé,
acestia intra in contact cu noile informatii (sub forma lecturii unui text, a vizionarii unui
film, a realizarii unui joc de rol etc.) si trebuie obisnuiti sG-si monitorizeze propria inte-
legere prin revenirea asupra ceea ce citesc, sa introduca noi informatii in schemele de
cunoastere existente si sa stabileasca legaturi intre ce stiu si noile continuturi.

Ultima etapad este reflectia si este deosebit de importantd, pentru ca in acest mo-
ment se realizeazd atatintelegereaq, cat si plasarea noilor cunostinte intr-un context
cu sens. Este etapain care elevul este suficient de pregatit pentru a pune in practica
noile cunostinte si pentru a continua procesul de invatare; este, in fond, etapa de
consolidare si de restructurare aideilor.
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Va oferim mai jos un exemplu de demers didactic.

Tema lectiei: Fapte si opinii in mass-media

Durata: 50 de minute

Competenta vizata:

3.3. Utilizarea instrumentelor specifice de navigare eficientd si a aplicatiilor in universul

informatiilor media, in vederea identificdrii intentiei de dezinformare

Continuturile vizate

Fapte si opinii

Obiective operationale:

La finalul activitatii, elevii vor fi capabili:

- sa dezvolte perspective echilibrate asupra continuturilor transmise prin mass-media;

« sa utilizeze intr-o maniera reflexiva instrumentele de verificare a mesajelor pentru a veri-
fica validitateaq, credibilitatea si calitatea continuturilor.

Mod de organizare

« activitate, frontal, activitate pe grupe

Resurse materiale

- fise cu stiri

Evocare

Profesorul le va citi elevilor cateva enunturi, apoi le va cere sd precizeze care dintre ele ex-

prima fapte si care vehiculeaza opinii.

1. Documentul referitor la structura anului scolar a fost publicat in Monitorul Oficial.

2. Ora de fizica a trecut repede.

3. Mihaela este foarte curioasa.

4. Romania face parte din Uniunea Europeand.

Redlizarea sensului

Elevii vizioneaza produsul video inainte de implementarea activitatii la clasd, pentru a se

familiariza cu continutul acestuia.

https://www.youtube.com/watch?v=i2qvJOBsaGl

Dupa vizionarea acestuia, profesorul va formula intrebdri pentru a verifica ce auinteles ele-
vii din produsul respectiv, urmdand sa defineascad, aldaturi de ele, cele doud concepte:

- Faptele - intdmpldri reale, actiuni sau fenomene care pot fi observate sau demonstrate.
- Opiniile - interpretdari subiective ale evenimentelor, actiunilor, fenomenelor.

Pasul urmator presupune prezentarea modului in care poate fi analizatd o opinie, insistand pe
legitimitatea si pertinenta acesteia.

Profesorul va insista pe faptul ca orice opinie este legitimd, deoarece libertatea de expri-
mare garanteaza dreptul oricdrei persoane la propria opinie si de a transmite sau de a primi de
la altii ,,ganduri, opinii si credinte” (Articolul 30 din Constitutia Romaniei), dar cd, desi toate opini-
ile sunt legitime si se pot baza pe informatii factuale, nu toate sunt si pertinente. Pertinenta este
datd de capacitatea persoanei care emite o opinie de a cunoaste domeniul despre care vorbes-
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te. Opinia unui gamer profesionist despre purtarea mastii va fi mai putin pertinentd decét cea a
unui imunolog. La fel cum opinia unui imunulog va fi mai putin pertinenta decat opinia gamerului
in legdturd cu ultimul campion lansat pe League of Legends. Adesea, mesajele al cdror scop este
de a dezinforma sunt insotite de date statistice sau studii, sustinute de diferiti experti, care se do-
vedesc a fi falsi, precum doctor Crohm, sau inventati complet de la zero. Dacé nu se verifica sur-
sele acestor mesaije, riscul de a crede informatiile inselGtoare este mare, iar aceasta poate duce
la decizii eronate. Profesorul atrage atentia de pericolul confunddrii celebritatea cu expertiza.

Un exercitiu care poate urma dupd aceasta analizd poate fi cel de a identifica daca anu-
mite mesaj transmit fapte sau opinii.

IlETEIIGEN'I'

NTRAT, © & < (LS

cuuﬁt

Doi activisti de mediu au incercat sa isi
lipeasca mainile de tabloul ,Tipatul”, al lui
Edvard Munch, la Oslo

Data publicarii: 11.11.2022 17:25 @ @ @

Reflectie
Profesorul va cere elevilor sa reflecteze asupra temei si asupra importantei verificdrii sursei.

Adaptare a unui model didactic propus in cadrul programului de formare ,,Introducere
in educatia media pentru profesori de limba si literatura roména si discipline conexe
din unitdtile de invatdmant liceal” din cadrul Programului de Educatie Media, derulat
de Centrul pentru Jurnalism Independent (CJI) in parteneriat cu Ministerul Educatiei.
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Sugestii de activitati de invatare

Va oferim cateva sugestii de activitdati de invatare care sa fie un punct de plecare in
implementarea la clasd a optionalului Educatie digitala si abilitdti media.
*

U1. Media. Libertati si responsabilitéti

Lectia: Libertatea de exprimare

Competenta specifica:

1.1 Respectarea principiilor responsabilitatii sociale (libertatea de exprimare, liber-
tatea presei, dreptul la imagine, la viata privatd, drept de autor)

Continut vizat:
Libertatea de exprimare

Motivatia

’
Lectia este valoroasd pentru cd stimuleazd gandirea critica si reflexiva a elevilor, le
dezvoltd competenta de comprehensiune a textului juridic si i constientizeazd des-
pre drepturile pe care le au (de aisi exprima opinia si de a se informa).

Desfasurarea lectiei

Evocare (5 minute)

Cereti elevilor sd precizeze dacd afirmatiile de mai jos sunt, din punctul lor de vede-
re, adevarate sau false.

* Oamenii au libertatea de a spune orice si in orice context.

* Cenzura este legala.

* Poti scrie orice pe retelele sociale fdara a fi sanctionat.

Realizarea/Constituirea sensului (40 de minute)

Elevii vor fi impdartiti in cinci grupe. Fiecare elev din grupéa primeste céte o fisa care
contine sarcina de lucru si un fragment de text, extras din diverse documente care
trateazad libertatea de exprimare (vezi Anexele 1-5), timpul de lucru fiind de 15 minu-
te. Fiecare elev va radspunde individual la sarcina primita, apoi elevii isi vor impdartasi,

in cadrul grupului, observatiile, iar dup& epuizarea celor 15 minute, raportorul fieca-

rei grupe va prezenta concluziile.

Discutati cu ei despre fiecare aspect (ceea ce stiau, ceea ce nu stiau, infor-
matiile care contrazic ceea ce stiau, neclaritatile) si formulati impreund cu ei de-
finitia libertatii de exprimare, de exemplu: Libertatea de exprimare este un drept
fundamental al omului, consfintit de tratate internationale si garantat de legislatia
romdéneascd. In materia dreptunlor omului, se apl:ca intotdeauna prevederile cele
mai favorabile principiului libertdatii. Atrageti-le atentia ca atunci cand vorbim la li-
bertatea de exprimare ne referim la libertatea de opinie, la libertatea de a cauta si
primi informatii si idei si la libertatea de a comunica informatii si idei. (15 minute)

Prezentati-le elevilor evolutia documentelor referitoare la libertatea de expri-
mare (Anexa 6), cele din care au fost extrase articolele din fisele de lucru. Puteti pre-
gatiunslide (PPT; Jamboard) care sa contind aceste informatii, un infografic (utilizand
aplicatia CANVA) etc. Atrageti-le atentia cd in documentele internationale exista
unanimitate in recunoasterea libertatii de exprimare ca drept fundamental, dar ca
existd diferente in ceea ce priveste contlnutul conceptulm. Declaratia Universald a
Drepturilor Omului defineste libertatea de exprlmare ca incluzéand ,,Ilbertatea de a
cduta, de a primi si de a rdspandi informatii si idei de orice fel”, in timp ce CE o defi-
neste ca fiind ,libertatea de a primi sau a comunica informatii ori idei”. Lipseste din
aceastd a doua definitie libertatea de a cauta informatii, ceea ce face ca definitia eu-
ropeand sa fie mai ingusta decét cea din Declaratia Universald a Drepturilor Omului.

Analizdnd modul in care sunt formulate articolele din documentele internati-
onale, remarcam cinci elemente importante ale libertatii de exprimare:

1. Cuprinde doud componente: libertatea de opinie si libertatea de informare.
2. Acopera diferite forme de exprimare a opiniilor.
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3. Nu face distinctie intre ,,adevdrat” si ,fals” si acopera si informatiile si ideile care
ofenseazd, socheazd sau deranjeazad.

4. Este un drept al oricdrei persoane.

5. Nu este absoluta..

Reflectie (5 minute)

Propuneti-le elevilor sa rdspundd din nou la exercitiul din Evocare si sa precizeze ce
informatii le sunt utile ca urmare a acestei lectii si ce vor schimba in comportamen-
tul lor. De asemeneaq, cereti-le sa identifice acele situatii in care isi exercitd dreptul
la libertatea de exprimare.

ANEXA1
Citeste, in gdnd, textul de mai jos, reprezentdnd articolele 18 si 19 din Declaratia
Universald a Drepturilor Omului, adoptatd la 10 decembrie 1948, in Adunarea
Generald a ONU, ca urmare a ororilor celui de-al Doilea Razboi Mondial, o declaratie
care nu are putere politica, fiind mai degrab& un angajament politic.
Folosind metoda SINELG, noteaza pe masurd ce il parcurgi, pe marginea lui, cu

creionul, urmdatoarele semne:
- o bifa (V) pentru informatia stiuté;
- un plus (+) pentru o informatie noug;
« un minus ( - ) pentru o informatie care contrazice ceea ce stiai;
- un semn de intrebare (?) pentru ideile care ti se par neclare sau pentru aspectele

despre care ai vrea sa stii mai mult.

impartaseste grupei observatiile tale si stabiliti impreunda care au fost informatiile
pe care le stiati, informatiile noi, cele care contrazic ceea ce stiati si ideile neclare.
Raportorul grupei va prezenta oral concluziile.

Timp de lucru: 15 minute.

Articolul 18

Orice om are dreptul la libertatea gindirii, de constiinta si religie; acest drept inclu-
de libertatea de a-si schimba religia sau convingerea, precum si libertatea de a-si
manifesta religia sau convingereaq, singur sau impreuna cu altii, atit in mod public,

cit si privat, prin invatatura, practici religioase, cult si indeplinirea riturilor.

Articolul 19

Orice om are dreptul la libertatea opiniilor si a exprimadrii; acest drept include liber-
tatea de a avea opinii fard imixtiune din afard, precum si libertatea de a cauta, de
a primi si de a raspandi informatii si idei prin orice mijloace siindependent de fron-
tierele de stat.

Sursa: http://legislatie.just.ro/Public/DetaliiDocumentAfis/22751

ANEXA 2
Citeste, in gand, textul de mai jos, reprezenténd articolele 18, 19 si 20 din Pactul in-
ternat:onal cu privire la drepturile civile si politice® cdoptat de ONU in 16 decem-
brie 1966 si ratificat de Romania in 1974. Pactul preia principiile fundamentale
ale Declarayei Universale a Drepturilor Omului, adoptata la 10 decembrie 1948, in
Adunarea Generald a ONU si conferd acestor drepturi putere juridica.
Folosind metoda SINELG, noteazda pe masurd ce il parcurgi, pe marginea lui, cu

creionul, urmdatoarele semne:
- o bifd (V) pentru informatia stiutd;
« un plus (+) pentru o informatie noug;
« un minus ( - ) pentru o informatie care contrazice ceea ce stiai;
« un semn de intrebare (?) pentru ideile care ti se par neclare sau pentru aspectele

despre care ai vrea s stii mai mult.

8 http://legislatie.just.ro/Public/DetaliiDocumentAfis/82590



impartaseste grupei observatiile tale si stabiliti impreunda care au fost informatiile
pe care le stiati, informatiile noi, cele care contrazic ceea ce stiati si ideile neclare.
Raportorul grupei va prezenta oral concluziile.

Timp de lucru: 15 minute.

Articolul 18

1. Orice persoand are drept la libertatea géndirii, constiintei si religiei; acest drept
implica libertatea de a avea sau de a adopta o religie sau o convingere la alegerea
sa, precum si libertatea de a-si manifesta religia sau convingereaq, individual sau in
comun, atatin public cat siin particular, prin cult siindeplinirea riturilor, prin practici
si prin invatamant.

2. Nimeni nu va fi supus vreunei constréingeri putdnd aduce atingere libertatii sale
de a avea sau de a adopta o religie sau o convingere la alegerea sa.

3. Libertatea manifestdrii religiei sau convingerilor nu poate fi supusd decat restric-
tiilor prevazute de lege si necesare pentru ocrotirea securitatii, ordinii si sanatatii
publice ori a moralei sau a libertdatilor si drepturilor fundamentale ale altora.

4. Statele parti la prezentul pact se angajeazéa sa respecte libertatea pdrintilor si,
atunci cand este cazul, a tutorilor legali, de a asigura educatia religioasa si morala
a copiilor lor in conformitate cu propriile convingeri.

Articolul 19

1. Nimeni nu trebuie sd aiba de suferit din cauza opiniilor sale.

2. Orice persoand are dreptul la libertatea de exprimare; acest drept cuprinde liber-
tatea de a cduta, de a primi si de a raspdandi informatii si idei de orice fel, indiferent
de frontiere, sub forma orald, scrisd, tiparita ori artistica sau prin orice alt mijloc, la
alegerea sa.

3. Exercitarea libertatilor prevazute la paragraful 2 al prezentului articol comportéa
obligatii si rGspunderi speciale. In consecintd, ea poate fi supusé anumitor limitari
care trebuie insa stabilite in mod expres prin lege si care sint necesare: a) respectdrii
drepturilor sau reputatiei altora; b) apdrdrii securitatii nationale, ordinii publice, sa-
natatii sau moralitdtii publice.

Articolul 20

1. Orice propagandd in favoarea rdzboiului este interzisa prin lege.

2. Orice indemn la urd nationald, rasial& sau religioasé care constituie o incitare la
discriminare, la ostilitate sau la violentd este interzis prin lege.

Sursa: http://legislatie.just.ro/Public/DetaliiDocumentAfis/82590

ANEXA 3
Citeste, in gand, textul de mai jos, reprezentand articolele 9 si 10, din Conventia
Europeand a Drepturilor Omului, semnata in 4 noiembrie 1950 la Roma si intrata in
vigoare in 1953.
Folosind metoda SINELG, noteaza pe mdasurd ce il parcurgi, pe marginea lui, cu

creionul, urmdtoarele semne:
- o bifd (V) pentru informatia stiuté;
« un plus (+) pentru o informatie noug;
« un minus ( - ) pentru o informatie care contrazice ceea ce stiai;
- un semn de intrebare (?) pentru ideile care ti se par neclare sau pentru aspectele

despre care ai vrea sd stii mai mult.

impadrtaseste grupei observatiile tale si stabiliti impreund care au fost informatiile
pe care le stiati, informatiile noi, cele care contrazic ceea ce stiati si ideile neclare.
Raportorul grupei va prezenta oral concluziile.

Timp de lucru: 15 minute.



PROF: POCU/904/6/25/OPERATIUNE COMPOZITA OS 6.5, 6.6 COD SMIS 146587

Articolul 9 Libertatea de gandire, de constiinta si de religie

1. Orice persoanad are dreptul la libertate de gandire, de constiinta si de religie; acest
drept include libertatea de a-si schimba religia sau convingerile, precum si liberta-
tea de a-si manifesta religia sau convingereain mod individual sau colectiv, in public
sau in particular, prin cult, invadtamant, practici si indeplinirea ritualurilor.

2. Libertatea de a-si manifesta religia sau convingerile nu poate face obiectul altor
restr@ngeri decat cele prevdzute de lege care, intr-o societate democraticd, consti-
tuie masuri necesare pentru siguranta publicd, protectia ordinii, a sanatdatii, a mora-
lei publice, a drepturilor si a libertatilor altora.

Articolul 10 Libertatea de exprimare

1. Orice persoand are dreptul la libertate de exprimare. Acest drept include liberta-
tea de opinie si libertatea de a primi sau a comunica informatii ori idei fard ameste-
cul autoritatilor publice si fara a tine seama de frontiere. Prezentul articol nuimpie-
dica Statele sa supuna societatile de radiodifuziune, cinematografie sau televiziune
unui regim de autorizare.

2. Exercitarea acestor libertati ce comportd indatoriri si responsabilitati poate fi
supusda unor formalitdti, conditii, restrdngeri sau sanctiuni prevazute de lege care,
intr-o societate democratic, constituie masuri necesare pentru securitatea nati-
onald, integritatea teritoriala sau siguranta publica, apdrarea ordinii si prevenirea
infractiunilor, protectia sanatatii, a moralei, a reputatiei sau a drepturilor altora,
pentru a impiedica divulgarea informatiilor confidentiale sau pentru a garanta au-
toritatea si impartialitatea puterii judecdatoresti.

Sursa: https://www.echr.coe.int/documents/convention_ron.pdf

ANEXA 4 Citeste, in gand, textul de mai jos, reprezenténd articolele 10 si 11, din
Carta Drepturilor Fundamentale a Uniunii Europene (2010), cel mai recent docu-
ment in domeniul drepturilor omului.
Folosind metoda SINELG, noteaza pe masurd ce il parcurgi, pe marginea lui, cu

creionul, urmdatoarele semne:
- o bifa (V) pentru informatia stiuté;
- un plus (+) pentru o informatie noug;
« un minus ( - ) pentru o informatie care contrazice ceea ce stiai;
- un semn de intrebare (?) pentru ideile care ti se par neclare sau pentru aspectele

despre care ai vrea sa stii mai mult.

impartaseste grupei observatiile tale si stabiliti impreunda care au fost informatiile
pe care le stiati, informatiile noi, cele care contrazic ceea ce stiati si ideile neclare.
Raportorul grupei va prezenta oral concluziile.

Timp de lucru: 15 minute

Articolul 10 Libertatea de gandire, de constiinta si de religie

1. Orice persoand are dreptul la libertatea de géndire, de constiintd si de religie. Acest
drept implicd libertatea de a-si schimba religia sau convingerea, precum si libertatea
de a-si manifesta religia sau convingerea individual sau colectiv, in public sauin parti-
cular, prin intermediul cultului, invatamantului, practicilor si indeplinirii riturilor.

2. Dreptul la obiectie pe motive de constiinta este recunoscut in conformitate cu le-
gile interne care reglementeazda exercitarea acestui drept.

Articolul 11 Libertatea de exprimare si de informare

1. Orice persoanc’: are dreptul la libertatea de exprimare. Acest drept cuprinde liber-
tatea de opinie si libertatea de a primi sau de a transmite informatii sau idei fara
amestecul qutorltqtllor publice si fard a tine seama de frontiere.

2. Libertatea si pIurqllsmuI muloqcelor de informare in masé sunt respectate.
Sursa:https://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:C:2010:083:0389:0403:ro:PDF



GHID METODOLOGIC EDUCATIE DIGITALA Sl ABILITATI MEDIA

Anexa 5

Folosind metoda SINELG, noteaza pe mdsura ce il parcurgi, pe marginea lui, cu cre-

ionul, urmatoarele semne:

- o bifa (V) pentru informatia stiuté;

+ un plus (+) pentru o informatie noug;

- un minus ( - ) pentru o informatie care contrazice ceea ce stiai;

- un semn de intrebare (?) pentru ideile care ti se par neclare sau pentru aspectele
despre care ai vrea sa stii mai mult.

impartaseste grupei observatiile tale si stabiliti impreund care au fost informatiile
pe care le stiati, informatiile noi, cele care contrazic ceea ce stiati si ideile neclare.
Raportorul grupei va prezenta oral concluziile.

Timp de lucru: 15 minute

Articolul 30 Libertatea de exprimare

1. Libertatea de exprimare a géndurilor, a opiniilor sau a credintelor si libertatea cre-
atiilor de orice fel, prin viu grai, prin scris, prin imagini, prin sunete sau prin alte mij-
loace de comunicare in public, sunt inviolabile.

2. Cenzura de orice fel este interzisa.

3. Libertatea presei implica si libertatea de a infiinta publicatii.

4. Nici o publicatie nu poate fi suprimatd.

5. Legea poate impune mijloacelor de comunicare in masé obligatia de a face publi-
ca sursa finantdarii.

6. Libertatea de exprimare nu poate prejudicia demnitatea, onoareaq, viata particu-
lard a persoanei si nici dreptul la propria imagine.

7. Sunt interzise de lege defdaimarea tdrii si a natiunii, indemnul la razboi de agresi-
une, la urd nationald, rasiald, de clasd sau religioasd, incitarea la discriminare, la
separatism teritorial sau la violenté publicd, precum si manifestdrile obscene, con-
trare bunelor moravuri.

8. Raspunderea civild pentru informatia sau pentru creatia adusd la cunostinta pu-
blica revine editorului sau realizatorului, autorului, organizatorului manifestdrii artis-
tice, proprietarului mijlocului de multiplicare, al postului de radio sau de televiziune,
in conditiile legii. Delictele de presd se stabilesc prin lege.

Articolul 31 Dreptul la informatie

1. Dreptul persoanei de a avea acces la orice informatie de interes public nu poate
fi ingradit.

2. Autoritatile publice, potrivit competentelor ce le revin, sunt obligate sa asigure
informarea corectd a cetdtenilor asupra treburilor publice si asupra problemelor de
interes personal.

3. Dreptul la informatie nu trebuie sa prejudicieze mdsurile de protectie a tinerilor
sau securitatea nationald.

4. Mijloacele de informare in mas@, publice si private, sunt obligate sa asigure infor-
marea corectd a opiniei publice.

5.Serviciile publice de radio si de televiziune sunt autonome. Ele trebuie sd garanteze
grupurilor sociale si politice importante exercitarea dreptului la antend. Organizarea
acestor servicii si controlul parlamentar asupra activitatii lor se reglementeaza prin
lege organica.

Sursa: https://www.cdep.ro/pls/dic/site.page?id=339
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Anexa 6
Evolutia documentelor care se referd la libertatea de exprimare

. Anul Caracterul Organismul
Nivel Document g . .
semnarii documentului emitent
Declaratia
Universala a -
Global Drepturilor Omului 1946 politic ONU
(D)
Pactul
International pen- -
Global tru Drepturi Civile 1966 juridic ONU
si Politice (PI)
Conventia
Europeand a . e - .
European Drepturilor Omului 1950 juridic Consiliul Europei
(CEDO)
Carta Drepturilor
Fundamentale a .. Uniunea
izl Uniunii Europene o juridic Europeand
(CF)
Constitutia S _
Romaniei 1991 constitutional Romania
Cod Civil 2009 juridic Romania
National Legi speciale juridic Romania
. . Autoreglementare, Diferite organisme
Coduri profesionale fara putere juridica profesionale

U1. Media. Libertati si responsabllltatl

Lectia: Limitele Ilbertatu de exprimare

Competen;a speclflcu.

2.2. Aplicarea regulilor de bazé cu privire la exprimarea in spatiul public

Continut vizat:
Limitele libertatii de exprimare

Motivatia

’
Lectia este valoroasd pentru cd le dezvolta elevilor competenta de comprehensiune
a textului juridic siii constientizeazda despre despre limitele libertatii de exprimare.

inainte de lectie

Elevilor li se va cere s urmdreascd produsul video realizat de CJI (Centrul pentru
jurnalism independent), care abordeazda problematica libertatii de exprimare si sa
noteze trei informatii care le-au atras atentia.
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= ©Youluhe” Cauta

Fapl 3 - e e
DREPTUL LA LIBERA EXPRIMARE

» Pl O omn/23n

Ce este libertatea de exprimare?

Centrul pentru Jurnalism Inde... - A = .
Ab -t =
e 545 4o shonsii oneazi-te 5 O »~> Trimite + Salveaza

https://www.youtube.com/watch?v=byp9wvGAMFo&t=82s

Desfasurarea lectiei

Evocare (10 minute)

Cereti-le elevilor sd prezinte cele trei informatii care le-au atras atentia in produsul

video elaborat de CJI. in cazul in care s-au referit la faptul ca libertatea de exprimare

nu este un drept absolut, cereti-le sd justifice caracterul relativ al acestui drept. Dacda

aceastd informatie nu le-a atras atentia, aduceti-o dumneavoastrd in discutie.
Prezentati-le elevilor si o postare de pe FB, incitatoare la ura/jignitoare etc,

cerandu-li-se se spund dacd autorul are dreptul sa produca si sa faca public acest

v ee

continut. Discutia poate fiindreptata spre efectele postdrii, pe posibile sanctiuni etc.

Realizarea/Constituirea sensului (30 de minute)
Reluati definitia libertdtii de exprimare formulatd in lectia anterioara si atrageti
atentia cd libertatea de exprimare este un construct al carui continut, mod de apli-
care si limite depind de contextul istoric, social si politic.

Cereti-le elevilor sa reciteasca textele pe care s-a lucrat in ora anterioara si
pe care le-ati incarcat in prealabil pe Classroom sau pe alta platforma digitala de

invatare si sa identifice fragmentele care se referd la limitdrile libertdatii de exprima-

re (10 minute), de exemplu:

A. Pactul international cu privire la drepturile civile si politice

»Libertatea manifestdrii religiei sau convingerilor nu poate fi supusa decat restrictiilor preva-
zute de lege si necesare pentru ocrotirea securitdtii, ordinii si sdnatatii publice ori a moralei
sau a libertatilor si drepturilor fundamentale ale altora.” (art. 18, al. 3)

»Exercitarea libertatilor prevazute la paragraful 2 al prezentului articol comporta obligatii si
réspunderi speciale. in consecintd, ea poate fi supusd anumitor limitari care trebuie insa sta-
bilite Tn mod expres prin lege si care sint necesare: a) respectdrii drepturilor sau reputatiei
altora; b) apardrii securitatii nationale, ordinii publice, sanatatii sau moralitatii publice.” (art.
19, al. 2)

»Orice propagandad in favoarea rdazboiului este interzisd prin lege.” (art. 20, al.1)

»Orice indemn la ura nationald, rasiala sau religioasd care constituie o incitare la discrimina-
re, la ostilitate sau la violentd este interzis prin lege.” (art. 20, al. 2)
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B. Conventia Europeand a Drepturilor Omului

»Libertatea de a-si manifesta religia sau convingerile nu poate face obiectul altor restrangeri
decat cele prevazute de lege care, intr-o societate democraticd, constituie mdsuri necesare
pentru siguranta publicd, protectia ordinii, a sanatatii, a moralei publice, a drepturilor si a li-
bertatilor altora.” (art. 9, al.2)

»Prezentul articol nuimpiedica Statele sa supuna societatile de radiodifuziune, cinematogra-
fie sau televiziune unui regim de autorizare.” (art. 10 al.1)

»Exercitarea acestor libertati ce comporta indatoriri si responsabilitati poate fi supusa unor
formalitati, conditii, restr@ngeri sau sanctiuni prevazute de lege care, intr-o societate demo-
craticd, constituie mdsuri necesare pentru securitatea nationald, integritatea teritoriala sau
siguranta publicd, apdararea ordinii si prevenirea infractiunilor, protectia sanatatii, a moralei,
a reputatiei sau a drepturilor altora, pentru aimpiedica divulgarea informatiilor confidentiale
sau pentru a garanta autoritatea si impartialitatea puterii judecatoresti.” (art. 10, al. 2)

C. Constitutia Romé@niei

»Libertatea de exprimare nu poate prejudicia demnitatea, onoareaq, viata particulara a per-
soanei si nici dreptul la propria imagine.” (art. 30, al. 6)

»Sunt interzise de lege defdimarea tdrii si a natiunii, indemnul la razboi de agresiune, la urd
nationald, rasiald, de clasa sau religioasd, incitarea la discriminare, la separatism teritorial
sau la violentd publicd, precum si manifestdrile obscene, contrare bunelor moravuri.” (art.
30, al.7)

Conduceti discutia, pornind de la aceste constatdri, astfel incat elevii sa inteleaga
ca libertate de exprimare este un drept relatiy, iar limitele sale sunt prevazute atat
de documentele internationale analizate, cat si de legislatia roméneasca.

Precizati-le elevilor ca drepturile omului sunt de doud categorii:

- absolute, adicd acelea care nu pot fi limitate sau suspendate in nicio circumstantd,
nici mdacar in timp de razboi: dreptul de a nu fi supus pedepsei cu moarteaq, dreptul
de a nu fi supus torturii sau pedepselor ori tratamentelor inumane sau degradante,
dreptul de a nu fi supus sclaviei, dreptul de a nu fi condamnat fdara lege/retroacti-
ve, dreptul de a nu fi judecat sau pedepsit de doud ori pentru aceeasi faptd;

- relative, pentru care se prevede posibilitatea unor limitdri ale aplicdrii/respectdrii.

De asemenea, atrageti-le atentia cé pentru a filegitime, limitdrile trebuie saindepli-

neascd mai multe conditii:

- sd fie prescrise de lege, adicd trebuie sd existe o lege in vigoare care sa prevada
limitarile acceptate si consecintele nerespectdirrii lor;

- sG protejeze un interes legitim si superior dreptului limitat, cele mentionate in
Conventia europeana (art. 10, al. 2);

- sd fie necesare intr-o societate democraticd,

si cd In Romadniaq, restrictiile aduse libertatii de exprimare sunt regasite in mai mul-

te legi: Codul Penal, Codul Civil, Legea Accesului la Informatiile de interes public,

Legea privind protectia informatiilor clasificate, Legea Audiovizualului etc.

Notati pe tabla situatiile in care, in Romaniaq, libertatea de exprimare este limitata:
1. atunci cand se urmareste defaimarea tarii si a natiunii;
2. atunci cand se indeamna la razboi de agresiune;
3.1n cazul discursului incitator la urd nationald, rasiald, de clasa sau religioasd;
4.7n cazul incitdrii la discriminare, la separatism teritorial sau la violentd publicé;
5. atunci cand exprimarea se caracterizeaza prin manifestari obscene, contrare
bunelor moravuri

Reflectie (10 minute)

Cereti-le elevilor sd listeze forme de limitare a libertatii de exprimare pe care le-au
intéinit sau pe care le considerati necesare, inclusiv cele vizate de Statutul elevului.
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U2. Mesajele media

Lectia: Contextul in mesajele media

Competenta specifica:

3.3. Utilizarea instrumentelor specifice de navigare eficientd si a aplicatiilor in uni-
versul informatiilor media, in vederea identificdrii intentiei de dezinformare

Continutul vizat:
Contextul in mesajele media

Motivatia

’
Lectia este valoroasd pentru cd stimuleazd géindirea critica si reflexiva a elevilor, le
dezvoltd competenta de comprehensiune a produselor media si ii constientizeaza
despre importanta contextului in mesajele media.

Desfasurarea lectiei

Evocare (10 minute)
Cereti elevilor sd precizeze ce vad in imaginea de mai jos si notati, pe tabla, raspun-

surile lor.

Aratati-le apoi urmdatoarea imagine si cereti sé spund ce vdd de aceasta data.
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Discutati care este semnificatia celor doud imagini. Analizati ceea ce se intampla
de fapt si ceea ce surprinde cameramanul. Explicati-le cd mass-media are uneori
tendinta de a scoate din context anumite evenimente, distorsionandu-le semnifica-
tia, ceea ce demonstreazd importanta contextului in receptarea produselor media.

Realizarea/Constituirea sensului (35 de minute)

Spuneti-le elevilor ca o analiza in profunzime a unui mesaj media este posibila doar
verificand in ce context a fost trimis, formulat si/sau receptionat mesajul. Contextul
este ansamblul de informatii care creeaza cadrul larg in care se incadreaza faptele
relatate sau opiniile exprimate si pune faptele intr-o anumitd luminé. De asemeneaq,
contextul poate schimba si echilibrul emotional al unei relatéri.

In vederea evidentierii importantei contextului, propuneti-le un exercitiu.
Proiectati-le pe tabla inteligenta sau cu ajutorul videoproiectorului imagine de la
anexa 1.

Cereti-le sa precizeze emotiile pe care le trezeste imaginea si ce comentarii
ar face pe retelele sociale dacd imaginea aceasta ar fi postatd de un utilizator, fara
vreo explicatie.

Notati pe tabla sau pe o foaie de flipchart rdspunsurile lor.

Cereti-le sd mai priveascd o datd imagineq, in timp ce le cititi urmatorul text:
»Jingdan (2 ani) a fost legat cu un lant de stalpul unui felinar, in fata unui mall, de ca-
tre tatal sau, care este conducdtor de ricsa si care lucreaza fara autorizatie. Mama
lui Jingdan face curdtenie pe strazi. Copilul rdméne legat de stdlp in timpul in care
tatdl sdu are curse.”

Intrebati-i ce emotii resimt si dacd s-a schimbat cevaintre timp in atitudinea lor.

Tdaiati cu o line, de pe tabla sau de pe foaia de flipchart emotiile care nu mai
sunt resimtite si treceti la pasul urmatorul.

Cereti-le elevilor sa priveasca din nou imaginea si sa asculte un alt text: ,,Cu
doud sGptadmani in urm@, sora lui Jingdan a disparut din exact acelasi loc. Tatdl este
imigrant dintr-o altd provincie chinezd si nu are drept la asistentd sociald sau la un
loc la cresd pentru copii.”

Cereti-le sa-si reexamineze emotiile si s& spund ce mai rdmane valabil din
ceea ce am simtit pdnd acum si daca accentul stirii cade pe altceva decat initial.
Taiati din lista emotiilor notate, cu o linie, emotiile care nu se mai regasesc printre
cele resimtite de elevi. Comparati lista de ematii initiala si cea finald. Spuneti-le ele-
vilor ca in DEX, contextul este definit ca fragment dintr-o scriere in cadrul cdruia
se gdaseste un cuvant, o expresie, un pasaj etc. interesant, dar ca are si sensul de
conjuncturd, circumstantd si cd ambele sensuri isi gdsesc utilitatea in discutia des-
pre mesajul mediatic. Primul sens este reflectat intr-o procedura jurnalistica lipsita
de moralitate: scoaterea din context a unei declaratii. De exemplu, un expert vor-
beste despre efectele pe termen lung ale utilizdarii telefoanelor mobile de catre elev
care ar putea s& conduca la rezultate scolare slabe, dacd nu este completata de
interventia pdrintilor. Un jurnalist in goana dupa senzational ar putea scrie: ,,Expert:
Telefoanele ii fac pe elevi sa fie prosti”. Aceastd eliminare a nuantelor si conditiilor
este o scoatere din context.

7 Adaptare a unui exercitiu propus in cadrul programului de formare ,,Introducere in educatia media

pentru profesori de limba si literatura roména si discipline conexe din unitatile de invdtamant liceal”
din cadrul Programului de Educatie Media, derulat de Centrul pentru Jurnalism Independent (CJI) in
parteneriat cu Ministerul Educatiei.
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Cereti-le elevilor sa identifice contextul neprecizatin articolul de mai jos, ape-
I&dnd la internet si sa prezinte ceea ce au descoperit.

Christine Lagarde, directorul marelui FMI: ,,Batranii trdiesc prea mult si este un risc pentru
economia globald, trebuie fdcut ceva”

Christine Lagarde, directorul marelui FMI, a fécut o declaratie care nu este de natura sa ne
linisteasca. Ea a spus ca ,,batranii traiesc prea mult si este un risc pentru economia globalg,
trebuie facut ceva”. Nu stiu de ce, dar suné a eutanasiere.

Dacd despre asta este cazul, madam Lagarde n-ar trebui sd fie preaingrijoratd, ea ar trebui nu-
mai sd ia ca exemplu mdsurile sociale din Romania. Asta i-ar rezolva problema la orice scara ar
gdandi FMI acest pericol. Desigur, glumesc, partea proasta este ca oficialii FMI vorbesc mult prea
serios despre aceastd chestiune. imbatranirea populatiei este o provocare cunoscuta.

https://oficialmedia.com/christine-lagarde-directorul-marelui-fmi-batranii-traiesc-prea-mult-si-es-
te-un-risc-pentru-economia-globala-trebuie-facut-ceva/

Reflectie (5 minute)
Solicitati-le elevilor sa explice in ce situatii ii va ajuta identificarea contextului in
care s-a desfdsurat un eveniment sau a fost facutd o afirmatie.

Anexa1

Sursa: https://www.theguardian.com/world/2010/feb/04/chinese-child-chained-picture
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U2. Mesajele media

Lectia: Limbajul persuasiunii

Competenta specifica:

2.3 Intelegerea influentei media, precum si a modalitatilor prin care publicul se ra-
porteazd la media si decodificd mesajele acesteia

Continut vizat:
Limbajul persuasiunii

Motivatia

L]
Lectia este valoroasd pentru cd stimuleazd géndirea critica si reflexiva a elevilor, le
dezvoltd competenta de comprehensiune a unor produse media si ii constientizeaza
despre importanta limbajului persuasiunii.

Desfasurarea lectiei

Evocare (5 minute)

Cereti elevilor sa precizeze ce le sugereaza cuvéntul persuasiune. Notati pe tabla
raspunsurile lor, intr-un organizator grafic (tehnica ciorchinelui). Amintiti-le, daca
este cazul, cd in DOOM cuvéntul este definit ca actiuneq, darul sau puterea de a
convinge pe cineva sd creadd, sd gadndeasca sau sé facd un anumit lucru.

Realizarea sensului (40 de minute)

Proiectati-le elevilorimaginile din Anexa 2, care fac parte din doud campanii de pro-
paganda din timpul celor doud rdzboaie mondiale si cereti-le sa identifice elemen-
tele care sunt folosite cu scopul de a convinge (adresarea directd, interogatia, folo-
sirea pronumelui personal de persoana a ll-a you, degetul intins, detalii din steagul
celor doud tari etc.). Spuneti-le ca tehnicile de persuasiune nu sunt specifice seco-
lului XXI, ele fiind regdsite si in mesajele din secolele trecute, in special din secolul
al XX-lea.

Anexa 2

!
|
.

WHO'S ABSENT?

O
FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

R T al ec Wa PR R R T T B Y e

Lo

Campanie din timpul Primului Campanie din timpul celui de-al
Rdazboi Mondial Doilea Razboi Mondial
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Atrageti-le atentia ca folosirea cu abilitate a limbajului persuasiunii este o conditie
importantda pentru a schimba comportamentul oamenilor, iar identificarea formelor
de comunicare persuasiva este esentiala pentru a percepe corect scopul mesajelor
din mass-media.

Spuneti-le ca veti ilustra zece tehnici de persuasiune utilizate des si cé aces-
tea pot fi clasificate in functie de mecanismele de convingere pe care le utilizeaza

in trei categorii: apelul la emotii; protagonistii si mecanismele cognitive.

Utilizati metoda prelegerii intensificate si insotiti-va discursul cu imagini sau
produse video, cum ar fi cele pe care vi le propunem mai jos.

Incepeti cu prezentarea apelului la emotii ca mecanism de convingere si spu-
neti-le cd le veti prezenta trei tehnici care intrd in aceasta categorie: apelul la emotii
negative, la emotii pozitive si umorul.

1. Apelul la emotii negative (frica, dezgust, furie) se referd la prezentarea unei idei
sau a unei probleme care ne provoacd o emotie negativa (frica) simultan cu prezen-
tarea unei solutii la aceastd problema. Apelul la fricd este folosit foarte mult in pro-
paganda politicd, unde unii candidati identificd false probleme pentru a convinge
alegatorii saii voteze pentru a le apdra drepturile care le-ar fi amenintate (solutie).

Utilizati pentru a ilustra aceasta tehnica de persuasiune reclama pentru pasta
de dinti Paradontax. https://www.youtube.com/watch?v=G7MVnvj--kU

2. Apelul la emotii pozitive (compasiune, sperantd, satisfactie) este o strategie ge-
neratd de faptul cd oamenii isi doresc sa fie mai buni, tocmai de aceea rezoneazd la
anumite subiecte: ajutorarea persoanelor vulnerabile, lupta impotriva discrimindrii,
a bullyingului etc.. Mesajele care isi propun sd sensibilizeze vor face apel la aceste
emotii pozitive.

Puteti proiecta imaginea de mai jos pentru a ilustra apelul la emotii pozitive.

S 1O

VIOLENTEI ASUPRA
FEMENLOR!

25 NOIEMBRIE 16.00-18.00

in fata Parlamentului Romaniei
Camera Deputatilor, Parcul l1zvor
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3. Umorul: Umorul poate sa creascd intensitatea emotiilor pozitive fatd de sursa in-
formatiei, fdcdnd-o mai agreabild si mai credibila. Prin intermediul ironiei, poate
sd distragd atentia de la informatii factuale sau contraargumente si sa creasca in-
crederea intr-un vorbitor abil sau s& diminueze credibilitatea unei persoane. Multe
dintre campaniile publicitare utilizeazd umorul, ceea ce le face usor de retinut. Le
puteti prezenta elevilor imaginea care urmeazd, dar si un produs video

0 MAMA

LA NEVOIE
SE CUNDASTE

FARAALCO!
1 LavoLan

% L TIA
Companieintits de 4@\ BERARY wmence [JJEOLTIA

Dupad ce sintetizati informatiile despre apelul la emotii, anuntati elevii cd urmeaza sa
le prezentati o altd categorie a mecanismelor de convingere: protagonistii si patru
tehnici aferente acestuia: oamenii frumosi, celebritdtile, expertii si oamenii simpli.
Cereti-le sa-si aminteascd produsele media care au ca scop convingerea publicului
(sa actioneze, s& cumpere ceva etc.) in care sunt utilizate persoane.

1. Oamenii frumosi: Media publicitatea, emisiunile TV, filmele) apeleaza la oameni
cu trasdaturi frumoase, pentru a atrage atentia, credndu-se o imagine cosmetizatd a
realitatii, sugerand ca utilizarea unui produs sau serviciu ne poate conferi succesul.
Cautati produse media care apeleazd la aceasta tehnica sau utilizati-l pe cel pe
care vi-l propunem noi.

GEROCOSSEN

COLLAGEN

ANTI-AGE

Pentru o piele neteda,
vizibil intinerita!

CEROCOSSEN
COLLAGEN
ANTHAGE
sk mcran
e

=

= Colagen = Vitamina C lipozomala « Retinol » Unt de Shea

® www.gerocossen.ro k
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2. Celebritatile. Apelul la celebritati este generat de faptul ca oamenii acordd mai
multa credibilitate persoanelor celebre. Cereti-le elevilor sa-si aminteasca produse-
le media care apeleaza la celebritati din domenii diferite pentru a-i face sa consti-
entizeze gradul de utilizare a acestei tehnici.

|

Spune DA culorii i NU pérului degradat

LR 9OGATE, FARA PAR DEGRADAT )

WP, A ULERIRI riewse s I proansime ¢
-~ i © barwrh e protectio impotrive degradbnl

D FORMULA CREMA exchard slrd s o cutomre .LA&L

cr

3. Expertii. Prezenta expertilor nu este intdmplatoare, fiindca fiinta umana simte ne-
voia de a apela pe oamenii cu expertizd pentru a se informa despre aspectele pe
care nu le cunoaste. In subiecte mai tehnice sau specializate, sunt adusi in scena
experti — sau actori care pozeaza in experti. Asa apar ,,stomatologii” in reclamele
de pasta de dinti sau ,,farmacistii” in reclamele care promoveaza diverse lanturi de
farmacii. Mai jos aveti un link pe care il puteti accesa, dar nu este dificil sa gasiti alte
exemple.

https://www.youtube.com/watch?v=Ts00z-huj-s

4. Oamenii simpli. Fiinded tendinta este s& credem mai mult in informatiile de la cei
asemeni houd, ne conving reclamele in care apar oamenii simpli. De exemplu, in
reclamele la diverse produse, persoanele care afirma ca le-au folosit sunt filmate
intr-un cadru care seamand cu o locuinta reala.

www pprmedinh e

Bucuresti
>

{021.301.72.22 )
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Dacad timpul va permite, proiectati-le elevilor una dintre reclamele in care apare
»bunica din Chinteni” si Mircea Bravo si cereti-le sa identifice o tehnica de convin-
gere care se subordoneazd mecanismului de convingere discutat.

Treceti la urmatorul mecanism de convingere, mecanismele cognitive, si spu-
neti-le elevilor cda din aceastd categorie fac parte asocierea, promisiunea si repetitia.

1. Asocierea este o tehnicd persuasiva care face legdtura intre un produs sau o idee
si o emotie pozitiva la nivelul receptorului (ex. distractie, placere, frumusete, securi-
tate, intimitate, succes, bogdtie). Publicitatea de brand exploateaza aceasta tehni-
ca pentru a fideliza clientii. De exemplu, compania Nike, prin sloganul séu, convinge
consumatorul cd purtdnd produsele sale, devine activ si va avea succes.

JUST DO IT.

Credits: Nike/Wieden+Kennedy

2. Promisiunea. Firmele fac apel la reduceri, cupoane, cadouri pentru a creste san-
sele de cumpdrare ale produselor sau ale serviciilor pe care le ofera. Tehnica are la
bazd un mecanism cognitiv care ne impinge la actiune pentru a beneficia de diverse
oportunitati. De exemplu, ziarele ofera un obiect cadou (o carte, o jucdrie) la cumpa-
rarea ziarului, primesti un produs suplimentar, un voucher, o reducere/o gratuitate
daca achizitionezi un numéar mai mare de produse sau preturi preferentiale daca
faci un abonament.

PROMOTIE —
EDITURALITERA  ~

- e
portokal ~ www.portokal.ro
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3. Repetitia: Cuvintele, sunetele sau imaginile pot fi repetate pentru a consolida un
mesaj, pentru a-l face memorabil. Un cuvént repetat cu insistentd isi face drum in
memorie si astfel ne trezim cd ,,stim” un brand, un slogan, un nume de produs sau
figura unui persona;j.

Va propunem sa le proiectati elevilor una dintre reclamele pe care le puteti
accesa urmand linkurile de mai jos:
https://www.youtube.com/watch?v=0j_2qHP4Vio
https://www.youtube.com/watch?v=wSH19CxNPMc

Reflectie (5 minute)
Elevilor li se cere sa indice o reclama de care si-au amintit pe parcursul prelegerii si
sd precizeze tehnica de persuasiune folositd in aceasta.

Tema

Elevilor li se cere s urmdreascd produsul media de la linkul: https://www.youtube.
com/watch?v=fKmuUDQdcXc si sa identifice mecanismele de convingere si tehni-
cile de persuasiune utilizate sau sd analizeze o reclama difuzatda la TV sau in mediul
online, completand tabelul de mai jos.

Link spre reclama (dacad poate fi gdsita in
mediul online)

Precizarea produsului promovat

Precizarea autorului/agentiei de publicitate
care a produs reclama

Publicul cdreia i se adreseazd
Scopul mesajului

Prezentareq, in cel mult 50 de cuvinte,
a reclamei (rezumat etc.)

Precizarea mecanismelor de covingere utilizate

Precizarea tehnicilor de persuasiune utilizate




CAPITOLUL 6.

Metode si instrumente privind demersurile
de evaluare didactica la disciplina
Educatie digitala si abilitati media

1. Ce este evaluarea?
Existd multe si diverse definitii ale evaludrii, iar daca ar fi sa le asociem si s ludm
din fiecare cate ceva, am putea spune ca aceasta presupune verificarea a ceea ce
a fost invatat, judecarea activitatii elevului in raport cu normele stabilite, estimarea
nivelului de competentda al acestuia si reprezentarea gradului reusitei sale printr-o
notd (sau un calificativ). $tim, de asemeneaq, cd evaluarea se afla in stransa legatu-
rd cu proiectarea activitdtii didactice, asigurand premisele desfdasurdrii in cele mai
bune conditii a procesului de predare-invatare. Nu putem ignora ca predarea, inva-
tarea si evaluarea se aflaintr-o relatie circulard continud, predarea determinénd in-
vatareaq, invatarea creand premisele evaludrii, iar evaluarea influenténd predarea,
rezultatele constatate reprezentand baza reludrii procesului instructiv-educative.
Mai stim si cd existd diverse clasificari ale evaludrii, dar cea care ne intere-
seazd in acest context se referd la momentul in care este integratd in procesul de in-
vatamant. Conform acestui criteriu, se poate vorbi de existenta a trei tipuri de eva-
luare: evaluare initial&, evaluare continué sau formativa si evaluare sumativa.

Metode si instrumente pentru evaluarea initiala

Evaluarea initiala, realizata la inceputul unui nou ciclu curricular, la inceputul anu-
lui scolar sau cand o clasda este preluatd de un alt profesor, in cazul nostrum atunci
cand incepem s& predam o disciplind noud, are scop predictiv si urmareste stabili-
rea nivelului de pregatire a elevilor. Informatiile obtinute in urma evaludrii ne ajutd
pe profesor sd identificdm nivelul achizitiilor si competentelor elevilor (in domeniul
educatiei digitale si a abilitatilor media si ne permite sa planificam realist activitati-
le didactice viitoare. De reguld, evaluarea initiala se aplicd inaintea oricarei recapi-
tuldri care ar putea denatura rezultatul acesteia.

Evaluarea initiald in cazul disciplinei Educatie d:g:tal si abilitati media ar tre-
bui sd tind cont de competentele pe care elevii ar trebui sa le aib& in urma parcur-
gerii, de-a lungul perioadei de scolarizare a unor discipline care, prin competentele
generale au presupun dezvoltarea unor competente ce tin de literatia media.

Evaluarea initiala poate fi realizatd sub forma unui studiu de caz sau a unei
dezbateri, asa cum poate avea forma unui chestionar sau, de ce nu, a unui quizz
folosind o qpllcqtle digital (Kahoot, Quizziz, Mentimeter etc.). intrebdrile nu ar trebui
sd fie compllcqte, ele verificand informatiile pe care elevii le au despre mass-media
sau abilitatea acestora de a face discriminarea dintre un fapt si o opinie sau dintre o
stire si o stire contrafdcutd.

De ce este important evaluarea initiald? Fiindca de aici incepe de fapt pre-
dare. Daca ar fi s aleg un citat relevant pentru importanta acestui tip de evaluare,
I-as alege pe cel carefi apartine lui Dylan Thomas (2020): ,,Predarea bundaincepe din
punctul in care se afld persoana care invatd, nu din punctul unde am vrea noi sé se
afle”.
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Exemple de itemi pentru evaluarea initialdin cazul disciplinei Educatie digital si abilitati media

incercuieste A dacéa enuntul exprimé un adevér sau F in cazul in care continutul este
fals.

>prPprprPp

F Mass-media nu ma influenteaza deloc.

F Benzile desenate si manualele scolare sunt media.

F In Roménia nimeni nu poate decide inchiderea sau suprimarea unor publicati
F In Romania cenzura este legala.

F Libertatea de exprimare este absolutd.

F In mediul online, Idsdm o amprenta digitalda.

F Termenul de fake news nu se referd exclusive la stiri.

F Cunosc cel putin o metodad prin care pot evalua o informatie.

Precizeaza trei aspecte care consideri cda nu sunt in reguld in articolul din captura de
ecran de mai jos.

&, Un copil roman de 5 anieste n X + %

« > c (a I pil de-6-ani-est pi dial-1 eI rfectie-4-limbaje-de-p i-toti-gigantii-din-it-se.. G Q ® @*ﬂ"i

Un copil roman de 5 ani este
noul campion mondial la
programare. Este considerat
cel mai inteligent copil din
lume si toti gigantii din IT se
bat pe el.

Alarmal
Proiectul
CEMESC si cel
UNGURESC vor
sa distruga
proiactul

+ SONDAJ. Pe cine vor romanii
PRIM-MINISTRU. Dragnea

a3 i st Camorigo:

priomphndronoipsivshra e
A G

Va propunem in continuare un instrument de evaluare initiald, pe care il puteti relua

la finalul anului scolar, pentru a vedea in ce mdsura elevii si-au dezvoltat competente
media in urma impleemntdrii acestui optional.
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Model de instrument de evaluare initialé

1. incercuieste litera/literele corespunzétoare unui produs media.

a. informatiile de pe pachetul de unt
b. muzica dintr-o cafenea

c. o fotografie

d. oreclama la un produs electronic
e. postare pe o retea sociala

f. unanunt de la avizierul scolii

g. un film artistic

h. un podcast

2. Marcheaza daca afirmatiile de mai jos sunt adevarate sau false.

Esti consumator de continut media atunci cand ...

Adevarat

Fals

... selectezi intentionat un canal la televizor, pentru a urmdri un
meci de volei.

... iti opresti privirea pentru cinci secunde asupra unei reclame pe
Instagram.

... iti aratd colega ta un meme de pe Instagram.

... arunci o privire peste revistele expuse inainte de a decide pe
care o cumperi.

... astepti sd iti vind randul la stomatolog si la televizorul din sala
de asteptare ruleazd un reality show.

3. Completeazd propozitia de mai jos:
Trei dintre rolurile mass-media sunt de a

4. Bifeaza caseta curaspunsul corect.

Adevdarat

Fals

Toti oamenii au dreptul sd-si exprime opinia, chiar dacd aceasta deranjeaza.

Vestimentatia unei persoane este protejatd de dreptul la libertatea de
exprimare.

Libertatea de exprimare este un drept absolut.

Postarea unui text pe retelele sociale nu ne face ,,autori”.

Discursul incitator la ura este protejat de dreptul la libertatea de exprimare.

Libertatea de exprimare este un drept protejat de Constitutia Romaniei.

Libertatea de exprimare imi asiguré dreptul de a ameninta.

Propaganda si manipularea au scopul de a influenta comportamentul
receptorului.

Scopul propagandei este ascuns.
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5. Precizeaza cate o tehnicd de persuasiune utilizata in fiecare dintre reclamele de
mai jos.

Reclama Tehnica de persuasiune

Campionii
stiu ce mananca.

Cu Edenia si tu stii!

6. incercuieste litera/literele corespunzétoare calitatile care pot face un eveni-
ment suficient de important pentru a deveni o stire.
a. Conflictul
b. Interesul personal
c. Interesuluman
d. Noutatea
e. Potentialul de viralizare
f. Proximitatea

7. Faptsau opinie? Bifeaza casuta corespunzatoare.

Fapt Opinie

Romania face parte din Uniunea Europeana.

Ar trebui ca elevii sd aibd& dreptul sG dea note profesorilor.

Sigur o sa va placa filmul Barbie.

Eu zic ca toti elevii din clasa a Xl-a stiu ce este un produs media.

Martorii au confirmat cé& Maria a fost atacatd de un cdine.

Cred ca elevii romani sunt geniali.

Apa din Marea Nordului este extrem de rece.
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8. Noteaza ce este in nereguld in mesajul de mai jos.

Stire

AICI se ascund EXTRATERESTRII!
»,Nimeni nu mai iese de aici! Fac
experimente pe ei”! Marturia unui ofiter
care a vazut TOTUL!

Despre reptilien: mult3 lume spune ¢ sunt o specie de
extraterestri ce conduc lumea din umbra si schimba cursul

istoriei dupa placul lor. Scopul principal este acela de a subjuga
omenirea si de a o determina s3 se autodistruga.

Miercuri, 26.11.2014, 15:45

Explicatie:

9. Citeste itemul de mai jos siincercuieste doar o singura varianta de raspuns.

Stirea de mai jos
a. Nu este prea credibila
b. Este destul de credibilda

E2 Ce obisnuia <3 bea, regina Elizab X +

& > C @ dickro ¥ 0O

ITE] Merl}ivalabllhnpe!lnadai Sl)septembﬂe"(i‘a -
Detalii aici
m Ce obisnuia s bea, regina Elizabeth a Il-a, in fiecare dimineata, inainte de micu..

Ce obisnuia sd bea, regina Elizabeth a Il-a, in fiecare dimineat, inainte de micul dejun. Consuma
aceasta bautura fara exceptii

2 devpus syt sy

30 aprilie 2023 20:51

Regina Elizabeth a fost unul dintre cei mai indragiti sefi de stat, nu doar in Marea Britanie, ci si in afara ei. Ea a fost la carma tarii vreme
de 70 de ani, devenind unul dintre cei mai longevivi monarhi din intreaga istorie. lar conform dezvaluirilor fostului bucatar regal,
aceasta avea unele obiceiuri de la care nu s-a abatut nici macar o singura zi, de-a lungul vietii.

Se stabileste conexiunea securizata...

P Cautati Iy ﬂT;] .. ®
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10. Completeazé enunturile de mai jos.
Diseminarea de informatii false fara intentia de a face rau se numeste

Diseminarea de informatii false cu intentia de a face rdu se numeste

Metode si instrumente pentru evaluarea sumativa

Evaluarea sumativa se realizeazd, de obicei, la sfarsitul unei perioade de instruire de
lungé duratd, la finalul parcurgerii unei unitati de invatare, la sférsit de semestru, de
an scolar sau de ciclu curricular.Dar nu despre definitiile evaludrii si despre diversele
perspective asupra acestui proces va fi vorba in continuare, ci despre acele aspecte
esentiale in implementarea optionalului Educatie digitald si abilitati media. Prin ur-
mare, ce si cum vom evalua in cazul acestei discipline?

Metode de evaluare

Criteriul cel mai des folosit in clasificarea metodelor de evaluare este cel istoric, prin
urmare se vorbeste despre metodele traditionale, respectiv despre metodele alter-
native si complementare de evaluare.

Metodele alternative si complementare

Metode traditionale de evaluare
g de evaluare

- Probe scrise (teste, redactarea unor rds- - Observare sistematicd a comportamentului ele-

punsuri) vului fatda de activitatea de invatare (fisa de ob-
+ Probe orale (r@spunsuri la intrebdrile profe- |  servatie, fise de evaluare, scara de clasificare,
sorului) lista de control)
+ Probe practice (redactarea unor stiri) + Investigatie

- Autoevaluare (chestionare, jurnal reflexiv, cu ac-
cent pe metacognitie, fisa de final de modul)

« Studiu de caz

- Proiect

» Portofoliu

Metode si instrumente pentru evaluarea formativa
Evaluarea formativa este continud si insoteste Tntregul parcurs didactic, permitan-
du-ne sd urmdrim sistematic progresul elevului si sd ne adaptdmin t|mp real deme-
rsul didactic, in functie de specificul situatiilor identificate. Tn plus, prin evaluarea
formativd vom cuantifica actul invatarii atat din punct de vedere cantitativ, cat si
calitativ. Evaluarea formativa nu trebuie sa sanctioneze elevul pentru ceea ce nu
stie sau nu poate realiza, ci s ofere informatii despre ce stie si ce poate sd facd ele-
vul cu ceea ce a invatat, evidentiindu-i limitele sau/si performantele. Ceea ce este
esential este sa fim constienti de faptul cd este necesar sa verificam intelegerea pe
parcursul lectiilor, nu numai la final si ca scopul acesteia nu este doar pentru a lua
noi decizii despre modul in care ne vom organiza ulterior activitatea didactica, ci
si pentru ca elevii sd poata lua decizii in ceea ce priveste modul lor de invatare. La
finalul unui interval de invatare, puteti solicita elevilor sa raspunda la intrebdri pen-
tru a-si evalua nivelul de intelegere a temei abordate si oferiti-le cGteva raspunsuri
standard, de exemplu:

a. Mai am nevoie de sprijin pentru aintelege cum functioneaza dezinformarea.

b. Aproape stdpénesc tema, dar cGteva exercitii in plus nu mi-ar strica.

c. Pot lucra independent pe tema dezinformadrii.

d. Pot oferi sprijin celorlalti pe tema dezinformadrii.
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Exemple de itemi pentru evaluarea formativa in cazul disciplinei Educatie digital si abilitati
media

incercuieste litera corespunzétoare raspunsului corect.
Elementele piramidei inversate sunt:

a. lead, introducere, corpul stirii;

b. introducere, corpul stirii, concluzie ;

c. lead, corpul stirii, context.

Precizeazd de ce materialul de mai jos ar trebuie sa trezeaza suspiciuni.
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Mai exact, Cascada 7 Izvoare cade de pe o stanca impunatoare, la baza careia se intinde un covor
de apa. Oamenii muntelui spun ca de aici isi luau dacii apa si, odata cu ea, forta si energia.

In plus, sursa de apa din Bucegi a facut obiectul unor studii de laborator inca din 1927, cand s-a

confirmat ca apa de acolo este extrem de curata

Studiile au fost reluate si cativa ani mai tarziu, iar rezultatul a fost acelast: indicatorii apel au un s

standard de calitate extrem de ridicat. Nivelul de bacterii este aproape de zero, la fel ca si Ziarul de lasi

cantitatea de azotati si azotiti. [B1.619 urmarfiori
RAE L

Au urmat si alte cercetari, inusiv ale institutelor din strainatate, iar rezultatele au ramas, de
fiecare data, neschimbate. Se presupune ca cele sapte izvoare sunt chiar “apa sfanta” a dacilor. Tk
Acestia credeau ca izvoarele aveau puteri miraculoase de vindecare. De altfel, pe scuturile de
lupta ale dacilor se afla si simbolul celor sapte izvoare misterioase din locul pe care chiar il
numeau “Zona Nemuririi”.

Cu un debit de aproximativ 400 de litri pe secunda, apa izvoraste dintr-0 grota in care se afla un vrmarestene: I3 () & |
imens lac subteran care nu a secat niciodata. Cercetatorii au doua ipoteze privind puritatea apei

celor *sapte izvoare”. Prima se refera la faptul ca este posibil sa treaca printr-un camp magnetic,

fiind curatata astfel de toate impuritatile.

EDITORIAL
A doua ipoteza implica existenta unui zacamant de argint pe langa care trec izvoarele, fiind

impiedicata astfel dezvoltarea bacteriilor. Totusi, nu se stie daca vreuna dintre aceste variante
este ceareala, astfel ca zona ramane in continuare invaluita in mister. Potrivit bioenergeticienilor,
in zona exista energil pozitive foarte puternice. De altfel, de-a lungul vremii, au existat si marturii
ale unor cameni care au sustinut ca s-au vindecat miraculos de anumite boli

I3 Urmareste Pagina

] cosmin PASCA

Subventionati Netflix sau taxati
Facebook

Tn ultima instanta, AUR reprezinta
alegatoril care cauts drame cu
intrigi intortocheate, dar care au un

Cuvinte cheie: + buceg, 3pa pura

[ooe - = -
S o o (S IASISTING

la;‘

Cornelia Manascurta
Imbuteliata si data la vanzare,ar fi un succes comercial garantat!

Imi place - Raspunde

1 Puginui do comentari Facebook

Noul Peugeot 308
CITESTE Sl... 28.862,26 €




GHID METODOLOGIC EDUCATIE DIGITALA Sl ABILITATI MEDIA

Observarea sistematica a activitatii si a comportamentului elevilor fatda de
activitatea de invatare

Fisa de observatie

Observarea sistematica a activitatii si a comportamentului elevilor este o metoda
de evaluare care ne poate oferi informatii importante despre evolutia elevului din
perspectiva modului in care reactioneaza la sarcinile de lucru siin care se comporta
in clas@, dar si din perspectiva competentelor pe care le acesta le are.

in tlmp ce elevii rezolvé sarcinile de lucru individual, in perechi sau in grupe,
putem face observatii care ne vor folosi apoi in evaluare si notare. Chiar daca ac-
tivitatile sunt in perechi sau in grupe, evaluarea trebuie sd fie individuald, avénd in
vedere caracterul dinamic al componentei grupelor si schimbarea in permanenté a
rolurilor pe care elevii le auin grupe.

Un instrument util, al carui avantaj este caracterul mai putin cronofag, este
fisa de observatie, care poate fi organizatda in functie de aspectele pe care le vom
urmdri. Capacitdtile evaluate se trec in fisa sub forma unor descriptori care cores-
pund unor intervale de notare. Apoi, se realizeazd un tabel care va cuprinde, nomi-
nal, toti elevii, iar in dreptul lor, rubricile numerotate (corespunzator capacitatilor
vizate, pe nivele de descriptori). in rubrici se trec bife sau semne grafice pentru fie-
care elev si capacitatea evaluatd, in dreptul nivelului atins. Tabelul poate avea mai
multe spatii prevazute pentru fiecare elev, astfel incat sa permité observarea elevu-
lui le cateva activitdti similare, ceea ce faciliteaza evidentierea evolutiei sale.

Oferim mai jos un model de figsa de observatie:

Elevul Data Descriptor
1. 2. 3. 4, 5.
a. b.|c. a.|b.|c. a.|b.|c.|a.|b. c.|a.|b. c.
Anca B. 201X |+ = + + +
231X
Mihai V. 201X |+ + + + +
231X
Teodora Z. 20 IX - = - - -
231X

Tabelul va continua la fel cu toti elevii clasei. Puteti elabora tabele diferite
pentru fiecare unitate de invatare. Realizarea acestui instrument de evaluare devine
facild atunci cand se face sistematic, fisele de observatie puténd lua orice formd, in
functie de creativitatea profesorului, de unitatea de invatare si de specificul clasei.

Portofoliul urmareste progresul acestuia de la o unitate de invatare sau de la un mo-
dul la altul. Stabiliti de la inceputul anului scoalr tipul de portofoliu, astfel incat ele-
vul sd poatad selecta din timp materialele pe care le va include in portofoliu,
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Platforme online utilizate in evaluare

Platforme educationale online recomandate pentru evaluarea la distanta:
- Socrative https://www.socrative.com/

« Kahoot https://kahoot.com/schools-u/

« Plickers https://get.plickers.com/

« Proprofs https://www.proprofs.com/

« Quizziz https://quizizz.com/?Ing=en

 Quizalize https://www.quizalize.com/

- Formative https://www.formative.com/

« Liveworksheets https://www.liveworksheets.com/
« Wiser:me https://app.wizer.me/

» Testmoz https://testmoz.com/

 Videoant https://ant.umn.edu/
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Nota de prezentare

Programa scolara pentru disciplina ,Educatie digitala si abilitati media” reprezinta
o oferta educationald pentru curriculumul la decizia scolii, propusa la nivel national,
adresata elevilor din invatamadntului liceal, de la toate filierele, profilurile si specia-
lizarile din invatadmaéntul preuniversitar. Programa a fost dezvoltatd cu un buget de
timp de 1 ord/saptamand, pe durata unui an scolar, incluzdnd un buget de timp de
aproximativ 35 de ore pe an - o ord pe saptdmangd, insd structura cursului permite
organizarea flexibild a timpului de invatare. Prin elementele de fundamentare si prin
modalitatile de structurare a competentelor dlgltqle si a competenteide alfabetiza-
re, oferta’ propusd apartine zonei noilor educagu si ofera solutii pentru cateva dintre
provocdrile actuale ale sistemului educational, avand ca efect dezvoltarea capaci-
tatii elevilor de a evalua mesajele din punctul de vedere al credibilitatii si al validitatii,
indiferent de sursa de comunicare. Educatia digitala, asa cum este definita in docu-
mentele europene, implicd dezvoltarea abilitdtilor media si a competentelor critice
de bazd, precum abilitatea de a identifica conceptele-cheie din domeniul mass-me-
dia, de a face conexiuniintre idei, de a pune intrebdari pertinente, de a formula raspun-
suri sau de a identifica erori logice si faciliteazd participarea responsabild a tinerilor
la interactiunea cu mediul online, in conditii de siguranta si cu spirit etic.

Demersurile propuse prin actuala programd sunt concordante cu spiritul si cu
recomanddrile cuprinse in documente nationale, europene si internationale, astfel:
« Recomandadrii Consiliului Europei din 22 mai 2018 privind competentele-cheie pen-

tru invatarea pe tot parcursul vietii;

« Comunicarea Comisiei Europene cdtre Parlamentul European, Consiliu, Comitetul
economic si social european si Comitetul regiunilor privind Planul de actiune pen-
tru educatia digitala{SWD(2018) 12 final}, Bruxelles, 17.1.2018 COM

- Media and information literate citizens: think critically, click wisely!, UNESCO

Programa disciplinei ,Educatie digitala si abilitati media” are in vedere aplicarea
modelului de proiectare curriculara centrat pe competente. Centrdandu-se pe repe-
rele de actiune stipulate in documentele mentionate, disciplina optionala va contri-
bui la dezvoltarea competentelor cheie necesare oricdrei persoane, pe de o parte
pentru o dezvoltare si implinire personald, insertie profesionald, incluziune sociala
si cetatenie activd, dezvoltare durabild, stil de viaté sandtos, iar pe de alta parte
pentru a face fata schimbdrilor sociale, economice, culturale si informatice. Se are
in vedere formarea unei personalitdti armonioase, in care sa se imbine optim au-
tonomiaq, responsabilitateq, increderea in sine si in ceilalti, echitateaq, integritatea
fizica si morald, creativitatea, deschiderea spre inovare, spre comunicare inter si
intrapersonalg, spre atitudini care sa sustind dezvoltarea durabila.

Parcurgerea programei de catre elevii care studiazé acest optional conduce la for-
marea profilului absolventului de clasa a Xll-a prin faptul ca ii pune pe acestia in
situatia de a participa responsabil si creativ la o diversitate de interactiuni in con-
texte variate, inclusiv profesionale si sociale, prin respectarea unor conventii de
comunicare, dar si in situatia de a evalua critic si reflexivimpactul tehnologiilor de
informare si comunicare asupra propriei invatari, a vietii individuale si a relatiilor so-
ciale, in general. De asemeneaq, acest optional conduce la formarea Centrandu-se
pe reperele de actiune stipulate in documentele mentionate, disciplina optionald
va contribui la dezvoltarea competentelor cheie necesare oricdrei persoane, pe de
o parte pentru o dezvoltare si implinire personald, insertie profesionald, incluziune
sociala si cetatenie activa, dezvoltare durabilg, stil de viata sandtos, iar pe de alta
parte pentru a face fatd schimbadrilor sociale, economice, culturale si informatice.
Se are in vedere formarea unei personalitéti armonioase, in care sa se imbine optim
autonomia, responsabilitateq, incredereain sine siin ceilalti, echitateaq, integritatea
fizica si morald, creativitatea, deschiderea spre inovare, spre comunicare inter si
intrapersonald, spre atitudini care sa sustina dezvoltarea durabila.
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Competentele-cheie formate la disciplina Educatie digitald si abilitati media, in prin-
cipal, sunt:

- competente de alfabetizare;

- competente digitale;

- competente personale, sociale si de ainvata sa inveti;

- competente cetdtenesti.

Principiile fundamentale care au orientat elaborarea programei sunt:

- principiul relevantei, competentele si continuturile fiind corelate cu nevoile reale si
imediate ale elevilor;

principiul diversificdarii, strategiile, ofertele si situatiile de invatare sunt diversificate

si adaptate grupului de elevi;

- principiul transferulului, prin realizarea de conexiuni intre textele abordate si viata
cotidiana.

Structura programei scolare include, pe I6ingd Nota de prezentare, urmatoarele ele-
mente: Competente generale; Competente specifice si exemple de activitati de in-
vatare; Continuturi; Sugestii metodologice.

Competentele generale evidentiazd achizitiile finale ale studiului disciplinei, avand
un grad ridicat de generalitate si complexitate si reflectéind contributia disciplinei la
realizarea profilului de formare a absolventului.

Competentele specifice sunt derivate din competentele generale, reprezentand
etape in formarea acestora.

Exemplele de activitati de invatare sunt situatii de invatare propuse pentru forma-
rea competentelor specifice, avand un statut de recomandare. Profesorii au liberta-
tea de a crea propriile activitati de invatare pentru a forma competentele propuse
de programa.

Continuturile invatarii sunt mijloacele informationale, valorice si practice prin care
vor fi realizate competentele.

Sugestiile metodologice sunt recomanddri menite sa orienteze cadrul didactic in
proiectarea si desfasurarea activitatii didactice, tinénd cont de specificul discipli-
nei. Cadrul didactic este invitat sa ia in considerare, in desfdsurarea procesului de
predare-invatare-evaluare, de caracteristicile elevilor cu care lucreazd, de experi-
entele si mediul cultural al acestora.

Lectura integrald si personalizatd a programei scolare si intelegerea logicii interne
a acesteia reprezintd conditii indispensabile necesare proiectdrii intregii activitati
didactice. Profesorii isi pot concentra atentia in mod diferit asupra activitatilor de

invatare si asupra practicilor didactice. Diversitatea situatiilor concrete face posibi-

Ia si necesard o diversitate de solutii didactice. Din qceqsta perspectiva, propuneri-
le programei nu trebuie privite ca retetare inflexibile. In plqnul activitatii didactice,
echilibrulintre diferite aborddri si moduri de lucru trebuie sd fie rezultatul proiectdrii
didactice personale si al cooperdrii cu elevii fiecarei clase in parte. Programa sco-
lard este astfel conceputd, incét sa incurajeze creativitatea didactica si adecvarea
demersurilor didactice la particularitatile elevilor.
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Competente generale

1. Utilizarea responsabila si etica a continuturilor si resurselor media si a aplicatiilor
digitale

2. Crearea si transmiterea continuturilor media

3. Andliza critic-reflexiva a informatiei si continuturilor din domeniul media, accesa-
te, cautate si stocate.

Competente specifice si exemple de activitdti de invatare

1. Utilizarea responsabild si eticd a continuturilor si resurselor media si a aplicatiilor digitale
1.1. Respectarea principiilor responsabilitdtii sociale (libertatea de exprimare, libertatea
presei, dreptul la imagine, la viaté privatd, drept de autor)

- Exercitii de analiza si de interpretare alegislatiei specifice privind libertatea de exprima-
re, libertatea presei, dreptul la imagine si la viatd privatd, drepturile de autor (de exem-
plu, definitiile oferite de Art. 19 al Declaratiei Universale a Drepturilor Omului si Art. 10 din
Conventia Europeand a Drepturilor Omului)

« Utilizarea pentru activitdati de analizd, de munca individuald sau in grupe, respectiv de
raportare si stocare a rezultatelor a unor resurse digitale de lucru (Padlet, Jambord etc.)

1.2. Aplicarea regulilor de explorare rationald a media pentru a avea un comportament
adecvat si un consum mediatic echilibrat si pentru gestionarea responsabilad a propriei
amprente digitale

- Exercitii de autoevaluare a consumului media

« Jurnalul de consum media

« Exercitii vizand testarea sigurantei in mediul on-line (de exemplu, prin valorificarea unor
resurse digitale: https://haveibeenpwned.com/, https://howsecureismypassword.net/)

- Studii de caz vizand gestionarea amprentei digitale (de exemplu, prin valorificarea unor
resurse digitale: https://www.ypnmentor.com/blog/what-does-google-know-about-
you/, https://adssettings.google.com etc.)

1.3. Recunoasterea paternitdtii ideilor preluate prin intermediul comunicarii in masa, prin
respectarea drepturile de autor si prin evitarea plagiatului

« Exercitii de analiza a legislatiei specifice (de exemplu: legea nr. 8/1996 privind drepturile
de autor si drepturile conexe (actualizata panain Aprilie 2011)

« Jocuri de rol si studii de caz privind respectarea drepturilor de autor (de exemplu: Ce
inseamna dreptul de autor si drepturile conexe, ce protejeazd acestea si sunt ele la fel
peste totin lume? Cine detine drepturi de autor si cum ajuta drepturile de autor creatorii,
titularii de drepturi, consumatorii, societatea, economia si cultura ca intreg? Beneficiez
automat de protectia prin dreptul de autor dacé, de exemplu, fac o fotografie cu telefo-
nul meu sau trebuie sa imi inregistrez opera pentru a beneficia de protectie? Ce presu-
pune incdlcarea drepturilor de autor? Pot avea probleme din cauza incdalcdrii drepturilor
de autor? $i dacd nu stiam cd incalc drepturile de autor? etc.)

« Utilizarea pentru activitdti de analizd, de munca individuald sau in grupe, respectiv de
raportare si stocare a rezultatelor a unor resurse digitale de lucru (Padlet, Jambord,
Canva, VideoAnt etc.)
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2. Crearea si transmiterea continuturilor media
2.1.Utilizarea tehnicilorde bazéd de producere amesajelor multimedia (structurd, instrumente,
difuziune, dinamica) siin elaborarea de continuturi digitale si media de calitate
« Exercitii de realizare de continut media (stiri, interviuri, fotografii, materiale video sau
audio), respectand principiile de producere a acestora
Exercitii de reformulare a unor stiri, respectand principiul piramidei inversate
Exercitii de producere de continut valid pe retelele sociale
Exercitii de autoevaluare a stirii produse
Exercitii de realizare a unor produse media in care s& primeze interesul public

2.2. Aplicarea regulilor de baza cu privire la exprimarea in spatiul public
- Exercitii de identificare/aplicare a regulilor de baza cu privire la exprimarea in spatiul
public, inclusiv online
- Exercitii de constientizare a limitelor libertatii de exprimare
- Exercitii de valorificare a contextului in constructia mesajelor media (moment, publicita-
te contextuald, canal de difuzare)

2.3.intelegerea influentei media, precum si a modalitdtilor prin care publicul se raporteaza
la media si decodificd mesajele acesteia

« Activitati de discriminare intre publicitate si propaganda

« Analiza unor produse media de tip reclama

- Exercitii de identificare a limbajului persuasiunii in produsele media

3. Anadliza critic-reflexivéa a informatiei si continuturilor din domeniul media, accesate, ca-
utate si stocate
3.1. Identificarea si accesarea surselor de incredere, verificdnd veridicitatea informatiilor

- Joc de socializare-tipuri de dezinformare

- Studii de caz care presupun verificarea informatiilor

- Exercitii de tip vandatoarea de informatii contrafdcute

- Exercitii de tip agenti pentru dezinformare

« Exercitii de identificare a camerelor de ecou si a bulelor informationale

3.2. Aplicareametodelor de explorare side exploatare ainformatiei prin utilizareamotoarelor
de cdautare avansate si a tehnicilor specifice de receptare
« Exercitii de identificare a biasurilor/prejudecatilor
- Exercitii de identificare a comportamentelor deviante in spatiul online: cyberhondria si
impulsivitate
- Exercitii de constientizare a personalizdrii online, a amprentei digitale etc.

3.3. Utilizarea instrumentelor specifice de navigare eficienta si a aplicatiilor in universul
informatiilor media, in vederea identificdrii intentiei de dezinformare

« Exercitii de verificare a informatiei (cGutarea vericald si cautarea orizontald)

« Analiza unui produs media

- Exercitii de discriminare dintre fapte si opinii vehiculate in media

- Exercitii de evaluare a calitatii unor aplicatii

3.4. Deconstructia mesajelor media
- Exercitii de identificare a cadrului deconstructiei mesajului media
« Analiza unor produse media prin aplicarea celor cinci concepte fundamentale ale edu-
catiei media (autor, format, continut, public, scop)

3.5. Cunoasterea importantei mass-media si a furnizorilor de informatie, inclusiv a legislatiei
in domeniu

+ Readlizarea discrimindrii intre interesul public si interesul publicului

« Rezolvare unor quizz-uri despre importanta media si a furnizorilor de informatiei



3.6. Detectarea mesajele dominate de stereotipuri, prejudecati, discriminare, de
reprezentdrile sablonate ale lumii inconjuratoare
- Exercitii de identificare a stereotipurilor si prejudecatilor vehiculate de produsele media
- Exercitii de identificare a tendintelor de discriminare din produsele media
« Realizarea unor anchete sau microcercetdri pe tema reprezentdrilor sablonate ale lumii
inconjurdtoare

- Joc derol

3.7. Identificarea tehnicilor de manipulare sau de propaganda folosite de mass-media,
construind alternative personale la mesajele receptate, ca modalitate de rezistenta la
manipulare

- Exercitii de identificare a diverselor tehnici de manipulare si de propaganda utilizate in

produsele media, inclusiv din mediul digital

- Construirea unei strategii de rezistenta la manipulare

- Exercitii de simulare

+ Dezbateri pe tema manipuldrii si propagandei

Continuturi ale invatarii

« Notiuni introductive
I. Mass-media si media. - Mass-media si media
Mediul digital + Mediul digital

- Libertatea de exprimare si limitele libertdtii de expri-
Il. Drepturile si responsabilitatile  mare
receptorului si creatoruluide - Creatorul de continut
continut - Drepturile de autor

« Cadrul de deconstructie a mesajelor media
lll. Deconstructia  Limbajul persuasiunii
mesajelor media - Stereotipuri, prejudecati, discriminare

- De la informatie la stire. Fapte si opinii
IV. Rolul mass-mediei/mediei -« Publicitate
in societate - Propagandad
» Contextul in mesajele media

- Sistemul mass-media
 Rolul publicului

V. Sistemul mass-media . Agenda media

- Expunerea selectiva. Bulele informationale si camerele
de ecou

- Personalizarea on-line (indexarea pe motoarele de ca-
utare, cookies, retele social, blog/viog)

VL. Internet si retele sociale - Amprenta digitald/identitatea digitald (componentele
amprentei digitale; dezvoltarea unei amprente digitale
pozitive)

- Tipuri de comportamente deviante in spatiul online

- Tipuri de dezinformare

- Tehnici de verificare a informatiei (cdutare verticala/
laterald, indicatori ai credibilitatii) si a mesajelor foto-
grafice si video

VII. Dezinformarea



GHID METODOLOGIC EDUCATIE DIGITALA Sl ABILITATI MEDIA

Sugestii metodologice

Programa oferd posibilitatea organizdarii flexibile a invatarii intr-un numar variabil
de lectii. Scenariile didactice vor fi structurate dup& modelul: evocare (intrare in
tema@, actualizarea cunostintelor), constituirea sensului (predarea-invatarea de noi
cunostinte), reflectie si extindere. Rolul central in procesul de predare-invdatare il are
dezvoltarea competentelor-cheie vizate de prezenta programa.

Proiectarea activitatii didactice trebuie sa fie precedata de lectura integrala
a programei cursului optional si de urmdrirea logicii interne a acesteia. Textele/ma-
teriale selectate, in vederea dezvoltdarii competentelor generale vizate de prezen-
ta programd, se recomanda a fi legate tematic de problematica abilitatilor media.
Activitatile de invatare si strategiile de lucru propuse de cdtre cadrele didactice tre-
buie sa tind seama de experienta elevilor la aceastd varsta si sa permita valorizarea
pozitiva a acestora. Se recomanda ca in activitatea de predare-invatare a acestei
discipline optionale sa se utilizeze produse media disponibile pentru temele propu-
se, iar profesorii s& urmeze si programul de formare continud Introducere in educa-
tia media, derulat de Centrul de Jurnalism Independent sau programul de formare
specific acestui CDS.

Se recomandad ca suporturile media selectate in vederea dezvoltarii compe-
tentelor vizate de prezenta programa sa fie legate de problematica lumii contem-
porane. Continuturile vor fi selectate atat din media romaneasca, cét si din univer-
sul media european si universal, inclusiv materiale concepute de Centrul pentru
Jurnalism Independent pentru activitati menite s& dezvolte abilitdtile media la elevi.

Se recomandd selectia unor continuturi care pot ilustra tematici specifice:
mass-media si media, mediul digital, drepturile si responsabilitatile receptorului si
creatorului de continut, rolul mass-mediei/mediei in societate, sistemul mass-me-
dia, Internetul si retelele sociale, apps-uri, dezinformarea, propaganda si manipu-
larea etc.

Strategii didactice

Competentele specifice se formeazé prin activitdtile de invatare, de aceea este im-

portantd realizarea conexiunii intre ceea ce se invata si scopul invatarii. In centrul de-

mersului didactic se va afla elevul, iar in cadrul activitatilor didactice se va pleca de

la experientele de viata ale acestuia, aplicdndu-se principiile invatdrii experientiale.
Se va apelala:

strategii inductive;

strategii bazate pe invatare prin descoperire;

strategii de invatare problematizatd;

strategii care valorificéa jocul de rol;

strategii interactive.

Aspecte privind evaluarea

Evaluarea se va realiza, de regula prin metode complementare (observarea siste-
maticd a comportamentului si a atitudinii fatd de invatare, interviul, portofoliul, au-
toevaluareaq, jurnalul de lecturd, e-proiectul etc.) care permit evaluarea reactiilor, a
invatdrii si a comportamentului elevilor.

Profesorul va aborda suporturile media selectate din perspectiva transcurri-
culara prin utilizarea metodelor interactive specifice dezvoltarii gandirii critice, ast-
fel incat sa faciliteze intelegerea universului media si a lumii contemporane, cu toa-
te provocdirile ei.
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INTRODUCERE

Dragul nostru coleg, draga noastréa colegq,

De ce avem nevoie de optionalul Educatie digitala si abilitati media (si de edu-
catie digitald si abilitdti media in general)? Este intrebarea la care incercéim sa iti
oferim raspunsuri prin ghidul care il insoteste, desi, suntem convinsi, ca profesor, dar
si ca om care traieste intr-o lume in care informatia vine spre tine cu o vitezd incredi-
bila, ai putea-o considera o intrebare retorica.

Ce faci, tu, in primele momente dupad ce te trezesti? Ce facem probabil noi toti
oamenii inceputului de secol XXI? Accesdm telefonul sau pornim televizorul, poate
radioul, cutdm cu infrigurare, incd pe jumatate adormiti, notificari sau informatii
noi. Ce s-a mai intGmplat? Cum ma afecteaza pe mine ce s-a mai intamplat? Ne
bem cafeaua si ludm micul dejun atenti la aceste noutati. Pornim, apoi, spre locul
de muncaq, spre scoald, iar pe drum acumuldm alte noi si noi informatii. Ascultam
radioul in masing, de unde aflam alte informatii si opinii ale realizatorilor de emisiuni
matinale, privim reclamele de pe ecranele din autobuz sau pe cele care ne aparin
cale in drumul parcurs la pas. Ajungem la scoala si, foarte probabil, avem deja o se-
tare a zilei influentatd de toti acesti stimuli. Comentam cu colegii in sala profesorala
stirea X, apoi, uneori, probabil o ducem si cu noi in sala de clasd, unde le spunem si
elevilor, cel putinin treacdt, ca s-a intdmplat cutare eveniment.

Nici nu stdm sd@ ne intrebdm prea mult daca o informatie sau alta este credi-
bila, dacda ne afecteaza direct, cum ne afecteazd, ce impact are asupra comunita-
tii. Nu evaludm ceea ce ne bombardeaza, decat prin prisma unor valori personale,
Idsdndu-ne, adesea, manipulati. De multe ori, manipularea aceasta nu pare sa ne
afecteze prea tare, in mod direct. Dar in timp, prin actiuni repetate, ea ne schimba
intreaga viziune despre lume si viata si ne pozitioneazd intr-o tabara sau in alta, fara
a fi constienti de parcursul care a generat aceste pozitiondri. Sau, poate noi, adultii,
suntem mai constienti, mai putin afectati de efectele bombardamentelor informati-
onale, adesea manipulatorii. Dar elevii nostri, cum sunt?

Optionalul Educatie digitald si abilitdti media (EDAM) isi propune s& ne ajute
sa-i formam pe ei, pe elevii nostri, sa-si dezvolte o perspectiva critica asupra con-
textelorin care trdiesc si s isi formeze abilitatile de cetatenie activa. Ei, elevii nostri,
s-au nascut intr-o lume definit& prin media, in care nu sunt familiarizati s navigheze
constient, fiind vulnerabili in fata valurilor acesteia. Cine le vorbeste din spatele unui
mesaj, ce scop ascuns are, inspre ce tabaré vrea safi ducd, ce vrea sa obtind de la
ei, sunt intrebdri cdrora, parcurgdnd aceastd disciplind optional&, ne-am dori sa isi
poata rdspunde constient.




intr-un secol in care virtualul tinde sd suplineascd realul, generand confuzia
tot mai greu de distins intre adevar si iluzie, competentele de educatie media si cele
digitale sunt vitale. Nu o spunem doar noi, ci o spun documentele europene. Printre
prioritdtile Comisiei Europene se numdra exact formarea competentelor la care se
raporteazd acest curs, asa cum reiese din Planul de actiune pentru democratia eu-
ropeand: ,Educatia in domeniul mass-mediei, inclusiv gdndirea criticd, este o ca-
pacitate eficientd care ajuta cetdtenii de toate varstele sd navigheze in mediul de
stiri, sd identifice diferite tipuri de mass-media si modul lor de functionare, sa inte-
leaga critic platformele de comunicare sociala si sa ia decizii in cunostinta de cau-
zda. Educatia in domeniul mass-mediei ajutd cetdtenii sa verifice informatiile inainte
de a le distribui, s inteleagé cine se afld in spatele lor, de ce le-au fost transmise si
daca sunt credibile. Competentele media si digitale le permit oamenilor sa participe
la mediul online cu intelepciune, in conditii de siguranta si cu spirit etic™.

In linii generale, asa cum considera si Anca Nedelcu?, un tandar , literat” in do-
meniul educatiei media va fi capabil sa decodifice mesajele pe care diverse medii
i le transmit, sd le poatd selecta adecvat, in conformitate cu nevoile si convingerile
sale, sd le analizeze reflexiv, dar si s construiascd, la randul sdu, continuturi cu sens
si care sd respecte principii etice.

Dacd programa acestei discipline optionale este suportul teoretic pentru pro-
fesori, prin care se stabilesc continuturile de transmis, corelate cu competentele pe
care acestia le pot forma elevilor, ghidul de fatda isi propune sa fie un sprijin prac-
tic, un instrument de indrumare a efortului de decriptare conceptuald si de opera-
tionalizare. De aceeaq, alaturi de explicarea Profilului absolventului optionalului de
»Educatie digitald si abilitati media”, ghidul ofera clarificarea conceptelor teore-
tice, planificarea activitatilor didactice pe parcursul anului scolar, dar si o serie de
exemple de activitati didactice, precum si de modalitati de evaluare.

Autorii

'Planul de actiune pentru democratia europeanad: https://eur-lex.europa.eu/legal-content/RO/
TXT/HTML/?uri=CELEX:52020DC0790&from=EN

2 Anca Nedelcu, Profilul de competente al cetdteanului educat media, https://cji.ro/profilul-de-com-
petente-ale-cetateanului-educat-media/



CAPITOLUL 1.

Profilul de formare al absolventului de liceu
din perspectiva optionalului
Educatie digitala si abilitati media

Cu siguranta sunteti familiarizati cu Profilul de formare al absolventului si
vd raportati in activitatea voastra didacticd la acest document care este o com-
ponenta reglatoare a Curriculumului national. Asa cum stiti, Profilul de formare al
absolventului descrie asteptdrile exprimate fatd de elevi la sfarsitul diferitelor ni-
veluri de studiu, prin raportare la cerintele si finalitatile invatadmaéntului exprimate
in Legea educatiei nationale, dar si in alte documente de politicd educationala si
in studii de specialitate.

Profilul de formare al absolventului invatadmantului obligatoriu este constru-
it pe baza descriptivului nivelului functional de detinere a competentelor cheie, iar
profilul de formare al absolventului ciclului secundar superior, pe baza descriptivului
nivelului dezvoltat de detinere a competentelor cheie. Atunci cénd vorbim de com-
petentele cheie pe baza cdrora s-a elaborat profilul de formare a absolventului ne
raportam de fapt la cele opt formulate in Recomandarea din 2006 privind compe-
tentele-cheie pentru invatarea pe tot parcursul vietii: comunicarea in limba mater-
nd, comunicarea intr-o limba strdind, competenta matematicd, stiintifica si tehno-
logicd, competenta digitald, competenta de a invata sd inveti, competente sociale
si civice, spirit de initiativa si antreprenoriat, sensibilizare si exprimare culturala.

Profilul de formare al absolventului, www.ise.ro




Recomandarea din 2018 privind competentele-cheie pentru invétarea pe tot
parcursul vietii propune o revizuire a acestora, existdnd cateva diferente fatd de com-
petentele cheie formulatein 2006. Astfel, comunicareain limba maternasiintr-o limba
strdina se afla sub semnul alfabetizarii si multilingvismului (competente de alfabeti-
zare; competente multilingvistice), competenta matematicd, stiintifica si tehnologica
devine competente in domeniul stiintei, tehnologiei, ingineriei si matematicii (STEM),
competenta de a invata si sa inveti se deschide spre zona dezvoltdrii personale si so-
ciale (competente personale, sociale si de ainvdta sd inveti), preluénd o componenta
din competentele sociale si civice. Componenta civica este preluata de competente-
le cetatenesti, in timp ce spiritul de initiativa si antreprenoriat este reconfigurat (com-
petente antreprenoriale). Sensibilizarea si exprimarea culturald raméne aproape la
fella nivelul formularii (competente de sensibilizare si expresie culturald), singura care
nu suportda nicio modificare din acest punct de vedere fiind competenta digitala.

Desi denumirea ramane fixa, existda diferente atéatin modul de prezentare, cat
siin ceea ce priveste definitia competentelor digitale.

Asa cum veti vedea in tabelul 1, care prezintd comparativ definitia generalé a
competentei digitale in cele doud documente europene, aceasta presupune utiliza-
rea responsabila a tehnologiilor digitale, dar si alfabetizarea digitala (2018) si educa-
tia in domeniul mass-mediei, inclusiv aspecte ce tin de respectarea proprietdatii inte-
lectuale si de rezolvarea de probleme. Este evident cd in ultimul document european
la care ne raportdm competenta digitald presupune educatie digitala si dezvoltarea
abilitatilor media.

Tabelul 1. Abordare comparativéa a definitiei competentei digitale in cele doudé documente europene

- implica utilizarea cu incredere, critica si
responsabild a tehnologiilor digitale, pre-
cum si utilizarea acestora pentru invata-
re, la locul de munca, si pentru participa-
rea in societate;

- implica utilizarea cu incredere si cri-
tica a tehnologiei societdtii informa-
tionale la locul de munca, in timpul
liber si in comunicare;

« include alfabetizarea in domeniul infor-
- se bazeaza pe abilitati de baza din  matiei si al datelor, comunicarea si cola-
domeniul tehnologiei societatii in- borarea, educatia in domeniul mass-me-
formationale: folosirea computere- diei, crearea de continuturi digitale
lor pentru a produce, a prezentasia (inclusiv programarea), siguranta (inclu-
schimba informatii, pentru a comu-  siv bundastarea digitald si competentele
nica si a participa in retele colabo- legate de securitatea ciberneticd), ches-
rative pe internet. tiunile legate de proprietatea intelectua-
Ia, precum si solutionarea problemelor si

gandirea critica.

Daca analizam descriptivul competentei digitale (vezi tabel 2), cele doua as-
pecte (educatia digitala si abilitatile media) ies si mai clar in evidentd, in special in
documentul din 2018.



Tabelul 2. Abordare comparativa a competentei digitale (2006, 2018) din perspectiva componentelor:
cunostinte, deprinderi, atitudini.

int,elegereq si cunoasterea natu-
rii, a rolului si a oportunitatilor TSI
in contexte cotidiene: in viata per-
sonald, sociald, profesionala.
Cunoasterea aplicatiilor principa-
le de tipul: procesor de text foi de
calcul, baze de date, stocarea si
gestionarea informatiilor.
Intelegerea oportunitatilor si a ris-
curilor potentiale ale internetului si
ale comunicdrii prin mediul electro-
nic (e-mail, retea) in contexte de:
muncd, petrecerea timpului liber,
schimbul de experiente, colabora-
reain reteq, invatare, cercetare.
Intelegerea modului prin care TSI
sprijind creativitatea si inovatia,
constientizarea aspectelor care
tin de validitatea si autenticitatea
informatiilor disponibile precum si
de principiile legale si etice impli-
cate de folosirea interactiva a TSI.

Abilitatea de a cdauta, colecta si
procesa informatia si a o folosi
intr-o maniera critica si sistema-
ticd, apreciind relevanta aceste-
ia, diferentiind intre real si virtual
si recunoscdand legaturile dintre
acesteaq; abilitati de a folosiinstru-
mente digitale pentru a produce,
prezenta si intelege informatii.
Abilitatea de a accesa, cauta si
folosi servicii bazate pe internet;
folosirea TSI pentru sprijinirea
gandirii critice, a creativitdtii si a
inovatiei.

Atitudine critica si reflexiva fata
de informatia disponibild, respon-
sabilitate in folosirea mijloacelor
interactive, interes pentru impli-
carea in comunitati si retele pen-
tru scopuri culturale, sociale si/
sau profesionale

- Intelegerea modul in care
tehnologiile digitale pot spri-
jini comunicarea, creativita-
tea siinovarea si sa fie consti-
enti de posibilitatile, limitdrile,
efectele siriscurile acestora.
Intelegerea principiile gene-
rale, mecanismele si logica
care stau la baza tehnologii-
lor digitale aflate in plina evo-
lutie si s& cunoasca functia si
utilizarea de bazéa a diferite-
lor dispozitive, programe in-
formatice si retele.

« Abordarea critica a valabili-
tatii, fiabilitatii si impactului
informatiilor si datelor puse
la dispozitie prin mijloace di-
gitale si s& cunoasca princi-
piile etice si juridice implicate
in ceea ce priveste utilizarea
tehnologiilor digitale.

Utilizarea tehnologiilor digitale
pentru a-si sustine cetdatenia
activa si incluziunea socialg,
colaborarea cu ceilalti, pre-
cum si creativitateain vederea
realizdrii obiectivelor persona-
le, sociale sau comerciale.
Capacitatea de a utiliza, ac-
cesaq, filtra, evalua, creq, pro-
grama si impdrtdsi continu-
turi digitale.

Gestionarea si protejarea in-
formatiilor, continutului, da-
telor si identitatilor digitale.
Utilizarea softurilor, dispozi-
tivelor, inteligentei artificiale
sau a robotilor.

Atitudine reflexiva si criticd,
dar care manifesta in acelasi
timp curiozitate, este des-
chisd si orientatd spre viitor
in ceea ce priveste evolutia
acestora.

- Abordare eticd, sigura si res-
ponsabild a modului de utili-
zare a acestor instrumente.

s _A Ti educat digital sypune. | rea relgtiei dintre tehnolqgiile digitale,
R e TR e R R S S e lon dicitale



dar si a limitelor si riscurilor pe care acestea le presupun, inclusiv a impactului pe care
informatiile (continutul digital/media) transmise prin canalele digitale il au asupra
consumatorului. In plus, un cetdtean educat digital trebuie sa cunoasca si sa respecte
principiile etice si juridice ale utilizarii tehnologiilor digitale, sa aib& capacitatea de a
recepta, selecta si produce continut digital in mod responsabil, de a-I proteja si de a-si
proteja identitatea digitala.

Abilitatile media se afla in strdnsd legaturd cu educatia digitala in sensul ca
implica raportare realistd, criticd, reflexiva la informatie si la fenomenul media, dar si
abilitati de comprehensiune a mecanismelor de producere si promovare ainformatiei,
de creare de mesaje noi, semnificative, inclusiv in context digital. Un ténar cu abilitati
media trebuie sa aiba capacitatea de aintelege adecvat mesajele primite pe diverse
canale de comunicare, sd fie selectiv in raport cu continuturile la care se raporteaza si
sd transmita continuturi cu sens, mai ales in contextul actual, caracterizat prin inflatia
informationala si prin multiplele moduri de expresie si comunicare.

Competenta digitala (cu cele doud componente: educatia digitala si abilitatile
media) se regdseste in profilul de formare a absolventului de liceu prin care se fixeaza
nivelul de competentd asteptat la finalul fiecdrui nivel liceal (vezi tabelul 3).

Tabelul 3. Abordare comparativa a Profilului de formare al absolventului de clasa a X-a, respectiv de
clasa a XlI-a.

- Utilizarea criticd, selectiva si crea- - Construirea unui mediu digital personal
tiva a resurselor si aplicatiilor infor- de resurse si aplicatii digitale, relevante
mationale si educationale digitale pentru nevoile siinteresele de invatare
complexe, ca suport in rutina zilnica
a invatarii

- Participarea constructiva si creativd - Participarea constructiva si creativa in
la dezvoltarea unor continuturi digi- comunitati virtuale de invatare, relevante
tale, inclusiv de tip social media sau pentru nevoile si interesele personale sau
resurse educationale deschiseinca- profesionale viitoare
drul unor proiecte educationale

« Promovarea normelor privind sigu- - Evaluarea critica si reflexiva cu privire la
ranta pe internet si a comportamen-  impactul tehnologiilor de informare si co-
telor pozitive si constructivein medi- municare asupra propriei invatari, a vietii
ile virtuale sociale individuale si a relatiilor sociale, in general

O analiza a programelor scolare pentru disciplina TIC (nivel liceal) evidentia-
zd accentul care se pune mai degraba pe dezvoltarea deprinderilor de utilizator al
tehnologiei digitale, pe cunoasterea modului de utilizare a unor medii informatice
de lucru sau pe realizarea unor produse care s& dezvolte spiritul inventiv si creativi-
tatea si mai putin pe dezvoltarea si valorificarea abilitatilor media.

Tocmai de aceeq, o disciplind care sa vizeze relatia dintre educatia digitala si
abilitatile media este necesard, mai ales intr-o epocd in care oamenii sunt din ce in
ce mai mult consumatori si producdétori de continut media si se afld tot mai mult sub
tirul dezinformadrii.

Profilul de formare a absolventului optionalului Educatie digitala si abilitati me-
dia descrie asteptdrile exprimate fata de elevii care urmeaza acest curs, prin rapor-
tare la cerintele exprimate in Legea educatiei nationale, la misiunea invatadmantului
preuniversitar si la idealul educational formulate in Legea invdtaméntului preuniver-
sitar nr. 198/2023 si in alte documente de politicd educationald, dar este construit
pe baza descriptivului nivelului functional de detinere a competentelor cheie (2018),
dupd cum urmeaza:



- Intelegereas si interpretarea unor concepte, idei, sen-
timente, fapte si opinii, transmise atéat in forma orald,
cat si scrisd, prin mijloace video, audio, digitale.

 Formularea de idei, fapte si opinii, atat in forma orala
si scris@, cat si prin utilizarea resurselor video, audio
si digitale.

- Utilizareaq, in comunicare, a diferitor tipuri de surse

- Procesarea si evaluarea informatiei cdutate si co-
lectate.

- Participarea in mod adecvat si creativ la diverse in-
teractiuni verbale .

- Aprecierea diversitatii culturale.
» Respectarea profilul lingvistic individual.

- Utilizarea datelor stiintifice pentru a ajunge la o con-
cluzie fundamentata pe dovezi.

. Tngelegerea modului in care tehnologiile digitale pot
sprijini comunicarea, creativitatea si inovareaq, dar si
a efectelor si riscurilor tehnologiilor digitale.

- Constientizarea principiilor etice si juridice implicate
de utilizarea TSI/ a tehnologiilor digitale.

- Utilizarea tehnologiilor digitale pentru a sustine ce-
tatenia activa.

- Receptarea si producerea de continuturi media.

- Protejarea informatiilor, continutului, datelor si iden-
titatii digitale.

- Manifestarea unei atitudini reflexive si critice cu pri-
vire la tehnologiile digitale.

- Manifestarea respectului fata de diversitate.

- Intelegerea valorilor comune europene si nationale.

» Interactiunea cu noile forme ale mass- -media.

. Intelegerea rolului si functiilor mass-media in socie-
tatlle democratice.

. Intelegereq critica a mediilor traditionale sau noi, a
rolului si a functiilor mediilor in luarea de decizii soci-
etatile democratice.

+ Respectarea drepturilor omului ca bazd a democratiei.

 Manifestarea abilitatii de a comunica eficient side a
negocia cu ceilalti.

+ Identificarea diferitelor moduri de comunicare aide-
ilor intre creator, participant si public.

. Intelegerea modului in care formele de exprimare
specmce culturilor locale, nationale, regionale, eu-
ropene si globale pot influenta ideile fiecaruia.

 Exprimarea ideilor metaforice si abstracte, a experi-
entelor si emotiilor, intr-o varietate forme culturale.



CAPITOLUL 2.

Rolurile profesionale ale cadrului didactic

si rolurile elevilor in corespondentd cu valorile
si atitudinile vizate de optionalul

Educatie digitala si abilitati media

in cazul in care vei preda disciplina Educatia digitala si abilitatile media, vei
urmdri trei obiective importante:

* orientarea elevilor catre finalitatile discipliei, incurajéndu-i sa isi dezvolte abilitati
media;

* antrenarea elevilor in activitati ce urmdresc receptarea si producerea de continut
media;

* constientizarea elevilor asupra importantei de a fi educat media.

Rolurile tale profesionale nu sunt altceva decat rolurile unui profesor experiential:
de trainer, facilitator, explorator, evaluator si coach.

”~

a

Facilitator

@«
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Profesorul-trainer are rolul de a le crea elevilor, facilitdnd activitdti experientia-
le, oportunitati de invatare. Metodele la care profesorul-trainer apeleazd sunt diverse,
dar in orientarea sa va trebui sa tind cont de o serie de criterii pentru a selecta cele
mai bune activitati experientiale. Mediul in care acestea se desfasoarad trebuie sa se
caracterizeze prin sigurantd si sa fie relevante pentru elevi, permiténdu-le acestora
sd creeze legaturi cu lumea reald. De multe ori vor impune iesirea elevilor din zona de
confort si vor conduce la reflectii profunde si la reexaminarea valorilor personale.

Profesorul-facilitator sprijind elevii in procesul de intelegere a experientelor
trdaite in cadrul activitatilor de tip experiential, printr-un proces de reflectie despre
ceea ce i-a ajutat sau i-a impiedicat in timpul activitdtii.

Profesorul-explorator ii ajutd pe elevi sd realizeze conexiuni intre reflectiile
personale si informatiile relevante din domeniul media. Rolul lui este de a identifica
modalitati inedite prin care elevii sa fie orientati in procesul de invatare.

Profesorul-evaluator porneste in activitatea sa de la obiective de invatare si,
raportdndu-se la acestea, urmdreste progresul elevilor si le ofera feedback constant.

Profesorul-coach este preocupat de transferul teoriei in practicd, incurajan-
du-i pe elevi s exploreze diverse optiuni in aplicarea cunostintelor si deprinderilor
in noi contexte de invdtare.

Rolurile profesionale ale elevilor

La randul lui, elevul are si el cateva roluri profesionale. Mai intéi este partici-
pant la procesul de invatare, context in care asimileazd noi cunostinte, actioneaza
si reflecteazd asupra noilor experiente de invatare, apoi este partener in binomul pe
careil alcatuieste cu profesorul, dar siin cadrul demersurilor la care participd alaturi
de ceilalti colegi, integrdndu-se in grupurile din care face parte in diverse momente
ale activitatii didactice, ca sa devina explorator, (auto)evaluator si investigator.

(auto)evaluatori




CAPITOLUL 3.

Elemente de continut stiintific propus pentru
optionalul Educatie digitala si abilitdti media

$tim ca nu este usor sa predai o disciplind optionald fdara sa iti fie clarificate
continuturile. Tocmai de aceea, mai jos, iti oferim definitii si detalieri ale continuturi-
lor din programa optionalului Educatie digitala si abilitati media.

Domeniul de continut Mass-media si media. Mediul digital
1. Notiuni introductive (educatie digitald, abilitati media)
2. Mass-media si media
3. Mediul digital

1. Notiuni introductive

Educatie digitala

Educatia digitald presupune utilizarea eficientd a tehnologiilor digitale in vederea
dezvoltdrii competentei digitale, relevanta in viata personala si profesionald, in in-
teractiunea in mediul digital.

Abilitate
Abilitatea reprezintd comportamentul controlat care duce la atingerea unor teluri,
indeplinirea unor obligatii sau abordarea facila a unei situatii.

Abilitati de viata

Abilitatile de viata (life skills) reprezentand un set de abilitati necesare pentru ca o
persoand sa poata duce o viatd la un nivel de calitate acceptabil, pentru a se dez-
volta si pentru a mentine relatii optime cu ceilalti, pentru a-si realiza scopurile pro-
puse intr-o anume perioadd de viata si pentru a face fata diferitelor dificultati.

Abilitati media

Abilitatile media fac parte din categoria abilitatilor de viata si presupun raportare
realistd, criticd, reflexiva la informatie si la fenomenul media, dar si abilitati de com-
prehensiune a mecanismelor de producere si promovare a informatiei, de creare de
mesaje noi, semnificative, de selectare a continuturilor media.

Educatie media (literatie media)
Conform lui Len Masterman, educatia media are rolul de a sprijini elevii sa devina
competenti, critici si literati in toate formele media, pentru a putea controla inter-
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pretarea a ceea ce vad, aud sau cu care interactioneazd. El considerd cd, de aseme-
neq, ,sa ai competente media nu presupune sd memorezi fapte sau statistici despre
mass-media, ci mai degrabad sa inveti sa pui intrebdrile potrivite despre ceea ce ur-
madresti, citesti, asculti sau creezi”. Len Masterman numeste aceasta abilitate ,,auto-
nomie critic&” sau abilitatea de a géndi pentru sine.

In viziunea Comisiei Europene, educatia media este abilitatea oamenilor de a
accesaq, intelege, crea si evalua in mod critic diferite tipuri de media.

Renee Hobbs (2010) considerd cd se poate vorbi de cinci trepte ale domeniilor
de competente atunci cand se are in vedere educatia media:

* ACCES, altfel spus, pentru a fi educat mediaq, trebuie in primul rand sa ai acces fizic
atat la canalele media, cat si la continutul acestora. Apoi, este important sa stii
cum sa folosesti instrumentele media si tehnologia pentru a avea acces la infor-
matii sau pentru a produce tu continut media.

* ANALIZAREA $I EVALUAREA presupune utilizarea gandirii critice pentru a analiza
calitatea mesajului, veridicitatea, credibilitatea si unghiurile de abordare, luand in
considerare eventualele efecte sau consecinte ale mesajelor.

* CREAREA se referd la producerea creativa de continut, fiind constient de scopul
comunicdrii, de public si de tehnicile de realizare a produselor media.

* REFLECTIA presupune aplicarea responsabilitatii sociale si a principiilor etice in
toate actiunile si activitatile, practicile de comunicare si comportament.

* ACTIUNEA, adica faptul ca cetateanul actioneazéa in mod individual si in echipa
pentru a impartdasi informatii si pentru a rezolva probleme, in familie, la locul de
munca si ihn comunitate, participdnd ca membru al comunitatii.

”~ a

Anadlizeaza
si evalueaza

Reflecteaza IR




2. Mass-media si media

Mass-media

Mass-media reprezinta totalitatea canalelor de comunicare in masa si a pétruns in
limba romana pe filierd engleza. Conform DEX (2016), mass-media se contituie din
ansamblul mijloacelor si modalitatilor tehnice moderne de informare si influentare
a opiniei publice, cuprinzédnd radioul, televiziunea, presa, internetul etc.; mijloace de
comunicare in masd.

Tipuri de mass-media: ziare tipdrite, reviste, carti, emisiuni radio si tv, stiri, zi-
are online, bloguri, vloguri, muzicd, jocuri, podcasturi, fotografii, reclame - in presa
tiparitd, radio sau tv, in mediul online, afisaj stradal - afise, flyere, retele sociale -
Facebook, Instagram, YouTube, TikTok etc.

Media
Media este pluralul latinescului medium (intermediar) si desemneazda un canal care
permite transmiterea informatiilor.
Termenul poate fi receptat astfel:

a. varianta prescurtatad a substantivului mass-media, desemnand mijloacele de
comunicare in masa (ziare, televiziune, radio, carti sau internet/retele sociale).

b. continut media: produse jurnalistice, reclame, jocuri, muzicd, podcasturi, vioguri
sau filme;

c. producatorii de continut (jurnalisti, fotografi, cameramani;

d. institutiile care au scopul de a informa sau de a delecta/companiile media.

Media este diversa si se afla peste tot. Consumam media din momentul in care ne
trezim si pand cénd ne culcdm si are un rol definitoriu in modul in care privim si in-
telegem lumea din jur, fiind un instrument pe care il folosim pentru a lua decizii (mai
informate sau mai putin informate). Prin media ne conturéim viziunea despre lume,
afldm informatii despre comunitatea noastrd si ne configurdm opiniile si credintele.

3. Mediul digital
Mediul digital reprezintd un mediu de comunicare integrat, in care dispozitivele di-

gitale sunt utilizate pentru a facilita comunicarea si pentru a gestiona tot ce tine de
aceasta. Conceptul se referd atat la retelele de calculatoare, cat si la retelele sociale.
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Domeniul de continut Drepturile si responsabilitdtile receptorului si creatorului de
continut
1. Libertatea de exprimare si limitele libertatii de exprimare
2. Creatorul de continut
3. Drepturile de autor

1. Libertatea de exprimare si limitele libertatii de exprimare

a. Libertatea de exprimare
Libertatea de exprlmqre este un drept fundamental al omului, consfintit de tratate
internationale si garantat de legislatia romaneasca. in materia drepturllor omului,
se apllca intotdeauna prevederile cele mai favorabile principiului libertatii.
Declaratia Universala a Drepturilor Omului, adoptatd la 10 decembrie 1948 de
Adunarea Generald a ONU, este primul document care normeazéa conceptul liberta-
tii de exprimare. In urma celui de-al Doilea Razboi Mondial, omenirea a simtit nevoia
sd inceapd procesul de identificare a unor normative care sé o protejeze pe viitor de
orori similare celor deja trdite. Fara sa fie un document cu putere juridica, deoarece
nu obliga statele la respectarea prevederilor sale, documentul are puterea unui an-
gajament politic solid. Articolele 18 si 19 sunt cele care clarificd domeniul conceptu-
al al libertatii de exprimare.

Articolul 18. Orice om are dreptul la libertatea géndirii, de constiinta si religie;
acest drept include libertatea de a-si schimba religia sau convingerea, precum si
libertatea de a-si manifesta religia sau convingerea, singur sau impreunda cu altii,
atdt in mod public, cat si privat, prin invatdturd, practici religioase, cult si indepli-
nirea riturilor.

Conform acestor articole, domeniile definitorii ale conceptului sunt:
- libertatea de opinie;
- libertatea de a cduta si primi informatii si idei;
- libertatea de a comunica informatii si idei.

Prin sintagma ,,independent de frontierele de stat” se indica universalitatea acestei
libertati. Greutatea juridica a conceptului este datq, ulterior, de Pactul international
cu privire la drepturile civile si politice, adoptat de ONU la 16 decembrie 1966 si rati-
ficat de Romania in 1974. in acest Pact este introdus conceptul de limitare a liberta-
tii de exprimare, in situatii legitime, cum sunt interzicerea propagandei in favoarea
rdzboiului, a instigdrii la urd, a discrimindrii, a ostilitatii sau a violentei.

Libertatea de exprimare este protejatd, la nivel european, prin doué docu-
mente fundamentale: Carta Drepturilor Fundamentale a Uniunii Europene (2010) si
Carta Europeand a Drepturilor Omului (1950).

\
Articolul 19 [...]
(2) Orice persoand are dreptul la libertatea de exprimare; acest drept cuprinde li-
bertatea de a cauta, de a primi si de a raspdndi informatii si idei de orice fel, indi-
ferent de frontiere, sub formd orald, scrisd, tipdrita ori artisticd sau prin orice alt
mijloc, la alegerea sa.
3. Exercitarea libertatilor prevézute la paragraful 2 al prezentului articol comporté
obligatii si rdspunderi speciale. In consecintd, ea poate fi supusd anumitor limitdari
care trebuie insa stabilite in mod expres prin lege si care sint necesare: a) respecta-
rii drepturilor sau reputatiei altora; b) apdardrii securitatii nationale, ordinii publice,
sandatatii sau moralitatii publice. )
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in Romania, libertatea de exprimare este garantatéa si protejatd de Constitutia
Romaniei, prin articolul 30.

\
Articolul 30 Libertatea de exprimare
1. Libertatea de exprimare a géndurilor, a opiniilor sau a credintelor si libertatea
creatiilor de orice fel, prin viu grai, prin scris, prin imagini, prin sunete sau prin alte
mijloace de comunicare in public, sunt inviolabile.
2. Cenzura de orice fel este interzisa.
3. Libertatea presei implica si libertatea de a infiinta publicatii.
4. Nicio publicatie nu poate fi suprimatd.
5. Legea poate impune mijloacelor de comunicare in masa obligatia de a face
publicé sursa finantdrii.
6. Libertatea de exprimare nu poate prejudicia demnitatea, onoareaq, viata parti-
culara a persoanei si nici dreptul la propria imagine.
7. Sunt interzise de lege defdimarea tdrii si a natiunii, indemnul la rézboi de agre-
siune, la urda nationald, rasiald, de clasa sau religioasd, incitarea la discriminare,
la separatism teritorial sau la violentd publica, precum si manifestdrile obscene,
contrare bunelor moravuri.
8. Raspunderea civild pentru informatia sau pentru creatia adusd la cunostinta
publica revine editorului sau realizatorului, autorului, organizatorului manifestdrii
artistice, proprietarului mijlocului de multiplicare, al postului de radio sau de tele-

Q/iziune, in conditiile legii. Delictele de presd se stabilesc prin lege. Y,

Constitutia nu este un act normativ cu caracter si cu efecte jurldlce, de aceea pre-
vederile acesteia sunt reglementate prin alte Iegl. in legislatia roméaneascad, liber-
tatea de exprimare se regdaseste in legi precum Codul Civil, Legea audiovizualului,
Legea de organizare si functionare a radioului si televiziunii publice.

https://www.youtube.com/watch?v=byp9wvGAMFo
Despre dreptul la libera exprimare, CJI

Declaratia Universald a Drepturilor Omului, adoptata la 10 decembrie 1948, in
Adunarea Generald a ONU, consfinteste drepturi precum cel la viatd, la libertate, la
familie, la acces la justitie, la viata privatd, la asociere, la munca si la educatie.

Drepturile omului sunt absolute (cele care nu pot fi limitate sau suspendate
n nicio circumstantd, nici mdcar in timp de razboi) sau relative (cele pentru care se
prevede posibilitatea unor limitdri ale aplicdrii/respectdrii, in aplicarea cérora exis-
ta exceptii si/sau derogari).



GHID METODOLOGIC EDUCATIE DIGITALA Sl ABILITATI MEDIA

dreptul de a nu fi supus
pedepsei cu moartea

absolute dreptul de a nu fi supus

torturii sau pedepselor
ori tratamentelor inumane
sau degradante

dreptul de a nu fi supus
sclaviei

dreptul de a nu fi condamnat
fara lege/retroactiv
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dreptul de a nu fi judecat sau
pedepsit de doud ori pentru
aceeasi fapta

libertate de exprimare
(de exemplu)

b. Limitele libertdatii de exprimare.
Fiind un drept relativ, libertatea de exprimare poate fi limitatd. Limitele sale sunt pre-
vdzute de toate documentele internationale analizate, precum si de legislatia roma-
neascd. Pentru a fi legitime, limitdrile trebuie sd indeplineasca mai multe conditii:
- sd fie prescrise de lege, adicd sd existe o lege in vigoare care s& prevada expres
limitele acceptate si efectele/consecintele nerespectadrii lor;
- sd protejeze un interes legitim si superior dreptului limitat - Conventia europea-
nd listeaza aceste domenii, in art. 10 (2);
- sd fie necesare intr-o societate democraticd, adica sa protejeze respectivele in-
terese legitime in fata unor pericole reale si bine definite si s& fie proportionale
cu scopul protejat.

in Romania, restrictiile aduse libertatii de exprimare sunt explicitate in mai multe
legi: Codul Penal, Codul Civil, Legea Accesului la informatiile de interes public, Legea
privind protectia informatiilor clasificate, Legea Audiovizualului etc. Chiar si aceste
restrictii pot fi incalcate, daca existd un interes public superior, adicad daca benefi-
ciile incalcadrii restrictiilor sunt mai mari si mai importante decét pagubele produse
de respectivele incalcdrri.
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2. Creatorul de continut

Creatorul de continut (content creator) este o persoand responsabild de crearea de
informatie la orice mass-media, cu precddere in mediile digitale. Asadar, asociat
unei meserii, al cdrei obiectiv este s& capteze un public cat mai larg interesat de
informatia pe care o distribuie. De exemplu, o persoand angajatd de o editurd care
face filmulete in care promoveaza cartile acesteia si le distribuie pe reteaua Tik-Tok
este un creator de continut. Acesta este un profesionist, care ar trebui sd respecte
principiile deontologlce. in aceastd categorie se pot incadra si personalitatile care
au devenit foarte cunoscute si care sunt solicitate de firme sa faca reclam& unor
produse, pe baza unor contracte de reprezentare.

In termeni largi, creatori de continut sunt si cei care, fara a fi angajati sau obli-
gatoriu profesionisti, creeaza continut si il distribuie din proprie initiativd, categorie
in care intra blogerii si vloggerii de cdlatorii, cei care ofera sfaturi gastronomice pe
baza propriei experlente sau in calitate de profesmnlstl, cei care ofera sfaturi de
utilizare a tehnologiei dlgltale, a masinilor sau care pur si simplu oferd divertisment.

in acceptiune mai cuprinzatoare insd, creator de continut este orice persoa-
nd care, intrénd in interactiuni in mediul digital,?§i manifest& mai mult sau mai putin
o opinie cu privire la orice informatie. Fiecare dintre noi, cdGnd punem un comentariu
la un alt text sau video sau cand construim si postdm un text sau un video in mediul
digital suntem creatori de continut.

Influencerii sunt creatori de continut cu o vizibilitate foarte mare. Acestia nu
oferd intotdeauna informatii care tin de domeniul lor de expertizé. Uneori fac recla-
ma pe bazd de contracte, alteori exprima opinii pe baza propriei competente profe-
sionale, iar alteori isi exprimda pdrerea despre subiecte diverse, in care competenta
lor profesionalé nu este atestata.

3. Drepturile de autor

Autorul

Orice continut original are un autor. Fiecare dintre noi este autor, atunci cénd emite
un mesaj text, un mesaj audio sau un mesaj vizual pe care I-a creat autonom si care
este produsul original al gandirii sale.

Opera

Produsul original al gandirii unei persoane, fie ca este sau nu distribuit pe retele soci-
ale sau prin alte mijloace, independent sau sub forma unui comentariu la alt produs,
este considerat opera sa. Aceasta poate lua orice formd@, de la text la fotografie,
mema@, graffiti, filmulet sau interpretare originalda a unuirol, cantec etc.

Dreptul de autor

Dreptul de autor protejeaza majoritatea operelor originale. Pe langa acestea, drep-
turile conexe protejeazd contributii specifice care sunt importante pentru distribu-
irea operelor. Autorul unei opere beneficiaza de drepturi de autor, chiar dacd nu a
intreprins demersuri formale, de la momentul credrii operei, atata vreme cat aceas-
ta indeplineste conditiile pentru protectie. Pentru ca o operd sa fie protejata prin
drepturi de autor este necesar ca aceasta sa fie ,,0 creatie intelectuala proprie a au-
torului”, ceea ce in Romania inseamna sa fie exprimata intr-o formd concretq, sa fie
originald (adicd sa poarte amprenta personalitatii autorului) si sé fie intr-o forma ce
poate fi perceputd de catre altii. De exemplu, o fotografie facuta cu telefonul inde-
plineste conditiile de protectie, dreptul de autor asupra respectivei fotografii exis-
tand de la momentul in care este facutd, fard ca vreun demers formal sa fie necesar.

incélcarea drepturilor de autor
Incalcarea drepturilor de autor se refera la utilizarea unei opere protejate fara auto-
rizare. Multe acte de utilizare a operei (fie ca este vorba de realizarea unei copii, de



transmiterea copiei respective altcuiva, de incdrcarea acesteia pe Internet sau de
modificarea ei pentru a o ardta unei alte persoane) pot fi de faptincdalcari ale drep-
turilor de autor. Incdlcarea drepturilor de autor atrage dupd sine atat raspunderea
penald, cat si rGspunderea civilad. Necunoasterea faptului cd ai incdlcat dreptul de
autor poate reduce riscul unei condamndri penale, dar nu poate inldtura raspunde-
rea civil@, ceea ce inseamna ca ai putea fi obligat(a) sa pldtesti daune importante
titularilor de drepturi.

Aincdlca dreptul de autor conduce la plagiat. Chiar dacé actul de a publica/
posta creeazd o ,,operd noud”, dacd ceea ce publicdm/postdm nu este opera noas-
trd originala si nu semnaldm acest lucru ne facem vinovati de plagiat.

Protejarea drepturilor de autor
Cea mai raspandita forma de protectie a drepturilor de autor este oferita de licen-
tierea tip ,,copyright”, care este reglementatd la nivel european si la nivel national.

In lumea contemporand, datoritd expansiunii mediului online si a libertatii
credrii de continut, complexitatea legislatiei privind drepturile de autor a devenit
foarte mare.

In Romania, problematica drepturilor de autor este tratata de Legea nr. 8/1996
privind dreptul de autor si drepturile conexe. Legea a fost actualizata in aprilie 2011,
pentru a fi adusd in acord cu directivele europene in domeniu. Domeniul este insd in
continud schimbare, pentru a reflecta evolutiile tehnologice.

Nu sunt protejate prin legislatie:

- ideile, teoriile, conceptele, descoperirile stiintifice, procedeele, metodele de
functionare sau conceptele matematice ca atare si inventiile, continute intr-o
operd, oricare ar fi modul de preluare, de scriere, de explicare sau de exprimare;

- textele oficiale de natura politicd, legislativa, administrativa, judiciara si tradu-
cerile oficiale ale acestora;

- simbolurile oficiale ale statului, ale autoritdtilor publice si ale organizatiilor, cum
ar fi: stema, sigiliul, drapelul, emblema, blazonul, insigna, ecusonul si medalia;

- mijloacele de platg;

- stirile si informatiile de presg;

- simplele fapte si date.

Exista si o serie de exceptii de la lege (Art. 33 ), care permit:

- utilizarea de scurte citate dintr-o opera (in scop de analizd, comentariu, criticd,
exemplificare), in mdasura in care folosirea lor justifica intinderea citatului;

- utilizarea de articole izolate sau de scurte extrase din opere in publicatii, in emi-
siuni de radio sau de televiziune ori in inregistrari sonore sau audiovizuale, desti-
nate exclusiv invatamantului;

- reproducerile specifice realizate de bibliotecile accesibile publicului, de institu-
tiile de invatamant sau de muzee ori de catre arhive, care nu sunt realizate in
scopul obtinerii unui avantaj comercial sau economic;

- utilizarea de scurte extrase din articole de presa si reportaje radiofonice sau te-
levizate, in scopul informdrii asupra problemelor de actualitate, cu exceptia ce-
lor pentru care o astfel de utilizare este, in mod expres, rezervatg;

- utilizarea de scurte fragmente ale conferintelor, alocutiunilor, pledoariilor si ale
altor opere de acelasi fel, care au fost exprimate oral in public, cu conditia ca
aceste utilizari s aibd ca unic scop informarea privind actualitateq;

- utilizarea de scurte fragmente ale operelor, in cadrul informatiilor privind eveni-
mentele de actualitate, dar numai in mésura justificata de scopul informdrii;

- utilizarea de opere, in cazul utilizarii exclusiv pentru ilustrare in invdtadmant sau
pentru cercetare stiintificd;

- utilizarea de opere, in beneficiul persoanelor cu handicap, care sunt direct lega-
te de acel handicap si in limita ceruta de handicapul respectiv.



Domeniul de continut Deconstructia mesajelor media
1. Cadrul de deconstructie a mesajelor media
2. Limbajul persuasiunii
3. Stereotipuri, prejudecati, discriminare

1. Deconstructia mesajelor media

Deconstructia unui mesaj media presupune analiza atentd, descompunerea lui in
elemente si contextualizarea acestuia, pentru a intelege functionarea sa.

Elementele deconstructiei mesajelor media
Procesul deconstructiei de mesaj se bazeazd pe cinci concepte fundamentale ale
educatiei media.

- Cine acreat acest mesaj? . Orice mesajpropune oreprezentare are-

- Ce intentie a avut? alitatii in conformitate cu scopurile si cu
nevoile autorului. Nu existd mesaje ino-
cente ca scop, de aceea vorbim despre
faptul ca fiecare mesaj este construit.

- Prima intrebare pe care trebuie s ne-o
punem in fata unui mesaj se refera la
credibilitatea si relevanta autorului in
domeniul despre care vorbeste (ex: Este
vedeta care promoveazd produsul X abi-
litatd sd vorbeascd despre acesta? Are
creatorul mesajului un set de valori mo-
rale si a rdmas consecvent de-a lungul
timpului in exprimarea acestora?).

- Stirile sunt cele mai apropiate reprezen-
tdari ale realitatii, care construiesc ,,isto-
ria din mers”, relatdnd evenimente usor
identificabile de receptor. Jurnalistii pro-
fesionisti sunt constienti de pozitia lor
privilegiata in relatarea evenimentelor,
pentru ca stirile lor devin sursa primara
de informatii pentru istoricii viitorului. De
aceeaq, in cazul acestora, construire me-
sajului se apropie de obiectivitatea ma-
xima@, fard intentii de inserare a unei note
subiective.

Autorul

» Care sunt tehnicile creati- - Mesajele au limbaje specifice creative
ve folosite pentruaatrage  (de exemplu titlurile mari sau cele care
atentia? semnaleazd un clickbait, unghiurile de

« Ce limbaj creativ a fost filmare prin care se genereaza o anu-
folosit? mit&d emotie, utilizarea culorii rosii, mai

ales in cazul titlurilor etc.). Intelegerea
acestor limbaje specifice ajuta recep-
torul s& separe continutul informational
de cel emotional si s devind mai rezis-
tent la dezinformare.

Formatul



« Cui i se adreseazd mesa- -
jul?

- Care este publicul vizat?

« In ce mod poate fi inteles
diferit mesajul de catre
diferiti receptori?

Publicul

« Ce valori transmite me-
sajul?

- Ce sstil de viata, puncte de
vedere sunt reprezentate
in mesaj? Dar omise?

Continutul

» Care este scopul mesaju-
lui?

- De ce a fost acest mesaq;j
transmis?

Scopul

Media opereaza tot mai frecvent cu pre-
ferintele, stilul de viata si obiceiurile de
consum ale publicului, construindu-si
mesajele in functie de acestea. Astfel,
apare segmentarea publicului tintd, in
functie de care isi ghideaza limbaijul cre-
ativ. Spre exemplu, retelele sociale ne li-
vreazd continut informational si reclame
in functie de ceea ce ne-a atras atentia
si am consumat anterior.

Receptorul acordd credibilitate si inter-
preteazé un mesaj prin prisma propriului
univers de valori, a propriei experiente si
a propriei culturi, fiind tentat s nu supu-
nd analizei critice o informatie conformd
cu acestea.

Mesajele media contin in subsidiar sem-
nificatii ascunse, viziuni ale autorului
despre care vrea sa il convingd pe recep-
tor. Deconstructia de mesaj presupune
ca receptorul sa caute punctele de ve-
dere pdrtinitoare sau subiective ascunse
in continut si sa isi pund intrebdri privind
absenta altor perspective sau puncte de
vedere.

In jurnalismul profesionist, echilibrul si
echidistanta, care constituie coduri de
conduitd deontologicd, impun ca me-
sajele sa fie formulate fara inserare sau
sugerare de opinii, de puncte de vedere.

Receptorul trebuie sa identifice benefi-
ciile pe care le are de pe urma unui me-
saj cel ce se afldin spatele acestuia (cine
il comanda). In cazul mesajelor de mar-
keting, este stiut faptul ca scopul este de
a determina publicul s consume si sa
achizitioneze produse. Compania produ-
cdtoare angajeaza o firmd de publicita-
te care produce mesajul/reclama, apoi
mesajul este difuzat pe televiziuni, prin
intermediul unei firme de media buying,
care negociazd pretul pe care compania
il plateste postului TV.

Totusi, exista riscul existentei unor poli-
tici de marketing prin care este afectata
politica editoriala: presiuni, autocenzurda
etc. Riscul este mai ridicat in cazul mesa-
jelor ideologice.

In jurnalismul profesionist, deontologia
profesionald impune ca jurnalistul sa nu
accepte ingerinte externe asupra conti-
nutului livrat, nici ale proprietarilor, nici
ale actionarilor, nici ale structurilor poli-
tice sau de alta natura.
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2. Limbajul persuasiunii

Persuasiunea este actiunea de a convinge pe cineva s& creadd sau sa facd un anu-
mit lucru. Ea nu este in sine buna sau req, caracterul ei pozitiv sau negativ fiind dat
de intentia creatorului de continut.

Utilizarea unor tehnici de persuasiune in mesajele media are scopul de a ne con-
vinge sd cumpdaram produse sau servicii (publicitatea), de a ne focaliza atentia sau de
a ne convinge de credibilitatea unei idei, a unei persoane sau a unei organizatii (relatii
publice), or de a determina aderarea la o idee, la o credintd, la o viziune, la o politica
(advocacy, lobby). Exista zece strategii de persuasiune utilizate in mod frecvent.

I. Asocierea presupune legdatura realizatd intre un produs, o idee, o persoanad si o
senzatie emotionalda pozitiva a receptorului (bogdtie, frumusete, securitate etc.).

Il. Oamenii frumosi presupune utilizarea in constructia mesajelor a unor persona-
je cu trasaturi considerate frumoase, pentru a se sugera ca utilizarea respectivului
produs sau asumarea respectivei idei sau viziuni te va face sa arati ca acestia.

lll. Promisiunea se bazeazda pe apelul la recompense (reduceri, cadouri, cupoane
etc.) pentru cresterea vénzdarii sau acceptdrii produsului respectiv.

IV. Celebritatile sunt utilizate ca imagini de succes si credibile, asocierea produselor
cu acestea fiind sugeratd ca o garantie a calitatii.

V. Expertii sunt de asemenea folositi pentru a garanta calitatea si valoarea unui pro-
dus. Uneori, insd, acestia sunt doar constructe, neexistdand in realitate.

VI. Frica sau/si anxietatea apar ca mijloace de persuasiune prin mecanismul invers:
pentru a evita ceva negativ, este necesar sa utilizezi un anumit produs sau sa aderi
la o anumitad idee, viziune, politica.

VIl. Oamenii simpli reprezinta o garantie a credibilitatii, pentru ca ne identificdm cu
ei. Marturiile lor devin in limbaj media mijloace de persuasiune.

VIll. Repetitia are rolul de a induce si de a consolida un mesaj, fdcandu-l memorabil.

IX. Compasiunea are o putere persuasivd mare, apelénd la emotiile intense ale re-
ceptorului, facandu-l sa se simtd mai bun, dacda utilizeazé un anumit produs sau
asuma o anumitd idee sau politicd. Uneori aceasta face apel la false vulnerabilitati,
devenind nociva.

X. Umorul poate amplifica emotiile pozitive fatd de un mesaj, fadcandu-l agreabil,

credibil sau prin componenta sa de ironie poate distrage atentia de la informatiile
factuale si de la contraargumente.

Persuasiune

= o @O &

https://www.youtube.com/watch?v=ATenlcQqBlI
Despre persuasiune, CJI
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3. Stereotipuri, prejudecati, discriminare

a. Stereotipuri

Stereotipurile sunt reprezentdri, idei, opinii preconcepute, preluate, acceptate, vehi-
culate farad reflectie cu privire la tipuri de persoane sau grupuri. Ele functioneaza pe
baza unor scheme cognitive. Stereotipurile functioneazéa ca niste scurtaturi mentale
si opereazda cu generalizdri. Ele pot fi atat pozitive (romii sunt buni muzicieni etc.),
cat si negative (femeile sunt excesiv de emotionale etc.).

Stereotipurile de gen definesc credintele si opiniile formate despre caracte-
risticile femeilor si ale béarbatilor, respectiv despre calitatile specifice feminitatii, re-
spectiv masculinitdatii. Acestea, asadar, transmit nu idei descriptive despre cum sunt
femeile, respectiv bdrbatii, ci despre cum ar trebui sa fie, stabilind roluri adecvate
fiecarui sex, ca urmare a asteptdrilor societale.

A g
STEREOTIPURI
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https://www.youtube.com/watch?v=78kuF7DKT2E
Stereotipuri, CJI

b. Prejudecati
Prejudecdtile sunt opinii, de cele mai multe ori cu incdarcdaturd emotionala negativg,
formate ca rezultat al credintelor sau generalizdrilor personale relativ constiente.
Acestea au dimensiune evaluativd, de obicei negativa, cu privire la tipuri de per-
soane sau de grupuri. Ele sunt predispozitii formate, avand scopul de a stabili dife-
rentieri. Prejudecata ia forma misoginismului, misandriei, a sexismului, rasismului,
homofobiei, sovinismului, antisemitismului etc.
Din perspectiva reactiilor automate ale creierului la media, exista doua tipuri
de prejudecdti importante: prejudecata de confirmare si prejudecata de autoritate.

BIAS
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https://www.youtube.com/watch?v=kyLDUyc3HOQ
Despre biasuri, CJI
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Prejudecata de confirmare, cunoscutd ca bias de confirmare, se refera la faptul ca
oamenii, atunci cénd cauta indormatii, sunt inclinati sa le selecteze pe acelea care
le confirmad convingerile si sd le respingd pe cele care le contrazic aceste convingeri.
Prejudecata de autoritate se refera la predispozitia oamenilor de a credita o per-
soand pe care o considerd ,,expert” intr-un domeniu, o anumita institutie sau o sursa
de informare, chiar si atunci cand acestea se exprima pe retelele sociale intr-un do-
meniu in care nu au expertizd. Aceastd prejudecatda se poate extinde asupra priete-
nilor, pe care i creditdm atunci cand distribuie informatii.

c. Discriminare

Discriminarea consta in tratarea unei persoane sau a unui grup mai putin favorabil
decataltd persoandsaugrup, desi se aflain situatii sau contexte comparabile, atunci
cdand un astfel de tratament nu este justificabil obiectiv si rezonabil. Discriminarea
presupune, asadar, excludere, formulare de preferinta sau impunerea unor restrictii
nejustificate. De cele mai multe ori, la originea discrimindrii se afld prejudecdtile.

in legislatia romaneascd, criteriile care vizeaza discriminarea sunt: rasa, na-
tionalitateq, etnia, limba, religia, categoria social&, convingerile, sexul, orientarea
sexuald, varsta, handicapul, boala cronicd necontagioasd, infectarea HIV, aparte-
nenta la o categorie defavorizatd, precum si orice alt criteriu care are ca scop sau
efect restrdngereaq, inlaturarea recunoasterii, folosintei sau exercitarii, in conditii de
egalitate, a drepturilor omului si a libertatilor fundamentale sau a drepturilor recu-
noscute de lege, in domeniul politic, economic, social si cultural sau in orice alte do-
menii ale vietii publice.

Forme ale discrimindrii sunt: discriminarea directa (realizatd pe baza unui
criteriu discriminatoriu) discriminarea multipla (realizata pe baza mai multor crite-
rii discriminatorii), discriminarea indirecta (atunci cand o prevedere, un criteriu, o
practica aparent neutra duce la discriminare), hartuirea (comportamentul indimi-
dant, ostil, degradant sau ofensiv manifestat pe baza unuia sau a mai multor criterii
discriminatorii), victimizarea (tratamentul advers manifestat ca urmare a semna-
Iarii in instant@ a unui comportament discriminatoriu) si dispozitia de a discrimina
(ordinul de discriminare).
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Domeniul de continut Rolul mass-mediei/mediei in societate
1. De la informatie la stire. Fapte si opinii
2. Publicitate
3. Propaganda
4, Contextul in mesajele media

1. De la informatie la stire. Fapte si opinii

a. Informatia este o comunicare prin care cineva este pus la curent cu o situatie.

b. Stirea

$ti;'eq (De Botton A., 2015) este un gen jurnalistic care prezintd informatii actuale,
transmise prin intermediul mijloacelor de comunicare in masa. Una dintre diferen-
tele fundamentale intre stire si alte tipuri de mesaje care apar in spatiul public este
responsabilitatea jurnalistului care o produce si care trebuie sd actioneze respec-
tand principiile etice ale profesiei. O stire completa ii ofera cititorului cele mai im-
portante informatii, comunicdndu-i de ce, unde si cum s-a intdmplat un eveniment.
Una dintre cele mai cunoscute tehnici de constructie a stirii, in care jurnalistul con-
centreazda cele mai importante informatii in debutul acesteia, pentru ca apoi, sa
prezinte detalii si informatii complementare, este piramida inversata.

Lead
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Elementele esentiale ale unei stiri care respectd modelul piramidei inversate au rolul
foarte bine stabilite.

Leadul/introducerea - primul paragraf al stirii, in care sunt sintetizate
principalele informatii si se oferd raspunsuri la
cele 6 intrebdri esentiale: cine? ce? de ce? unde?
cand? cum?

Corpul stirii - contine informatii care dezvolta tabloul stirii: este
introdus conflictul, sunt relatate detaliile deruldrii
evenimentului si sunt aduse dovezile care sustin
faptele. Tot in aceastd etapd sunt incluse citatele
surselor pe care jurnalistul le-a consultat.

Contextul . fixeazda in mintea cititorului evenimentul, oferd un
cadru mai larg pentru acestaq, introduce informa-
tii care sunt de ajutor, dar nu sunt esentiale.

c. De la informatie la stire

Nu orice informatie are puterea de a stérni curiozitatea publicului si de a capta in-
teresul jurnalistilor. Din multitudinea de informatii cu care intrd in contact, jurnalistul
le alege numai pe acelea pe care le considerd demne de interes, demne de a fi fa-
cute publice, de a justifica efortul necesar verificdrii i prelucrdrii lor pentru a deveni
material de presd. In mod normal, informatia care poate deveni stire ar trebui sa se
caracterizeze prin:

- noutate, adica sd se referd mai ales la evenimente care s-au petrecut de curand;

- proeminenta actorilor, deoarece cu cat protagonistii sunt mai cunoscuti, cu atéat
informatia va fi considerata a fi de mai mare interes pentru public;

- proximitate, altfel spus, cu cat evenimentele se petrec intr-o zond mai apropiata
de locul in care trdieste cititorul, cu atat au mai multe sanse de a fi selectate si de
a deveni stiri;

- impact si consecinte, in sensul cd valoarea de stire poate fi daté de dimensiunea
impactului si de consecintele directe ale evenimentelor asupra receptorilor;

conflict, publicul fiind intotdeauna interesat de conflicte, certuri si rivalitati. Daca
un eveniment are atasat un conflict, iar in acest conflict sunt implicati actori proe-
minenti, posibilitatea, sa devina stire, creste;

- interes uman, oamenii fiind preocupati de tot ceea ce tine de experientele celor-
lalti, care li s-ar putea oricénd intdmpla lor: drame, lucruri nostime, accidente, ex-
periente etc.;

- raritate sau unicitate, altfel spus evenimentele obisnuite nu ajung sa fie stiri, pen-
tru cd nu raspund curiozitatii publicului, care vrea sa afle despre ceva iesit din co-
mun, care sa distrugd rutina.
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Drumul jurnalistului de la informatie la stire

Centrul pentru Jurn...

243 de sbonafl

y61 G A Trimite

https://www.youtube.com/watch?v=1x_NhPhklJQ
Drumul jurnalistului de la informatie la stire, CJI

Pentru ca o stire sa fie corect construita trebuie sa aiba:

- relevanta (subiectul trebuie sa fie important pentru public);

acuratete (informatiile trebuie sa fie corecte si demonstrabile);

claritate (limbajul trebuie sa fie simplu si clar, pentru ca mesajul sa fie usor de inteles);
echilibru (este nevoie sa fie prezentate toate punctele de vedere implicate);
echidistanta (toate ,vocile” trebuie s& primeascda aceeasi vizibilitate);
credibilitate (este nevoie ca sursele utilizate sa fie citate).

d. Fapte si opinii
Faptele si opiniile sunt adesea intretesute in mesajele media.

Faptele sunt imprejurdri reale, actiuni sau fenomene care se pot observa sau pot fi
demonstrate obiectiv, in baza unor probe, exprimate in termeni neutri.

Opiniile sunt aprecieri sau interpretari ale faptelor, vazute prin prisma subiectiva a

autorului, care nu pot fi verificate si demonstrate, care difera de la persoand la per-

soand, de la grup la grup si sunt exprimate in termeni emotionali.

Opinia are doud caracteristici fundamentale:

- legitimitatea - orice opinie este legitimd, fiindca dreptul oricérei persoane la
propria opinie este garantat;

- pertinenta, legatd de capacitatea persoanei care emite respectiva opinie de a
cunoaste domeniul asupra cdruia se pronunta.

OPINIl
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Fapte i opinii, in viata de zi cu zi - cum le deosebim

Centrul pentru Jurn...
243 de abonatl
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https://www.youtube.com/watch?v=i2qvJOBsaGl&t=2s
Fapte si opinii, in viata de zi cu zi — cum le deosebim, CJI
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Discriminarea faptelor de opinii este esentiala in decodarea mesajelor care se pot
dovedi a avea un impact asupra vietii noastre.

2. Publicitate

Publicitatea este actiunea destinatd disemindrii unui produs sau serviciu, cu scopul
de a atrage cumpadrdtori sau utilizatori. Un numar mare de activitati sau tehnici sunt
incluse in publicitate:

« spoturi TV sau reclame;

- publicitate radio;

« panouri;

- reclame in presa scrisg;

- publicitate online;

- publicitate in aer liber (garduri, copertine, transport in comun etc.);
- pozitionarea de produse sau plasarea de produse;

« publicitate la punctul de vanzare;

» branding.

3. Propaganda

Propaganda cuprinde actiuni care urmdresc sé atragd adepti sau sa influenteze ati-
tudinea oamenilor, s& convingd publicul, s adopte o anumita atitudine sau sé adere
la un anumit grup sau credintda si nu este legata de sfera comerciald, ci de politici
(campanie electorald, recrutare de dfiliati si simpatizanti etc.), ideologie (ONG-uri,
asociatii, forte armate etc.) si religie (atragerea credinciosilor in religii si secte).

Publicitatea |nst|tut|onqla (mesajele pe care guvernul unei tdri le adreseazd
cetatenilor sdi cu scopul de a promova un comportament sau valorl, de a informa
despre drepturile si obligatiile societatii etc., care nu are ca scop vanzarea) nu tre-
buie confundatd cu propaganda.

PROPAGANDA

ra
La

Ce este propaganda?

Centrul pentru Jurn... z ™
9 243 de abona 1 Gp A Trimite

https://www.youtube.com/watch?v=hELr_eoyxSc
Propaganda, CJI
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Publicitate are ca scop consumul sau Propaganda isi propune sd adere la o
contractarea unui bun sau serviciu. ideologie sau o schimbare de atitudine.

Publicitatea este legatd de comert. Propaganda are esentd politica, ideologi-
ca sireligioasa.

Obiectivul publicitatii este realizarea = Scopul propagandei nu este neapdrat le-
unei vanzdri sau a unui contract, care gat de schimbul monetar direct.
sd genereze schimb monetar.

Publicitatea are rol de informare, Propaganda este un tip de discurs
de a aduce la cunostinta publicului persuasiv, prin care se urmdareste
diverse informatii comerciale, pen- influentarea comportamentului uman
tru a-l ajuta in luarea unei decizii de intr-o anumita directie.

cumpdrare, dar si scopul de a men-
tine ,,piata” unui produs, asigurén-
du-se cd cei care cumpdard in prezent
produsul respectiv vor continua sé o
faca si pe viitor.

Atat publicitatea, cat si propaganda sunt forme legitime de exprimare, atata timp
cat scopul lor este explicit si actorii implicati sunt cunoscuti publicului.

4. Contextul in mesajele media

Alaturi de explorarea celor cinci intrebéri fundamentale ale unui mesaj transmis prin
orice mijloc, vizéind autorul, formatul, audienta, continutul si scopul, mai existd si in-
trebarea, mai complexa ,,in ce contexte a fost trimis/ formulat/ receptionat mesajul?”.

Contextul este cel care pune faptele intr-o anumita luming, puténd schimba si echi-
librul emotional al unei relatdri. Adeseori, insusi canalul de difuzare este o parte a
contextului. El creeaza tabloul mai larg, in care se incadreaza faptele relatate sau
opiniile exprimate.

Informatiile care ofera context unui material jurnalistic pot fi de mai multe tipuri:

- istorice - descriu evolutia in timp a unei naratiuni sau a unui proces, etapele care
au condus la evenimentul descris;

- comparatii - compard evenimentul descris cu altele similare, pentru a se
evidentia inscrierea sa intr-o serie de evenimente similare, fie caracterul sGu
exceptional;

- conexiuni - definesc legaturile dintre actorii evenimentului si altii, exteriori, care
pot pune evenimentul descris intr-o retea de alte evenimente similare;

- predictii — aratd ce cascadd de alte evenimente poate antrena evenimentul relatat
si care sunt consecintele sale.

Momentul in care se face o anumitd comunicare depinde, de asemeneaq, de
context. De multe ori, concurentii politici ,,scurg” catre presa informatii defavorabile
contracandidatilor lor, in momentele sensibile ale campaniei electorale.
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Domeniul de continut Sistemul mass-media
1. Sistemul mass-media
2. Rolul publicului
3. Agenda media

1. Sistemul mass-media

Sistemul mass-media influenteazd functionarea celorlalte sisteme ale societdtii si
este, la randul ei, determinatd de acestea. Mass-media a devenit un fel de centru
gravitational in raport cu care se pozitioneazd celelalte segmente ale societatii.
Relatiile dintre tipurile de institutii media, dintre jurnalisti, patroni, oameni politici,
dintre companiile care cumpdrd publicitate, cadrul legal, formele de auto-
reglementare, contextul economic sau social sunt vitale pentru a intelege modul in
care ne informam.

a. Formele de finantare ale mass-mediei
Institutiile din sistemul mass-media pot fi clasificate dupad criterii extrem de diverse.

Dupad criteriul scopului activitatii, existd institutii orientate cdtre obtinerea
profitului (comerciale) si institutii non-profit (cele de serviciu public).

Primele nu depind, in general, de o sursa externd de finantare, fapt care le
asigurd o mai mare independenta in ceea ce priveste pozitia politica si alegerea
continuturilor ce vor fi difuzate. Influenta publicului se exercitd in mod direct
(prin cresterea sau scaderea vanzdrilor unui produs) sau indirect, prin scaderea
audientelor.

Institutiile media comerciale pot fi autonome sau pot fi integrate in grupuri econo-
mice mai mari (consacrate productiei de mass-media sau productiei unor bunuri di-
ferite de cele specifice comunicadrii in masa). Institutiile media private sunt afaceri,
care trebuie sd genereze profit pentru patroni sau actionari. Pentru institutiile media
comerciale, cel mai important element de luat in calcul este audienta - cati oameni
urmdresc acel post de radio sau televiziune, cumpara ziarul sau revista, urmdresc
informatiile pe platformele web.

Sursele de finantare ale mediei comerciale:

« publicitatea comerciald, realizeazd diverse produse (stiri, reportaje, emisiuni de
divertisment etc.), cumpdra dreptul de a difuza evenimente sportive sau culturale etc.

- plata pentru continut: in presa scrisd este vorba de plata abonamentelor sau de
cumpdratul ziarelor ,,la bucatd”, in cea online a apérut modelul abonamentelor, pentru
a avea acces la continut. Produsele media se adreseaza publicului care urmdareste
si plateste pentru respectivele produse si companiilor care achizitioneazd spatiu sau
timp, in care sa si difuzeze reclamele.

- publicitatea din bani publici. Institutiile publice locale sau centrale (primérii, consilii,
prefecturi, ministere, companii publice) au la dispozitie bugete de publicitate pentru a
promova activitatea institutiilor sau pentru a face publice, mai usor, hotaréari sau do-
cumente adoptate de acestea.

Institutiile media publice trebuie sé fie accesibile tuturor cetatenilor. Neavand presi-
unea audientei, institutiile publice de media nu trebuie sa isi decida continutul doar
in functie de popularitate, dar trebuie sa se asigure cd produsele media pe care le
produc sunt interesante pentru intreaga populatie (emisiuni si materiale pentru ca-
tegorii de public diverse, pentru minoritati, materiale educative etc.).
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2. Rolul publicului

Mass-media dezvolta constiinta maselor si exercitd o influenta substantiald asupra
receptorilor, sarcina principald fiind aceea de a informa publicul despre faptele
si evenimentele petrecute. Influentarea publicului se produce in urma si prin
intermediul expunerii la actiunea mass-media: acelasi mesaj va fi receptat diferit si
va exercita efecte diferite, in functie de tipul si de caracteristicile specifice canalului
de informare.

Publicitateafdcutdunorevenimente sautdcereaincare acesteasuntinvaluite,
modul de selectare si expunere a stirilor, prezentarea sicomentarea,,evenimentelor”,
influenteaza in egald masura continutul, aprovizionarea cu informatii si structura de
comunicatie a opiniei publice.

a. Implicarea publicului

Implicarea publicului trebuie sd se manifeste in doud directii: in sustinerea financiara
a persoanelor care desfésoara activitate jurnalistica si prin asigurarea, prin implicare
civicd, a unui cadru democratic, in care institutiile media sé isi indeplineasc& mandatul.
Pornind de la public, pénéain acest moment, au fost testate trei metode de finantare:

- modelul bazat pe donatii, in care publicul este incurajat s& doneze timp sau bani
pentru a sprijini o institutie. Donatia implica o relatie caritabilda.

- modelul bazat pe abonament, in care publicul plateste o anumitd sumé pentru a
accesa un produs sau serviciu. Abonamentul implica o relatie tranzactionald.

- modelul bazat pe dfiliere, in care publicul este invitat s& ofere timp, bani, relatii,
expertiza profesionald, distribuire prin retelele personale, pentru o cauzéin care cred.

Modelele de finantare ale mass-mediei, ancorate pe contributiile publicului, sunt
cele mai si transparente forme de finantare din economia digitald actuala.

b. Interesul public si interesul publicului

Interesul public este un concept care descrie bundstarea generald sau beneficiile
nete generate pentru intreaga societate. Fiindca are un rol important in societate,
mass-media actioneazd/ar trebui sa actioneze in interes public, prin identificare
unor subiecte relevante, care au impact asupra societatii, prin prezentarea stdrii
de fapt si prin solicitarea autoritdtilor competente de a rezolva problemele identi-
ficate. Este de interes public atdt protejarea drepturilor individului, cat si respecta-
rea dreptului de a fi informat corect, in contextul asigurarii pluralismului surselor de
informare. Libertatea de exprimare este ea insasi de interes public. Problemele de
interes public au legaturd cu persoanele care detin o functie publica sau care utili-
zeazd resursele publice sau cu toti aceia care joacd un rol in viata publica.

Interesul publiculuiinseamnd c& un numdr mare de oameni este interesat de un anu-
mit gen de informatii care nu sunt neapdrat de interes public. Viata privata a unor
persoane publice, faptele ,senzationale” nu sunt de interes public, dar reprezinta
interesul publicului.



PROF: POCU/904/6/25/OPERATIUNE COMPOZITA OS 6.5, 6.6 COD SMIS 146587
L]
3. Agenda media

Agenda media se refera la totalitatea problemelor care se discuta in media, actio-
ndnd ca un facilitator intre agenda publica si cea institutionala. Problemele proemi-
nente, cele de care se loveste zilnic cetdteanul, sunt incluse in acelasi timp in agenda
mass-media si in agenda publicului. Atentia mare acordat& de mass-media proble-
melor mai putin proeminente, contribuie la sensibilizarea publicului. In prezent, noile
media au o influentd foarte mare in stabilirea agendei, datorita rapiditatii transmiterii
informatiilor, accesibilitatii si popularitatii in randul consumatorilor de mass-media.
Comunicarea online poate construi o agenda alternativa pentru diferite grupuri din
societatea civild, care contestd agenda vechii mass-media.

Agenda media se construieste prin negocierea agendei publicului, a cetdtenilor,
a politicienilor, a companiilor si a patronilor.

Agenda publicului - fiecare organizatie media are anumite categorii de public si pro-
duce continut media pe gustul si pentru interesul acestora, care poate fi diferit de
»binele social” sau de interesul general.

Agenda cetatenilor se refera la temele de interes general: informatii necesare pentru
a lua decizii informate, informatii referitoare la ce merge si ce nu merge in comunita-
te, buna guvernare, mersul sistemului educational sau sanitar etc.

Agenda politicienilor - temele pe care oamenii politici doresc sa fie prezente in media.

Agenda companiilor - temele pe care fiecare companie doreste sd le transmita cate-
goriilor de public vizate (prin reclame sau prin continut editorial rezultat in urma unor
actiuniintreprinse de acestea - fie comerciale, fie non-comerciale - sponsorizdri, eve-
nimente etc).

Agenda patronilor se refera la motivele pentru care o organizatie media existd si care
pot influentaq, si ele, agenda media. Daca scopul este profitul comercial, atunci agen-
da media ar putea viza subiecte de fapt divers, senzationale sau cu accent pe con-
flict, pentru a maximiza audienta siincasdrile din publicitate, sau chiar, ar putea afec-
ta independenta editorialé a jurnalistilor, prin acceptarea de presiuni, pentru a evita
anumite subiecte sensibile.
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Domeniul de continut Internet si retele sociale
1. Expunerea selectiva. Bulele informationale si camerele de ecou
2. Personalizarea online
3. Amprenta digitala/identitatea digitala
4. Tipuri de comportamente deviante in spatiul online

1. Expunerea selectiva. Bulele informationale si camerele de ecou

a. Expunerea selectiva

Expunerea selectiva este tendinta oamenilor de a favoriza informatiile care le int&-
resc opiniile preexistente si de a evita informatiile care le contrazic. Este cunoscutd
si sub numele de prejudecatd/bias de confirmare.

b. Bula informationald (bula de filtrare)

Bula informational& reprezint& expunerea unei persoane doar la stirile si informa-
tiile care sustin ceea ce crede si ii place, cu riscul de a o izola in propriile sisteme
culturale si ideologice, fiind un spatiu de excludere cu omisiuni de informatii, uneori
accidentale.

c. Camera de ecou se refera la repetarea unor stiri si informatii, care amplifica si
intdéresc credintele in interiorul unui sistem cultural si ideologic inchis si impdrtasit
de un grup de persoane; informatiile care contrazic aceste credinte sunt respinse.
Spatiu de excludere care manipuleazéa convingerile personale pentru a refuza acti-
ve alte opinii.

Atat bulele informationale, cét si camerele de ecou sunt responsabile pentru
consumul nostru informational si sunt spatii de excludere. Bulele informationale ex-
clud informatii prin omisiune, iar camerele de ecou manipuleaza increderea si cre-
dintele pentru a refuza alte voci prin subminare si discriminare. Acestea din urma
cresc dependenta de o sursa unica de informatii si sunt construite in jurul unor lideri
carismatici.

2. Personalizarea online

Personalizarea online se refera la personalizarea experientei de informare online de
catre marii giganti informatici, pe baza comportamentelor noastre anterioare. Acestia
stabilesc care sunt informatiile care ne-ar putea interesa si ni le livreaza cu prioritate.

Indexarea pe motoarele de cautare

Motoarele de cautare sunt utilizate pentru a accesa informatii, servicii, divertisment
si alte resurse disponibile pe web, indexate pe World Wide Web (www) sau pe ceea
ce numim deepweb (cea mai mare parte a retelei de internet, unde continutul nu
poate fi gdsit sau accesat direct prin motoare de cautare si, prin urmare, nu pu-
tem ajunge cu usurintd acolo. Include servere si pagini private, servicii securizate de
transmitere a platilor sau fisierele pe care le stocdm in cloud in mod sigur, serviciile
de e-mail si servicii bancare online etc. Anonimatul oferit de Deep Web este foar-
te important pentru persoane care au nevoie de protectie pentru comunicdrile lor,
pentru ca impartasesc date si informatii sensibile, care le pot pune in pericol sigu-
ranta ori chiar viata).

Cookies

Cookies-urile sunt seturi de date etichetate cu o identitate unicd, utilizate pentru a
identifica computerul atunci cdnd suntem conectati la internet, pentru a ne oferi o
experienta personalizata. Personalizarea nu este facuta doar de motoarele de cdu-
tare, ci si de browsere si chiar de fiecare website in parte, urmarind sé ofere produse
si servicii apropiate nevoilor consumatorului.
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Retele sociale

Retelele sociale sunt retele de utilizatori de internet, bazate pe anumite site-uri web
la care utilizatorii se potinscrie si interactiona cu alti utilizatori, deja inscrisi. Membrii
unei retele sociale sunt legati intre ei in mod informal, dar de obicei contribuie activ
la colectarea si raspandirea informatiilor pe mapamond prin intermediul webului.

Blogul si viogul

Blogul este un website informativ care constd in intréri de text (postari) in stil jurnal,
intr-un stil adesea informal, in timp ce vlogul este un blog transpus sub forma unui
video, o forma de jurnal video online.

3. Amprenta digitald/identitatea digitala

Amprenta digitala reprezintd urmele persistente pe care comportamentul digital si
prezenta online le lasd despre noi in spatiul digital. Aceasta include informatii perso-
nale (profiluri media, conturi create pe website), fotografii pe care le postédm online
sau pe care le posteazd altii despre noi, tot ceea ce spunem online, contributii la
retelele sociale, pe forumuri, articole etc.), putem spune cé ea reprezinta rezultatul
procesului numit amprentare digitala.

Elementele componente ale amprentei digitale:
- amprenta digitala activa;
« amprenta digitala pasiva.

Amprenta digitala activa se referda la implicarea in activitati online, constient si res-

ponsabil, dupd cum urmeaza:

« membru intr-o comunitate (conteazda foarte mult imaginea pe care ne-o construim);

- autodiseminarea informatiei despre noiinsine (foto, video, texte, informatii personale);

« navigarea online (informare, cumpadardturi online, relaxare) — politica de securitate afi-
sata de website-uri trebuie verificatd inainte de a ne da acordul, intrucét, ulterior, vor
putea utiliza de drept datele noastre personale.

Exemple de amprente digitale active: postare pe platforme de social media; comple-
tarea formularelor online, cum ar fi atunci cénd va inscrieti pentru a primi e-mailuri
sau texte, acordul de instalare a cookie-uri pe dispozitive cand se solicita de browser.

Amprenta digitald pasiva se referd la datele generate de algoritmi, care analizeaza
intreaga noastrd activitate online si la informatiile facute publice de terti (istoricul
de navigare - browserul inregistreazd tot ce vizitdm online; cookie-uri — date utili-
zate de website-uri pentru a personaliza informatia primita; taguri - mentionarea
intr-un post al altcuiva; comentarii, cautdri ale altora despre noi).

Exemple de amprente digitale pasive: datele Iasate in urma fara sa stim, cand
utilizdm internetul: adresa IP; locatia aproximativd; istoricul browserului etc.

Amprenta digitala nu dispare. Informatiile despre noi online ramén stocate unde-
va pe Internet, pot fi copiate si impdrtdsite altora fara acordul nostru.
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Dezvoltarea unei amprente pozitive presupune comportamente active, in urmdatoarele

directii:

- reputatia digitala — pentru care ar trebui sterse postdrile pe care utilizatorul nu le do-
reste publice, navigarea privata pe browser, instalarea optiunii Google alert etc.

- responsabilitatea digitald - pentru care ar trebui semnalate si contracarate unele re-
actii nepotrivite, verificarea mesajelor inainte de postare sau a sursei acestora, evita-
rea folosirii datelor de identificare in parole etc.

« management digital -presupune dezactivarea conturilor nefolosite, revizuirea setd-
rilor de securitate a conturilor, conectarea la retele sigure, criptarea documentelor,
inchiderea serviciilor de localizare, stergerea regulatd a cookie-urilor, a istoricului de
navigare, folosirea motoarelor de navigare care protejeaza datele personale, evita-
rea folosirii aceleiasi parole pentru mai multe conturi etc.

Amprentele digitale se vor regésiin:

« istoricul cautdrilor

- mesaje text, inclusiv mesaje sterse;

- fotografii si videoclipuri, inclusiv cele sterse;

- fotografii etichetate, chiar si cele pe care nu le-ati dorit niciodata online;
- like-uri pe retelele sociale;

- istoricul de navigare, chiar si atunci cénd sunteti in modul ,,incognito”.

Exemplu de istoric de navigare
Exemplu de amprenta digitala pasiva

£ Istoric x + W = X

< C  ® Chrome | chrome://history 2 w 0O -\W:} H
G Istoric [caut in istoric

® Istoricul Chrome 1:04 G teava metalica rotunda gard pret - Ciutare Google  www.google.com

[CO File de pe alte dispozitive 1:04 EH TeavaRotunda de Otel - Livrare Specializata | MatHaus by Arabesque  mathaus.ro

Sterge datele de 1:04 ==  Contact- TeviMetal tevimetalro

mi
N

navigare

=

Teava neagra sudata, grosime perete 2,65 mm, bara 6 m lungime | MatHaus by Arabesque  mathaus.ro

1:02 Y@ Teavarotunda 48.3x2 bara 6m-Shop.Vindem-leftin.ro  shop.vindemvieftin.ro

=

Teava Rotunda de Otel - Livrare Specializata | MatHaus by Arabesque  mathaus.ro

teava metalica rotunda 1 tol pret - Cutare Google  www.google.com

|

Teava Rotunda de Otel - Livrare Specializata | MatHaus by Arabesque  mathaus.ro

=
@

teava metalica retunda - Cautare Google  www.google.com

Cauti teava metalica rotunda 1 tol? Alege din oferta eMAG.ro  www.emag.re

Cauti teava metalica rotunda? Alege din oferta eMAG.ro  www.emag.ro

™ o o

Cauti teava metalica rotunda? Alege din oferta eMAG.ro  www.emag.ro

O
O
O
O
O
O
0 o 6
O
O
O
O
O
O

m s 0 gz ©@ W Livrabil A, Amprenta.. X7 i (@ O Istoric—Google Chro... & 19°C Cloudy ~ O @ L1d) p NG us3 B

=]
o
&
@

teava metalica rotunda - Cautare Google  www.google.com




PROF: POCU/904/6/25/OPERATIUNE COMPOZITA OS 6.5, 6.6 COD SMIS 146587

Exemplu de amprenta digitala activa

ﬁ[ZCH)h-'.zeu\-‘lEtla Facsbock X 4 v = X
€« C & facebook.com/muzeulastrasibiu/ o Qprw 0O 'f@ reruptd )

ta pe Facebook

‘% Muzeul Astra

o

Evenimente viitoare

p Sibiu Guitar Meeting 2022

) Imi place () Comenteazi

=~ Scrie un comentariu..

Anca Botoroaga
Felicitari, Maria! § §
imiplace Rispunde 5z
B Pagini creati - 25 actombrie 2016 £,  Andalonas
" Felicitari cistigatorilor! @
imiplace Rispunde 5z
Diana Sasu
Felicitari!
@ Serviciul Public Judetean Sal... imiplace Réspunde 52

1l imi place -
enta .-‘-'A'J-. Pensiunea Maria
L

Felicitari, Maria Tonea! Z
1ASIBIU _ . . _
A i place asta 1l Imi place imiplace Rispunde 6z °

@ W livabil A Amprents.. &7 ni (@ | Q (20+) Muzeul Actra | .. & 19°C Couy A T @I S w6 50 B

Pagini similare

b. Identitatea digitala este imaginea noastra virtuala care este rezultatul unei inre-
gistrari permanente chiar din momentul in care accesdm internetul (vizitarea unui
website, conversatie pe chat, cumpadaraturi online, folosirea unui motor de cautare,
postarea unor mesaje pe retelele sociale etc.). Identitatea noastra digitalda nu se for-
meazd brusc.

Identitatea digitald are doud dimensiuni:

- identitatea personald, cuprinde date de identificare (data nasterii, CNP, cardurile,
datele biometrice, amprenta etc.);
- identitatea sociald, se refera la biografie, context social, activitatea online.

De cate ori addugdm informatii despre noi in zona virtuald, amprenta noastra digi-
tala intrd in expansiune.

4. Tipuri de comportamente deviante in spatiul online

Desi responsabilitatea in mediul online este aceeasi ca si in spatiul fizic, oamenii au
tendinta s& se comporte diferit in mediul online, avand impresia cd sunt anonimi,
ceea ce genereazd agresivitate si un soi de dezinhibare care poate avea consecinte
negative.

Existd mai multe forme de manifestare a de comportamentelor deviante in
spatiul online:

Cyberbullyingul sau hartuirea online este un comportament deviant care i are drept
tinta pe cei de Idngd noi, ne afecteazd personal pe fiecare si se intdmpla in mediul
online.



Cyberhondria (ipohondria cibernetica) este starea de anxietate facilitatd de cdu-
tarea de informatii medicale online. Informatiile gdsite pe internet atunci cand ne
interesdm de o boala sunt generale si nu tin cont de particularitatile fiecarei persoa-
ne, de antecedentele sale.

Feedul monocultural este modul personal de reactie la nivelul retelelor sociale, de
exemplu de tipul share (distribuie/trimite), like (imi place) care ne punin contact doar
cu acei prieteni care au pdreri politice similare, care viziteazd pagini care ne inte-
reseazd si a caror informatie ne place, oameni cu puncte de vedere similare, care
intdreste increderea in pozitiile noastre si le ignord pe cele care le contrazic.

Narcisismul este proiectarea despre noiinsine a unei imagini aparte, maiinteligente,
mai frumoase, din dorinta de a fi placuti, intelesi, acceptati. Preocuparea fata de
propria imagine nu este negativd in sine, insd o exagerare a acestui comportament,
in care ne compardm permanent cu alte persoane, credem cd nu suntem suficient
de buni si cd avem nevoie de imbunatdatiri, ne poate indepdrta de realitate.

Domeniul de continut Dezinformarea
1. Tipuri de dezinformare
2. Tehnici de verificare a informatiei

1. Tipuri de dezinformare

Dezinformarea este un fenomen care nu este caracteristic doar lumii contempo-
rane, dar ceea ce surprinde astdzi este rapiditatea cu care se poate raspandi. In
2017, Claire Wardle utilizeazd termenul de ,,haos informational” pentru a caracteriza
ceea ce se intdmplad in societatea actuala si identifica trei forme de manifestare a
acestuiq, criteriile la care apeleaza fiind gradul de falsitate si intentia de a face rau:
informarea gresitd, dezinformarea si informarea maligna.

Informarea gresita este atunci cand se disemineazda informatie falsa, fara intentia
de a face rdu.

Dezinformare este atunci cdnd se disemineazéa informatie falsd, stiind cd ea este
falsa, scopul fiind acela de a face rau.

Tipuri de manifestare a haosului informational (Claire Wardle, 2017):

De exemplu, TimesNewRoman.ro, publicatie online de satira
si umor, valorificd teme actuale, iar pentru cei care nu cu-
nosc specificul publicatiei continutul mesajelor promovate
de aceasta este credibil.

Este vorba de clickbait, haosul informational creGndu-se mai
Legaturi false ales daca cititorii nu citesc decat titlul si trag concluzii des-
pre continutul materialului respectiv.

De exemplu trunchierea unor afirmatii, scoaterea din con-
text, toate acestea putdnd declansa haosul informational.

Poate fi vorba de o fotografie adevdratd, dar veche, folosita
Context fals ca fiind noud. In general, astfel de dezinformdri se petrec in
situatii de criza.

Numele sau logoul unei institutii cunoscute este folosit im-
preund cu un continut fals. Este o metodad foarte eficienta de

Continut-impostor dezinformare, deoarece consumatorul de informatii are ten-
dinta de a credita un continut atunci cand are convingerea
ca afost creat de persoane sau organizatii credibile.

Satird si parodie

Continut ingelator



in acest caz este vorba de un continut adevérat alterat, o
metodd puternicd de dezinformare. Continutul manipulat
se bazeazda pe imagini adevarate (video sau foto) pe care

Continut manipulat cinevale modifica pentru a pdrea altfel decat s-auintadmplat.
Un exemplu in acest sens este incetinirea vitezei cu care se
succed cadrele dintr-o inregistrare video, ceea ce poate
crea impresia cd persoana care vorbeste se afld in stare de
ebrietate.

In acest caz poate fi vorba de crearea unui continut intru
totul fals, distribuit cel mai adesea prin intermediul unui cont
de utilizator fals. Din aceasta categorie face parte ceea ce
numeste deepfake, in care inteligenta artificiala este folosita
pentru a crea un produs video sau audio in care cineva face
sau spune ceva ce nu a facut sau nu a spus de fapt. Tot din
categoria continutului fabricat fac parte continuturile despre
leacuri miraculoase sau teoriile conspiratiei.

Teoriile conspiratiei sunt convingeri cd anumite evenimente

sau situatii sunt manipulate in mod secret de forte puternice

ale caror planuri sunt malefice.

Elementele-cheie ale teoriilor conspiratiei:

- existenta un presupus complot secret;

- existenta un grup de conspiratori;

- existenta unor ,,dovezi” care par sa sustind teoria conspiratiei.

- existenta sugestiei ca nimic nu este intGmplator si cd nu exis-
td coincidente; nimic nu este asa cum pare si toate lucrurile
sunt interconectate;

- vehicularea ideii cd lumea este alcatuita doar din buni si rai;

- tendinta de transformare a oamenilor si grupurilor in tapi is-
pasitori.

De multe ori, teoriile conspiratiei se afla in relatie cu liderii ca-

rismatici. Acestia reprezintd persoanele care reusesc sd promo-

veze foarte eficient mesajele ce intré in categoria teoriilor con-

spiratiei, adesea prezentdndu-se ca victime ale conspiratiilor si

singurii capabili sa ia atitudine impotriva fortelor malefice.

Continut fabricat

Teoriile conspiratiei

de care sunt atrase printr-un camp magnetic.
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Informare malignd este atunci cdnd se disemineazd informatie adevaratd, cu sco-
pul de a face réu. in aceastd categorie se incadreazd mformatule private, transfe-
rate in spatiul public.

Deconstructia mesajelor dezinformatoare
in deconstructla mesajelor dezinformatoare, este |mportcmta observarea elemen-
telor componente: autorul, formatul, continutul, scopul si publicul.

Autorul. Cei care produc haosul informational pot fi oamenii politici, serviciile de in-
formatii nationale sau internationale, organizatiile sau persoane care doresc sé pro-
moveze o anumitd agendd, botii sau trolii. Botii sunt conturi controlate prin interme-
diul unor algoritmi software care imita activitatea utilizatorilor umani, dar opereaza
cu un ritm mult mai crescut. Trolii sunt oameni care posteaza folosind profiluri false
de utilizatori si care au misiunea de a provoca emotii atacdndu-si tintele, de a muta
conversatia spre alte subiecte sau de a o duce in derizoriu. Pot fi extrem de eficienti,
deoarece sunt specializati in a-i hdrtui si ataca violent pe cei care contestd mesaje-
le pe care trolii le transmit.

Formatul. Produsele care genereazd haos informational sunt multiple si de cele mai
multe ori intrd in categoria textelor multimodale. De exemplu, pot fi stiri care induc
in eroare, meme-uri, fotografii sau produse video alterate. Meme-urile sunt imagini
care atrag atentia si au suprapuse anumite bucdti de text, fiind distribuite pe rete-
lele sociale.

Continutul. Pentru a fi eficiente, continuturile ce produc haos informational starnesc
emotii si sunt insotite de imagini extrem de puternice, prezintd scenarii care atrag
atentia si contin mesaje repetitive.

Scopul. Toate mesajele sunt construite cu un scop, prin urmare si cele care au con-
tinut fals sau inseldtor. Scopul lor este de a genera influenta politica sau ideologicd,
castiguri financiare sau de a iesi in evidenta.

Publicul. Fiecare mesaj are categoria sa de public, iar fiecare receptor decodeazda
mesajul in functie de experienta de viatd, propriile convingeri, context etc. Pentru a
fi eficiente, elementele dezinformdrii accentueazd diferentele si diviziunile.

Reactiile automate ale creierului la media
Exista cateva reactii automate ale creierului uman la media: biasul de confirmare,
amintirile false, fluenta euristicd, prejudecata de autoritate si atractia fatd de povesti.

Prejudecata de confirmare (bias de confirmare). in momentul in care cautd informa-
tii, oamenii au tendinta de a cduta si de a accepta informatii care le sustin convinge-
rile actuale si de a respinge acele informatii care le contrazic. Este in fond modul in
care fiecare individ isi valideaza parerea buna despre sine. Exista studii care arata
cq, in varianta extremd, existd un efect si mai puternic, ,,efectul de recul” (backfire
effect). Cand sunt prezentate dovezi care contrazic una dintre credintele cele mai
puternice ale unei persoane, se poate ajunge, de fapt, la intdrirea acelei credinte,
si nu la invalidarea sau la deschiderea pentru dialog. Deocamdaté nu se stie cat de
des intdlnit este efectul de recul, dar acesta trebuie luat in considerare in cazul rete-
lelor sociale. Atunci cand cineva are o pdarere ferma despre un subiect si primeste in-
formatii factuale care ii contrazic pdrereaq, efectul este de fapt de intdrire a pozitiei.

Amintirile false sunt generate in momentul in care creierul uman, nemaiamintindu-si
detdlii ale unui eveniment, incearcd acoperirea zonelor lipsd cu detdlii plauzibile.
Amintirile false sunt construite adesea prin combinarea amintirilor reale cu continutul
sugestiilor primite din alte surse.



Fluenta euristica. Cu cat o idee este prezentatd cu mai mult profesionalism, cu atat
mai mult este consideratd mai serioasd, chiar dacda nu este logica. Pe aceasta se
bazeaza si website-urile care mimeaza profesionalismul prin design, desi continutul
este plin de dezinformdri, teorii ale conspiratiei sau informatii gresite, dar si anumite
personaje care apar in spatiul public si, in spatele unor discursuri care par profesio-
niste, isi mascheaza lipsa de expertizad in domeniul despre care se pronunta.

Prejudecata de autoritate. Atunci cand oamenii asociazé pe cineva cu imaginea
unui ,,expert” sau atunci cand au incredere intr-o anumita institutie sau sursa de
informare, credibilitatea se transferd si asupra altor domenii, chiar si atunci cénd nu
este adevarat. Atunci cdnd informatiile sunt impartdsite prin intermediul retelelor
sociale, aceastd prejudecatd de autoritate se poate extinde si asupra prietenilor.

Atractia pentru povesti. Naratiunile construite in jurul unor povesti sunt foarte efici-
ente. Atunci cand un eveniment este complex si dificil de inteles, mediail transforma
intr-un narativ familiar, usor de receptat, chiar dacd este fals.

2. Tehnici de verificare a informatiei

Verificarea informatiei este esentiald in mediul informational actual, in care perceptii-
le gresite si emotiile puternice ne invdluie din toate partile, provocdndu-ne permanent
sd adoptdm o atitudine atentd si critica fatd de toate tipurile de mesaje media care
plutesc in spatiul nostru informational si s& ne formam deprinderea de ainteroga side
a cerceta informatia.

Procesul de verificare implicda trei preconditii:

* abordare deschisa in raport cu informatia;

* cunostinte care sd permitd identificarea de posibile erori ori de rele intentii in trans-
miterea informatiei;

* competente de documentare si verificare.

Investigarea informatiei este un exercitiu necesar, care porneste de la stabilirea
unei strategii de verificare, care sa ajute receptorul sa evalueze credibilitatea cu
efort minim, intr-un timp cat mai scurt. Succesul verificdrii informatiilor este strdns
legat de strategia initiala si de un set de repere.

O strategie de verificare a informatiilor pleaca de la modelul formulat de S.
Wineburg (Wineburg S., McGrew S. (2017), Lateral reading: reading less and learning
more when evaluating digital information, Stanford History Education Group 2017),
care urmdreste doud repere majore, sursa si continutul, in functie de care este ana-
lizata credibilitatea mesajelor.

Evaluarea porneste de la cele cinci intrebdri esentiale formulate in procesul
de deconstructie a mesajului media, de aceasta datd din perspectiva credibilitatii
informatiei.
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Evaluarea sursei si a scopului « Cine a creat acest mesa;j?

- Este creatorul mesajului creditat cu incredere in
spatiul public?

- Cadlificdrile/expertiza creatorului de mesaj sunt re-
levante?

- Ce valori, stil de viata, puncte de vedere sunt re-
prezentate in mesaj? Dar omise?

- Existd o viziune sociala /politicd/economicda cu-
noscutd a publicatiei / companiei, la care recepto-
rul se poate raporta atunci cand citeste mesajul?

- De ce a fost acest mesaj transmis?

- Care sunt interesele publicatiei/companiei care a
transmis mesajul?

- Sunt acestea transparente in spatiul public ori nu?

Evaluarea continutului « In ce mod poate fi inteles diferit mesajul de catre
diferiti receptori?

« Care sunt informatiile factuale care ramén nemisca-
te, indiferent de posibile interpretdri, si care opiniile?

- Care sunt tehnicile creative folosite pentru a atra-
ge atentia?

- Este titlul un clickbait?

- Continutul vrea s& atragda atentia cu orice pret si
trezeste emotii puternice?

Indicii pentru informarea ta
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Evaluarea informatiei urmarind cele doud repere se face in doud etape:

. , investigarea mesajului prin analiza elementelor componente
ale acestuia si prin incercarea de a stabili gradul de credibilitate doar prin evalua-
rea informatiei continute de mesaij.

. , care implica investigarea informatiei continute de mesaj, prin
raportarea la alte surse externe si analiza din mai multe perspective.

Cautarea verticala este primul pas al verificdrii informatiei si se referd la informatia
continuta de o anumita pagina a unui website. O buné parte a mesajelor false intal-
nite in mediul online au aparenta unor informatii legitime, astfel incét cunoasterea
conventiilor folosite in producerea mesajului poate duce la intelegerea diferentelor
dintre adevdrat si fals. Cautarea verticald presupune cercetarea sursei si a continu-
tului, urmarind conventiile detaliate mai jos:

Sursele de informatii legitime au o adresd URL profesionald,
care se potriveste cu numele organizatiei lor. Adresele URL
ale platformelor care transmit informatii falsificate sunt
susceptibile de a avea un nume tendentios sau nu sunt usor
identificabile cu organizatia cdreiaii apartin.

Totodatd, adresa URL poate face diferenta: aceasta va va
spune tarain care este gazduit site-ul (de exemplu .cq, .au) sau
scopul site-ului (.edu, .com, .org). Website-urile care contin in-
formatii false folosesc uneori adrese URL care imita site-urile
legitime sau sunt foarte apropiate de acestea (ex: www.me-
dya.ro, in loc de www.media.ro, sau utilizeazé un domeniu di-

Verificarea sursei, ferit (ex: ,inloc de www.media.ro).
a autorului si Identificarea autorului este la fel de importantd. Sursele
a adresei URL credibile de informatii au materiale semnate de autori care

pot fi usor identificati, al cdror nume apare integral pe pa-
gind si poate fi chiar insotit de o prezentare a calificdrilor si
experientei acestuia. In cazul informatiilor falsificate, arti-
colul nu este atribuit ori sunt specificate doar initialele nu-
melui, pentru ca autorul sa fie mai dificil de identificat si s&
nu poata fi tras la rdspundere pentru continut.

Existenta paginilor Despre noi sau Contact pot oferi credibi-
litate unei platforme. Toate website-urile legitime au pagini
de acest gen, desi numele pot diferi, in care oferd mai multe
informatii receptorului despre identitatea sursei. Prezenta
unei adrese fizice si a numarului de telefon cresc credibili-
tatea sursei, mai ales in cazul organizatiilor si firmelor.

Verificarea Cititorul va explora continutul mesajului, urmarind argu-
continutului mentele si tehnicile de constructie folosite.

Verificarea linkurilor din interiorul articolului poate in-
dica dacd un mesaj este creat cu bund credintd ori ba.
Majoritatea legdturilor dintr-un articol ar trebui sa functi-

Verificarea linkurilor oneze, iar aceste legaturi sa duca cititorul catre alte surse
legitime. Daca in mod repetat linkurile dau erori, cititorul ar
trebui sd ramana sceptic la continut. Linkurile din interiorul
paginii pot spune multe despre afilierea site-ului.



Designul web poate indica standardele de calitate si de
credibilitate ale organizatiei. O grafica slaba, cu prea multe
culori sau fonturi, cu prea multe animatii, obositoare pentru

Design-ul web cititor, indicd cel mai probabil intentia de a distrage aten-
tia cititorului de la continut. Website-urile care contin infor-
matii false auinceput sa foloseascda designuri profesionale,
pentru a fi credibile.

Continutul platit este specific atat surselor legitime care
includ publicitate pe site-ul lor, cat si celor nelegitime.
Diferenta este datd de faptul ca sursele legitime marchea-
zd continutul publicitar si il evidentiazd ca atare (ex:. P pen-
tru publicitate). Mesajele false trateaza publicitatea drept
continut editorial original.

Dacd o imagine utilizata intr-un mesaj pare suspectd, e im-
portant ca aceasta sa treacd printr-un proces de verificare,
care sd exploreze dacd a mai fost folosita inainte ori daca
se referd la un alt eveniment.

Continutul platit

Imaginile

sau doar incearcd sa-l imite?
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b. Cautarea laterala

- Cdautarea laterala este actiunea de a verifica o informatie din alte surse pe masura
ce o citim, de a pdrdsi mesajul original dupd o scanare rapidd a informatiei si de a
cdauta informatia pe alte pagini. De asemeneaq, este etapa in care receptorul me-
sajului cautda informatii suplimentare, pentru a stabili credibilitatea informatiei, in
conditiile in care cdutarea verticald poate limita accesul la informatie completd,
araténd receptorului doar ce vrea autorul sa i arate. Receptorul paraseste websi-
te-ul unde se afla si deschide o noud fereastrd in browser sau mai multe, pentru a
clarifica sau a afla detalii privind informatia originala. Cautarea lateralé priveste
mesajul in contextul sGu, prin conectarea cu alte surse, date, cititori.

Cautarea laterala se poate alatura cautdrii verticale, pe méasura ce recepto-
rul trece de la analiza publicatiei, la autor, la titlu si apoi la continutul mesajului sau
poate rupe ciclul acesteiaq, prin lectura secventiald a mesaijului, preluand elemente
la intdmplare si investigéndu-le.

Procesul cautdrii laterale presupune asocierea informatiilor utile din mai mul-
te surse de informatie disponibile, urmarind cinci etape:

* verificarea publicatiei si aautorului;
* explorarea verificdrilor anterioare ale informatiilor;



* verificarea continutului;
* inchiderea cercului;
* apelul la ematii.

Strategii simple de verificare folosind motoarele de cdautare:

* excludeti termeni din cdutare cu un minus (-);

« utilizati ghilimelele (,,”) pentru a cauta o fraza exacta;

* cautati informatia intr-un singur site web (site: edu.ro);

* folositi termenul ,,and” cand vreti sa cautati doi termeni asociati;

* folositi termenul ,,or” pentru cautarea separata a termenilor;

* cautati un anume tip de fisier (file: pdf);

* cdutati site-uri web similare (like: amazon.com);

* cdutati sintagma doritd doar in titluri (intitle: google)

* cautati numai adresa URL (inurl: cji)

» folositi optiunea ,,Cautare avansata a imaginilor” (dimensiune, tip de fisier, etc.);
» folositi optiunea ,,Cautare inversa a imaginilor” (Google image search).

in procesul de verificare a informatiei este esential ca cititorul sa se raporteze la
indicatori ai credibilitatii textului sau sursei

- informatia este credibila;

« numele publicatiei/site-ului este cunoscut;

« numele site-ului este scris corect;

- publicatia este recunoscutda ca respectdnd standardele etice;
- politica editoriala a publicatiei este transparentd;

- exista informatii despre publicatie (contact, disclaimer etc.);

- sursele de finantare sunt precizate;

- publicatia este sursa originald a informatiei;

Cd&utarea - conexiunea este securizata (https);
vertical& - numele autorului este precizat si chiar ii este cunoscut citito-
rului;

- titlul transmite informatia esentiald;

- informatia este relevanta si actuald;

- informatia este prezentatd echilibrat si echidistant;

- tehnicile utilizate sunt necesare si utile;

- schimbadrile si corecturile din material sunt semnalate;

- expertii la care se apeleaza sunt recunoscuti in domeniu;
- mesajul contine mai multe puncte de vedere.

- informatia este credibil&;

- informatiile despre publicati/site pot fi gasite si in alte surse;

- publicatia este recunoscutd ca sursa originald a informatiei;

« URL-ul este verificat de motoarele de cdutare;

- siguranta site-ului poate fi verificatd;

- numele autorului este real si poate fi identificat prin cautare;

- autorul are experienta relevantd si un parcurs profesional ca-
racterizat prin onestitate; informatiile din titlu se regasesc siin
alte publicatii de incredere;

- subiectul este abordat si de alte publicatii, si de alti autori cre-
dibili;

- argumentele prezentate sunt verificabile.

Cdutarea
laterala
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d. Verificarea mesajelor fotografice si video
Mesajele fotografice si video pot fi contrafdcute, tocmai de aceea este esentiala
cunoasterea semnelor care indicd o imagine contrafécuta.

* Aerogradfia (airbrushing) — fotografia unei persoane are caracter ireal, cu trasdturi
perfecte, imperfectiunile pielii puténd fi usor eliminate digital.

* Semnele de alterare - un element al imaginii este deformat sau pare sa fi fost mu-
tat, micsorat sau marit.

* Repetarea structurilor si obiectelor — poate indica utilizarea tehnicii clondrii, care
implicd duplicarea unei parti a unei imagini.

* Umbrele - absenta umbrelor poate fi un semn al prelucrérii imaginii.

* Zonele neclare - cand o imagine a fost partajatd, salvata si reincarcatd de mai
multe ori, aceste interventii lasd urma de compresie.

* Datele EXIF - metadate stocate impreund cu o fotografie atunci cand aceasta
este realizatd: tipul de camerad, distanta focald, diafragma, viteza obturatorului,
ISO etc.

* Aplicatii de cdutare inversa a imaginilor si de verificare, care analizeazé dacé o
imagine a fost retusatd (http://imageedited.com/; http://fotoforensics.com/;
Google Image Search; RevEye; TinEye).

Materiale video editate si modificate sunt din ce in ce mai prezente in spatiul public.
Adeseaq, se poate vorbi de deepfake: produsul video obtinut prin recrearea cu fideli-
tate a figurii sau vocii unei persoane, folosind inteligenta artificiald.

Pentru a verifica veridicitatea unui produs video, este importanta observarea
cu atentie a catorva detalii:

* fundal si decor, de cele mai multe ori fundalurile neclare sau nerealiste ar trebui sa
atragd atentia;

* detaliile de imbrdcdminte sau accesoriile, deoarece inteligenta artificialad face
mici erori la imbrdcaminte, ochelari, colier, cercei etc.;

* miscdrile gurii si dantura, adesea gura poate sa arate putin deformata sau dantura
poate fi imbinatda nefiresc;

* pdr, ochi si piele - detaliile cu privire la par, radacini neclare, pielea prea neteda,
pot indica un produs video contrafacut.

Unele dintre definitiile si detalierile de continut din acesta capitol au fost prelua-
te sau adaptate din lucrarea Suport de curs. Introducere in educatie media pentru
profesorii de limba si literatura romana si discipline conexe - liceu, Centrul pentru
Jurnalism Independent, 2021, elaborata de loana Avédani, Cristina Jamschek si
Cristina Lupu.



CAPITOLUL 4.

Proiectarea didacticd a optionalului
Educatie digitala si abilitati media

1. Repere teoretice privind proiectarea didactica pentru disciplina EDAM

Proiectarea didactica este un proces absolut necesar in contextul impus de noul
Curriculum National si presupune o redimensionare a relatiei predare-invatare-eva-
luare, bazdndu-se pe céteva directii noi:

* invatarea este un demers in centrul cdruia se afla elevul in relatia lui cu profesorul;

* accentul cade pe formarea de abilitati si atitudini in scopul rezolvdrii de probleme;

* largirea orizontului de invatare printr-o ofertd individualizata la nivelul scolii (curri-
culum diferentiat, CDS);

* continuturile invatdrii vor fi adaptate realitatiiimediate, cu accent pe gandirea cri-
ticd, pe solutii pragmatice;

* evaluarea va dobéndi o importantd deosebitd; nivelul cunostintelor si al deprinde-
rilor va fi stabilit in acord cu standardele curriculare de performantd;

* finalitatile educative se vor reflecta in operationalizarea adecvatd a obiectivelor
fiecdrei lectii.

Programele scolare sunt centrate pe competente, valori si atitudini, iar prin compe-
tentd se face transferul de informatii si deprinderiin contexte complexe de invatare.

Competentele generale reprezintd un complex de cunostinte si deprinderi specifice
unui obiect de studiu, isi au originea in finalitdtile educatiei, au un grad ridicat de
abstractizare si vizeaza evolutii cognitive, afective si comportamentale.

Competentele specifice sunt subsumate celor generale si se referd la rezultate con-
crete, observabile presupundand perioade de timp relativ mici (an scolar, interval de
invatare etc.).

Obiectivele operationale/lectiei vor fi fixate de profesor pentru fiecare lectie sau
activitate.

O proiectare de calitate a demersului didactic presupune parcurgerea de catre
profesor a urmatorilor pasi:

* lectura personalizat& a programei scolare;

* delimitarea unitatilor de invatare (stau la baza realizdrii planificarii calendaristice);
* elaborarea planificdrii calendaristice;

* proiectarea unitatilor de invatare;

* proiectarea lectiilor.
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Planificarea calendaristica

Elaborarea planificdrii calendaristice presupune parcurgerea urmatoarelor etape:

* delimitarea unitatilor de invatare; observatie: fiecare unitate de invatare propusa
vizeazd atingerea cel putin unei competente specifice din cele subordonate fie-
cdrei competente generale.

* stabilirea succesiunii unitatilor de invatare;

* asocierea competentelor specifice si a continuturilor prezentate in programa scolarg;

* stabilirea timpului necesar pentru parcurgerea fiecdrei unitati de invatare.

Planificarea calendaristica poate fi realizatd in urmdatorul format:

Unitatea Competente Numar
Modul de p.f. = Continuturi d Sdptdméana Observatii
invatare specifice e ore

Unitatea de invatare

Unitatea de invatare este o structurd didactica deschisd, avand urmdtoarele parti-

cularitati:

* urmdreste formarea la elevi a unui comportament specific, bazat pe integrarea unor
competente specifice;

* este unitard din punct de vedere tematic,

* se desfdsoard in mod sistematic si continuu pe o perioadd determinatda de timp;

* se finalizeaza prin evaluare.

in proiectarea unei unitati de invatare se vor parcurge urmatoarele etape:

* stabilirea succesiunea continuturilor in unitatea de invdatare;

* gruparea continuturile in subdiviziuni coerente sub aspect tematic (continuturile inva-
tarii se regdsesc in trei categorii: conceptual sau pur cognitiv; actional sau procedural;
atitudinal sau referential;

* corelarea continuturilor competentele specifice vizate;

* concordanta intre activitatile de invatare si resursele disponibile in scoald;

* diversificarea activitdatilor de invétare in scopul dezvoltarii cat mai multor abilitdti;

* estimarea timpului necesar in functie de competentele specifice vizate si de comple-
xitatea continutului;

* stabilirea titlului unitatii de invatare.

O unitate de invatare va cuprinde un numar redus de lectii. Dacd este nevoie de un
numar mai mare de lectii, acestea se vor subdiviza in mai multe unitati de invatare,
cu respectarea criteriului tematic.

Proiectarea unei unitdti de invatare poate fi realizat in urmatorul format:

Activitati de Resurse si

Continuturi Cgrr;p;g:.ir;;e invé;cn:e/ organizarea cla-  Evaluare Nrr.

pecitl exemple sei ore
(detalieride  (se noteazd (vizeaza (forme de organi-  (tehnici
continuturi) indicele realizarea zare a activitatii de

competentelor competentelor didactice, metode evaluare)
specifice din specifice) si procedee;
programa Resurse de timp si
scolard) materiale)

in context blended learning, este nevoie de o adaptare a curriculumului national si
scolar, intrucat orizontul de asteptare initial privind competentele elevilor nu mai
corespunde realitatii didactice.
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2. Adaptarea proiectdrii didactice la contexte blended learning
Blended learning sau invatarea mixtd presupune imbinarea invatarii in scoala cu
invatarea la distantd, inclusiv online. Proiectarea unei abordéri de mvcﬂ;qre combi-
nata va tine cont de varsta, competentele de invatare ale elevilor, continutul si fi-
nalitatile curriculumului, infrastructura adecvatd, competentele profesorilor, timpul
petrecut in instruirea combinatd. Concret, procesul de invatare are loc atat inainte,
cat si dupda un eveniment didactic, determinand elevul sa isi asume responsabilita-
tea pentruintregul proces, in colaborare cu ceilalti factoriimplicatiin acest demers.

Modelul GEAR teoretizat de C. Gottfredson si B. Mosher. GEAR (un acronim al
celor patru pasi ai modelului: Gather, Expand, Apply si Receive feedback) este gan-
dit pentru invatarea la distanta si are ca punct de plecare ideea de spatiere a in-
vatarii, dar poate fi folosit la fel de bine pentru activitatile de tip blended Iearmng
Conform acestui model, in prima etap4, elevii si profesorul se intélnesc in spatiul vir-
tual pentru ainvata impreund, in a doua etapa elevii aprofundeazd, individual, ceea
ce au invatat, apoi aplicd intr-un context nou noile cunostinte, pentru ca in final sa
primeascd, in clasa virtuald, feedback.

Prin aplicarea modelului GEAR, activitatile didactice pot fi organizate cicloi-
dal, din cinci pasi, parcursi nu inainte de a stabili obiectivele de invatare.

Pasul 1. Pregatirea. Nu este vorba (doar) de pregdtirea profesorului, ci (si de) a elevului,
cdruia i se creeazd un context de invatare asincron, cu rolul de a-i actualiza achizitiile
sau de a anticipa activitatea care urmeaza. Elevului i se poate trimite, pe platforma
pe care functioneaza clasa digitald, un material-stimul (linkul spre un produs media,
un text preluat din media roméneasca sau internationald, o capturd de ecran, un qui-
zz etc.) care sd reprezinte punctul de plecare in activitatea propriu-zisda.

Pasul 2. Intalnirea. Este o activitate didacticd de tip sincron, desfasurata in sala de
clasa sau prin intermediul aplicatiilor de tip videoconferintd.

Pasul 3. Aprofundarea. Activitate prorpiu-zisa de invatare, genereaza consolidarea
noilor achizitii. Profesorul incarcd pe platforma pe care functioneaza clasa digitala
suportul teoretic sau materialele rezultate in urma activitatii propriu-zise (vezi pasul
2), oferindu-i elevului libertatea de a parcurge aceastd etapa in ritmul propriu.

Pasul 4. Aplicarea. Este vorba de o activitate de invdtare realizata sincron sau asin-
cron, care implicd rezolvarea unei sarcini de lucru (individuale, in perechi sauin grup)
si nu presupune neapdrat un réspuns scris.

Pasul 5. Feedbackul. Oferirea feedbackului se poate realiza atat asincron, iar apli-
catiile educationale permit acest lucru, cat si sincron, in clasa reald sau virtuald.
Poate fi un feedback pentru produs, dar si pentru proces, pe care-l poate oferi nu
doar profesorul, ci si elevii.



CAPITOLUL 5.

Repere ale proiectdrii didactice pentru implentarea
optionalului Educatie digitala si abilitati media

Planificarea parcurgerii optionalului Educatie digitala si abilitati media
pentru anul scolar 2023-2024

Planificarea calendaristica si pe unitati de invéatare pentru clasele IX-XI

PLANIFICARE CALENDARISTICA*

Intervale
de
nvatare

i/l

“ Am luat in calcul ca cele doud programe (Scoala Altfel, respectiv Sdptdmdéna Verde) sa se deruleze in intervalele 1, respectiv 4.
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Proiectarea unitatilor de invatare pentru CD$ Educatie digitald si abilitati media

UNITATEA I: MEDIA. _._wmw._.h._._ Si Wmm_qum>w_r_._.Nr._._

CONTINUTURI
(DETALIERE)

Mass-media si
media.
Continutul digital

Libertatea de
exprimare

Limitele libertatii
de exprimare

Creatorul de
continut si re-
sponsabilitatile
sale
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Drepturile de
autor

Rolul mass-me-
diei/mediei in
societate

Sistemul
mass-media.
Agenda media

Rolul publicului

Evaluare
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CONTINUTURI
(DETALIERE)

Cadrul de
deconstructie a
mesajelor media

U]

Cadrul de
deconstructie a
mesajelor media

)

Limbaijul
persuasiunii

Rolul
mass-mediei/
mediei
in societate

De la informatie
la stire

UNITATEA li: MESAJELE MEDIA
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Fapte si opinii

Publicitate.
Propaganda.

Propaganda

Stereotipuri,
prejudecati,
discriminare

Contextul
in mesajele
media

Evaluare




CONTINUTURI
(DETALIERE)

Dezinformarea

Tipuri de dezin-
formare (1)

Tipuri de dezin-
formare (2)

Tehnici de ver-
ificare a infor-
matiei (cautarea
laterald)
Tehnici de ver-
ificare a infor-
matiei (cautarea
verticald)
Tehnici de ver-
ificare a infor-
matiei (indicatori
ai credibilitatii)

Tehnici de ver-
ificare a infor-
matiei (aplicatii)

Evaluare

COMPETENTE
SPECIFICE

21

21

2.1

21

2.3

2.2

2.3
3.6

2.2,2.3,3.6

ACTIVITATI DE INVATARE

discutie moderatd;

exercitii de identificare a diferitelor
tipuri de dezinformare;

exercitii de identificare a diferitelor
tipuri de dezinformare;

exercitii de verificare a informatiei
prin cdutarea laterald;
discutie moderatd.

exercitii de verificare a informatiei
prin cAutarea verticald;

discutie moderata.

exercitii de valorificare a infromatiei;
exercitii de recunoastere a indicato-
rilor credibilitatii.

exercitii de verificare a informatiei.

RESURSE $| ORGANIZAREA

CLASEI

activitate pe grupe;
activitate frontald.

fise de lucru;
activitate pe grupe;
activitate frontala.

fise de lucru;
activitate pe grupe;
activitate frontala.

fise de lucru;
activitate pe grupe;
activitate frontala.

fise de lucru;
activitate pe grupe;
activitate frontala.

fise de lucru;
activitate pe grupe;
activitate frontala.

fise de lucru;
activitate pe grupe;
activitate frontala.

Portofoliu

EVALUARE

- Observarea

sistematica a

elevilor
« Quiz

Observarea
sistematicd a
elevilor

Observarea
sistematicd a
elevilor

Observarea
sistematica a
elevilor

Observarea
sistematicd a
elevilor

Observarea
sistematicd a
elevilor

Observarea
sistematica a
elevilor

NR.
ORE



CONTINUTURI
(DETALIERE)

Expunere se-
lectiva. Bulele
informationale
si camerele de
ecou

Personalizarea
on-line (indexar-
ea pe motoarele

de cautare,
cookies, retele
sociale, blog/
viog)

Amprenta digi-
tald/identitatea
digitala (com-
ponentele am-
prentei digitale;
dezvoltarea unei
amprente dig-
itale pozitive).
Tipuri de compor-
tamente deviante
in spatiul online
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UNITATEA IV: INTERNETUL $1 RETELELE SOCIALE
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Planificarea calendaristica si pe unitati de invatare pentru CD$ Educatie digitald si abilitati media
Clasa a XlI-a B
PLANIFICARE CALENDARISTICAS

Intervale
de
invatare

i/m

*Am luat in calcul ca cele doud programe (Scoala Altfel, respectiv Sdptdmdna Verde) sa se deruleze in intervalele 1, respectiv 4.
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Proiectarea unitatilor de invatare pentru CD$ Educatie digitald si abilitati media
Clasa a Xll-a

UNITATEA I: MEDIA. _._wmw._.h._._ Si Wmm_qum>w_r_._.Nr._._

CONTINUTURI
(DETALIERE)

Mass-media si
media.
Continutul digital

Libertatea de
exprimare

Limitele libertatii
de exprimare

Creatorul de
continut si re-
sponsabilitatile
sale




Drepturile de
autor

Rolul mass-me-
diei/mediei in
societate

Sistemul
mass-media.
Agenda media

Rolul publicului
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CONTINUTURI
(DETALIERE)

Cadrul de
deconstructie a
mesajelor media

U]

Limbaijul
persuasiunii

Rolul
mass-mediei/
mediei
in societate

De la informatie
la stire

Fapte si opinii

UNITATEA li: MESAJELE MEDIA




Publicitate.
Propaganda.

Propaganda

Stereotipuri,
prejudecati,
discriminare

Contextul
in mesajele
media

Evaluare
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CONTINUTURI
(DETALIERE)

Dezinformarea

Tipuri de
dezinformare

Tehnici de
verificare
ainformatiei
(cautarea
laterald)
Tehnici de
verificare
ainformatiei
(cautarea
verticald)

Tehnici de
verificare
ainformatiei
(indicatori ai
credibilitatii)

Evaluare

UNITATEA lil: DEZINFORMAREA




CONTINUTURI
(DETALIERE)

Expunere se-
lectiva. Bulele
informationale
si camerele de
ecou

Personalizarea
on-line (indexar-
ea pe motoarele

de cautare,
cookies, retele
sociale, blog/
viog)

Amprenta digi-
tald/identitatea
digitala (com-
ponentele am-
prentei digitale;
dezvoltarea unei
amprente dig-
itale pozitive).
Tipuri de compor-
tamente deviante
in spatiul online

PROF: POCU/904/6/25/OPERATIUNE COMPOZITA OS 6.5, 6.6 COD SMIS 146587

UNITATEA IV: INTERNETUL $1 RETELELE SOCIALE
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Nota

Conform OME nr. 3800/2023, privind structura anului scolar 2023—2024, anul scolar
2023 - 2024 are 36 de saptamani de cursuri, dintre care o sGptdmana alocatda pentru
Programul national ,,Scoala altfel” si o sGptdméana pentru Programul ,,Saptdmaéna
verde”. Pentru clasele a Xll-a zi, a Xlll-a seral si frecventa redusd, anul scolar are o

durata de 34 de saptamani.

Anul scolar este organizat pe intervale de cursuri si intervale de vacanta.

Interval \C,::ézun':é Perioada sal;;lgqn?éni

1 cursuri 11.09.2023 - 27.10.2023 7
vacanta 28.10.2023- 5.11.2023 1

5 cursuri 6.11.2023 - 22.12.2023 7 (aprox.)
vacantda 23.12.2023 - 7.01.2024 2

R 8.01.2024 - 32%222%424. 16.02.2024/ 5/6/7
3 vacantd 12.02-16.02.2024/19.02-23.02/ 1
’ 26.02-2.03.2024

4 cursuri 19.02/26.02./4.03.2024 - 26.04.2024 10/9/8

vacantd 27.04. - 7.05.2024 1
cursuri 8.05 - 21.06.2024 7
> vacantda 22.06-8.09.2024
Pentru clasa a XllI-q, structura este urmdatoarea:
Interval S:ézl:":é Perioada sdb:tjénn?éni

1 cursuri 11.09.2023 - 27.10.2023 7
vacantd 28.10.2023- 5.11.2023 1

5 cursuri 6.11.2023 - 22.12.2023 7 (aprox.)
vacantd 23.12.2023 - 7.01.2024 2

3 cursuri 8.01.2024 - 233;%% 16.02.2024/ 5/6/7
woanjs  T2OISORIRUBGRSO

4 cursuri 19.02/26.02./4.03.2024 - 26.04.2024 10/9/8
vacanta 27.04. - 7.05.2024 1

5 cursuri 8.05 - 7.06.2024 5
vacantd

Programul national ,,Scoala altfel” si Programul ,,Sdptdmana verde” se desfasoara
in perioada 11 septembrie 2023—26 aprilie 2024, in intervale de cate 5 zile consecuti-
ve lucrdtoare, a caror planificare se afld la decizia unitdtii de invdtdmaént. Derularea
celor doud programe se planifica in intervale de cursuri diferite.



Scenariul didactic. Modelul ERR

Scenariul didactic este important in activitatea didacticd, rolul lui fiind de a anti-
cipa modul in care se vor desfdsura activitdtile de invatare, permitdnd asigurarea
coerentei demersului didactic. Modelul didactic pe care il propunem este modelul
gandirii critice - ERR (Steele, Meredith & Temple, 1998), destul de popular in randul
profesorilor, pentru c& evidentiazd caracterul procesual al invatdrii si dezvoltarea
gandirii critice. Alegerea acestui model de structurare a lectiei este generatd insa
nu de popularitatea sa, ci pentru meritele pe care le are in procesul de invatare: per-
mite dezvoltarea capacitatii elevilor de a integra creativ noile concepte si informa-
tii, inclusiv a celor care sunt asociate competentei media, pune accent pe reflectie
si pe reintegrarea elementelor specifice educatiei media in orizontul altor idei, faci-
litdnd realizarea transferului in noi situatii de invatare.

Modelul cuprinde trei etape: evocare, realizarea (constituirea) sensului si re-
flectie.

Evocarea este prima etapd a acestui model, al cdrei rol este de a-i face pe elevi sa
se implice activ in incercarea de a-si aminti ce stiu sau cred ca stiu despre un su-
biect pe care il vor investiga mai tarziu. Rolul profesorului este acela de a-i indruma
in procesul de extragere a ideilor. El ii ascultd, ii incurajeaza atunci cénd isi pierd
increderea in fortele proprii, le ofera informatii despre cum trebuie sd procedeze
cand aplica o strategie. Tot profesorul va alege strategiile cele mai potrivite pentru
atingerea scopului pe care si l-a propus la inceputul lectiei.

Importanta acestei prime etape a lectiei este data de faptul ca:

a. permite trecerea in revista a cunostintelor elevilor despre un anumit subiect

in cadrul unui proces actiy, fixadndu-se un punct de plecare clar pentru noile

continuturi;

b. activizeaza elevii care devin constienti de desf&surarea proceselor propriei

gdndiri si se folosesc de limbajul propriu pentru a prezenta modul in care au

inteles un anumit aspect;

c. stabileste interesul si scopul invatdrii.

A doua etapa a modelului este realizarea (constituirea) sensului. Responsabilitatea
pentru invatare o au acum elevii, rolul profesorului fiind mai redus. In aceastda etapé,
acestia intra in contact cu noile informatii (sub forma lecturii unui text, a vizionarii unui
film, a realizarii unui joc de rol etc.) si trebuie obisnuiti sG-si monitorizeze propria inte-
legere prin revenirea asupra ceea ce citesc, sa introduca noi informatii in schemele de
cunoastere existente si sa stabileasca legaturi intre ce stiu si noile continuturi.

Ultima etapad este reflectia si este deosebit de importantd, pentru ca in acest mo-
ment se realizeazd atatintelegereaq, cat si plasarea noilor cunostinte intr-un context
cu sens. Este etapain care elevul este suficient de pregatit pentru a pune in practica
noile cunostinte si pentru a continua procesul de invatare; este, in fond, etapa de
consolidare si de restructurare aideilor.
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Va oferim mai jos un exemplu de demers didactic.

Tema lectiei: Fapte si opinii in mass-media

Durata: 50 de minute

Competenta vizata:

3.3. Utilizarea instrumentelor specifice de navigare eficientd si a aplicatiilor in universul

informatiilor media, in vederea identificdrii intentiei de dezinformare

Continuturile vizate

Fapte si opinii

Obiective operationale:

La finalul activitatii, elevii vor fi capabili:

- sa dezvolte perspective echilibrate asupra continuturilor transmise prin mass-media;

« sa utilizeze intr-o maniera reflexiva instrumentele de verificare a mesajelor pentru a veri-
fica validitateaq, credibilitatea si calitatea continuturilor.

Mod de organizare

« activitate, frontal, activitate pe grupe

Resurse materiale

- fise cu stiri

Evocare

Profesorul le va citi elevilor cateva enunturi, apoi le va cere sd precizeze care dintre ele ex-

prima fapte si care vehiculeaza opinii.

1. Documentul referitor la structura anului scolar a fost publicat in Monitorul Oficial.

2. Ora de fizica a trecut repede.

3. Mihaela este foarte curioasa.

4. Romania face parte din Uniunea Europeand.

Redlizarea sensului

Elevii vizioneaza produsul video inainte de implementarea activitatii la clasd, pentru a se

familiariza cu continutul acestuia.

https://www.youtube.com/watch?v=i2qvJOBsaGl

Dupa vizionarea acestuia, profesorul va formula intrebdri pentru a verifica ce auinteles ele-
vii din produsul respectiv, urmdand sa defineascad, aldaturi de ele, cele doud concepte:

- Faptele - intdmpldri reale, actiuni sau fenomene care pot fi observate sau demonstrate.
- Opiniile - interpretdari subiective ale evenimentelor, actiunilor, fenomenelor.

Pasul urmator presupune prezentarea modului in care poate fi analizatd o opinie, insistand pe
legitimitatea si pertinenta acesteia.

Profesorul va insista pe faptul ca orice opinie este legitimd, deoarece libertatea de expri-
mare garanteaza dreptul oricdrei persoane la propria opinie si de a transmite sau de a primi de
la altii ,,ganduri, opinii si credinte” (Articolul 30 din Constitutia Romaniei), dar cd, desi toate opini-
ile sunt legitime si se pot baza pe informatii factuale, nu toate sunt si pertinente. Pertinenta este
datd de capacitatea persoanei care emite o opinie de a cunoaste domeniul despre care vorbes-
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te. Opinia unui gamer profesionist despre purtarea mastii va fi mai putin pertinentd decét cea a
unui imunolog. La fel cum opinia unui imunulog va fi mai putin pertinenta decat opinia gamerului
in legdturd cu ultimul campion lansat pe League of Legends. Adesea, mesajele al cdror scop este
de a dezinforma sunt insotite de date statistice sau studii, sustinute de diferiti experti, care se do-
vedesc a fi falsi, precum doctor Crohm, sau inventati complet de la zero. Dacé nu se verifica sur-
sele acestor mesaije, riscul de a crede informatiile inselGtoare este mare, iar aceasta poate duce
la decizii eronate. Profesorul atrage atentia de pericolul confunddrii celebritatea cu expertiza.

Un exercitiu care poate urma dupd aceasta analizd poate fi cel de a identifica daca anu-
mite mesaj transmit fapte sau opinii.

IlETEIIGEN'I'

NTRAT, © & < (LS

cuuﬁt

Doi activisti de mediu au incercat sa isi
lipeasca mainile de tabloul ,Tipatul”, al lui
Edvard Munch, la Oslo

Data publicarii: 11.11.2022 17:25 @ @ @

Reflectie
Profesorul va cere elevilor sa reflecteze asupra temei si asupra importantei verificdrii sursei.

Adaptare a unui model didactic propus in cadrul programului de formare ,,Introducere
in educatia media pentru profesori de limba si literatura roména si discipline conexe
din unitdtile de invatdmant liceal” din cadrul Programului de Educatie Media, derulat
de Centrul pentru Jurnalism Independent (CJI) in parteneriat cu Ministerul Educatiei.
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Sugestii de activitati de invatare

Va oferim cateva sugestii de activitdati de invatare care sa fie un punct de plecare in
implementarea la clasd a optionalului Educatie digitala si abilitdti media.
*

U1. Media. Libertati si responsabilitéti

Lectia: Libertatea de exprimare

Competenta specifica:

1.1 Respectarea principiilor responsabilitatii sociale (libertatea de exprimare, liber-
tatea presei, dreptul la imagine, la viata privatd, drept de autor)

Continut vizat:
Libertatea de exprimare

Motivatia

’
Lectia este valoroasd pentru cd stimuleazd gandirea critica si reflexiva a elevilor, le
dezvoltd competenta de comprehensiune a textului juridic si i constientizeazd des-
pre drepturile pe care le au (de aisi exprima opinia si de a se informa).

Desfasurarea lectiei

Evocare (5 minute)

Cereti elevilor sd precizeze dacd afirmatiile de mai jos sunt, din punctul lor de vede-
re, adevarate sau false.

* Oamenii au libertatea de a spune orice si in orice context.

* Cenzura este legala.

* Poti scrie orice pe retelele sociale fdara a fi sanctionat.

Realizarea/Constituirea sensului (40 de minute)

Elevii vor fi impdartiti in cinci grupe. Fiecare elev din grupéa primeste céte o fisa care
contine sarcina de lucru si un fragment de text, extras din diverse documente care
trateazad libertatea de exprimare (vezi Anexele 1-5), timpul de lucru fiind de 15 minu-
te. Fiecare elev va radspunde individual la sarcina primita, apoi elevii isi vor impdartasi,

in cadrul grupului, observatiile, iar dup& epuizarea celor 15 minute, raportorul fieca-

rei grupe va prezenta concluziile.

Discutati cu ei despre fiecare aspect (ceea ce stiau, ceea ce nu stiau, infor-
matiile care contrazic ceea ce stiau, neclaritatile) si formulati impreund cu ei de-
finitia libertatii de exprimare, de exemplu: Libertatea de exprimare este un drept
fundamental al omului, consfintit de tratate internationale si garantat de legislatia
romdéneascd. In materia dreptunlor omului, se apl:ca intotdeauna prevederile cele
mai favorabile principiului libertdatii. Atrageti-le atentia ca atunci cand vorbim la li-
bertatea de exprimare ne referim la libertatea de opinie, la libertatea de a cauta si
primi informatii si idei si la libertatea de a comunica informatii si idei. (15 minute)

Prezentati-le elevilor evolutia documentelor referitoare la libertatea de expri-
mare (Anexa 6), cele din care au fost extrase articolele din fisele de lucru. Puteti pre-
gatiunslide (PPT; Jamboard) care sa contind aceste informatii, un infografic (utilizand
aplicatia CANVA) etc. Atrageti-le atentia cd in documentele internationale exista
unanimitate in recunoasterea libertatii de exprimare ca drept fundamental, dar ca
existd diferente in ceea ce priveste contlnutul conceptulm. Declaratia Universald a
Drepturilor Omului defineste libertatea de exprlmare ca incluzéand ,,Ilbertatea de a
cduta, de a primi si de a rdspandi informatii si idei de orice fel”, in timp ce CE o defi-
neste ca fiind ,libertatea de a primi sau a comunica informatii ori idei”. Lipseste din
aceastd a doua definitie libertatea de a cauta informatii, ceea ce face ca definitia eu-
ropeand sa fie mai ingusta decét cea din Declaratia Universald a Drepturilor Omului.

Analizdnd modul in care sunt formulate articolele din documentele internati-
onale, remarcam cinci elemente importante ale libertatii de exprimare:

1. Cuprinde doud componente: libertatea de opinie si libertatea de informare.
2. Acopera diferite forme de exprimare a opiniilor.
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3. Nu face distinctie intre ,,adevdrat” si ,fals” si acopera si informatiile si ideile care
ofenseazd, socheazd sau deranjeazad.

4. Este un drept al oricdrei persoane.

5. Nu este absoluta..

Reflectie (5 minute)

Propuneti-le elevilor sa rdspundd din nou la exercitiul din Evocare si sa precizeze ce
informatii le sunt utile ca urmare a acestei lectii si ce vor schimba in comportamen-
tul lor. De asemeneaq, cereti-le sa identifice acele situatii in care isi exercitd dreptul
la libertatea de exprimare.

ANEXA1
Citeste, in gdnd, textul de mai jos, reprezentdnd articolele 18 si 19 din Declaratia
Universald a Drepturilor Omului, adoptatd la 10 decembrie 1948, in Adunarea
Generald a ONU, ca urmare a ororilor celui de-al Doilea Razboi Mondial, o declaratie
care nu are putere politica, fiind mai degrab& un angajament politic.
Folosind metoda SINELG, noteaza pe masurd ce il parcurgi, pe marginea lui, cu

creionul, urmdatoarele semne:
- o bifa (V) pentru informatia stiuté;
- un plus (+) pentru o informatie noug;
« un minus ( - ) pentru o informatie care contrazice ceea ce stiai;
- un semn de intrebare (?) pentru ideile care ti se par neclare sau pentru aspectele

despre care ai vrea sa stii mai mult.

impartaseste grupei observatiile tale si stabiliti impreunda care au fost informatiile
pe care le stiati, informatiile noi, cele care contrazic ceea ce stiati si ideile neclare.
Raportorul grupei va prezenta oral concluziile.

Timp de lucru: 15 minute.

Articolul 18

Orice om are dreptul la libertatea gindirii, de constiinta si religie; acest drept inclu-
de libertatea de a-si schimba religia sau convingerea, precum si libertatea de a-si
manifesta religia sau convingereaq, singur sau impreuna cu altii, atit in mod public,

cit si privat, prin invatatura, practici religioase, cult si indeplinirea riturilor.

Articolul 19

Orice om are dreptul la libertatea opiniilor si a exprimadrii; acest drept include liber-
tatea de a avea opinii fard imixtiune din afard, precum si libertatea de a cauta, de
a primi si de a raspandi informatii si idei prin orice mijloace siindependent de fron-
tierele de stat.

Sursa: http://legislatie.just.ro/Public/DetaliiDocumentAfis/22751

ANEXA 2
Citeste, in gand, textul de mai jos, reprezenténd articolele 18, 19 si 20 din Pactul in-
ternat:onal cu privire la drepturile civile si politice® cdoptat de ONU in 16 decem-
brie 1966 si ratificat de Romania in 1974. Pactul preia principiile fundamentale
ale Declarayei Universale a Drepturilor Omului, adoptata la 10 decembrie 1948, in
Adunarea Generald a ONU si conferd acestor drepturi putere juridica.
Folosind metoda SINELG, noteazda pe masurd ce il parcurgi, pe marginea lui, cu

creionul, urmdatoarele semne:
- o bifd (V) pentru informatia stiutd;
« un plus (+) pentru o informatie noug;
« un minus ( - ) pentru o informatie care contrazice ceea ce stiai;
« un semn de intrebare (?) pentru ideile care ti se par neclare sau pentru aspectele

despre care ai vrea s stii mai mult.

8 http://legislatie.just.ro/Public/DetaliiDocumentAfis/82590



impartaseste grupei observatiile tale si stabiliti impreunda care au fost informatiile
pe care le stiati, informatiile noi, cele care contrazic ceea ce stiati si ideile neclare.
Raportorul grupei va prezenta oral concluziile.

Timp de lucru: 15 minute.

Articolul 18

1. Orice persoand are drept la libertatea géndirii, constiintei si religiei; acest drept
implica libertatea de a avea sau de a adopta o religie sau o convingere la alegerea
sa, precum si libertatea de a-si manifesta religia sau convingereaq, individual sau in
comun, atatin public cat siin particular, prin cult siindeplinirea riturilor, prin practici
si prin invatamant.

2. Nimeni nu va fi supus vreunei constréingeri putdnd aduce atingere libertatii sale
de a avea sau de a adopta o religie sau o convingere la alegerea sa.

3. Libertatea manifestdrii religiei sau convingerilor nu poate fi supusd decat restric-
tiilor prevazute de lege si necesare pentru ocrotirea securitatii, ordinii si sanatatii
publice ori a moralei sau a libertdatilor si drepturilor fundamentale ale altora.

4. Statele parti la prezentul pact se angajeazéa sa respecte libertatea pdrintilor si,
atunci cand este cazul, a tutorilor legali, de a asigura educatia religioasa si morala
a copiilor lor in conformitate cu propriile convingeri.

Articolul 19

1. Nimeni nu trebuie sd aiba de suferit din cauza opiniilor sale.

2. Orice persoand are dreptul la libertatea de exprimare; acest drept cuprinde liber-
tatea de a cduta, de a primi si de a raspdandi informatii si idei de orice fel, indiferent
de frontiere, sub forma orald, scrisd, tiparita ori artistica sau prin orice alt mijloc, la
alegerea sa.

3. Exercitarea libertatilor prevazute la paragraful 2 al prezentului articol comportéa
obligatii si rGspunderi speciale. In consecintd, ea poate fi supusé anumitor limitari
care trebuie insa stabilite in mod expres prin lege si care sint necesare: a) respectdrii
drepturilor sau reputatiei altora; b) apdrdrii securitatii nationale, ordinii publice, sa-
natatii sau moralitdtii publice.

Articolul 20

1. Orice propagandd in favoarea rdzboiului este interzisa prin lege.

2. Orice indemn la urd nationald, rasial& sau religioasé care constituie o incitare la
discriminare, la ostilitate sau la violentd este interzis prin lege.

Sursa: http://legislatie.just.ro/Public/DetaliiDocumentAfis/82590

ANEXA 3
Citeste, in gand, textul de mai jos, reprezentand articolele 9 si 10, din Conventia
Europeand a Drepturilor Omului, semnata in 4 noiembrie 1950 la Roma si intrata in
vigoare in 1953.
Folosind metoda SINELG, noteaza pe mdasurd ce il parcurgi, pe marginea lui, cu

creionul, urmdtoarele semne:
- o bifd (V) pentru informatia stiuté;
« un plus (+) pentru o informatie noug;
« un minus ( - ) pentru o informatie care contrazice ceea ce stiai;
- un semn de intrebare (?) pentru ideile care ti se par neclare sau pentru aspectele

despre care ai vrea sd stii mai mult.

impadrtaseste grupei observatiile tale si stabiliti impreund care au fost informatiile
pe care le stiati, informatiile noi, cele care contrazic ceea ce stiati si ideile neclare.
Raportorul grupei va prezenta oral concluziile.

Timp de lucru: 15 minute.
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Articolul 9 Libertatea de gandire, de constiinta si de religie

1. Orice persoanad are dreptul la libertate de gandire, de constiinta si de religie; acest
drept include libertatea de a-si schimba religia sau convingerile, precum si liberta-
tea de a-si manifesta religia sau convingereain mod individual sau colectiv, in public
sau in particular, prin cult, invadtamant, practici si indeplinirea ritualurilor.

2. Libertatea de a-si manifesta religia sau convingerile nu poate face obiectul altor
restr@ngeri decat cele prevdzute de lege care, intr-o societate democraticd, consti-
tuie masuri necesare pentru siguranta publicd, protectia ordinii, a sanatdatii, a mora-
lei publice, a drepturilor si a libertatilor altora.

Articolul 10 Libertatea de exprimare

1. Orice persoand are dreptul la libertate de exprimare. Acest drept include liberta-
tea de opinie si libertatea de a primi sau a comunica informatii ori idei fard ameste-
cul autoritatilor publice si fara a tine seama de frontiere. Prezentul articol nuimpie-
dica Statele sa supuna societatile de radiodifuziune, cinematografie sau televiziune
unui regim de autorizare.

2. Exercitarea acestor libertati ce comportd indatoriri si responsabilitati poate fi
supusda unor formalitdti, conditii, restrdngeri sau sanctiuni prevazute de lege care,
intr-o societate democratic, constituie masuri necesare pentru securitatea nati-
onald, integritatea teritoriala sau siguranta publica, apdrarea ordinii si prevenirea
infractiunilor, protectia sanatatii, a moralei, a reputatiei sau a drepturilor altora,
pentru a impiedica divulgarea informatiilor confidentiale sau pentru a garanta au-
toritatea si impartialitatea puterii judecdatoresti.

Sursa: https://www.echr.coe.int/documents/convention_ron.pdf

ANEXA 4 Citeste, in gand, textul de mai jos, reprezenténd articolele 10 si 11, din
Carta Drepturilor Fundamentale a Uniunii Europene (2010), cel mai recent docu-
ment in domeniul drepturilor omului.
Folosind metoda SINELG, noteaza pe masurd ce il parcurgi, pe marginea lui, cu

creionul, urmdatoarele semne:
- o bifa (V) pentru informatia stiuté;
- un plus (+) pentru o informatie noug;
« un minus ( - ) pentru o informatie care contrazice ceea ce stiai;
- un semn de intrebare (?) pentru ideile care ti se par neclare sau pentru aspectele

despre care ai vrea sa stii mai mult.

impartaseste grupei observatiile tale si stabiliti impreunda care au fost informatiile
pe care le stiati, informatiile noi, cele care contrazic ceea ce stiati si ideile neclare.
Raportorul grupei va prezenta oral concluziile.

Timp de lucru: 15 minute

Articolul 10 Libertatea de gandire, de constiinta si de religie

1. Orice persoand are dreptul la libertatea de géndire, de constiintd si de religie. Acest
drept implicd libertatea de a-si schimba religia sau convingerea, precum si libertatea
de a-si manifesta religia sau convingerea individual sau colectiv, in public sauin parti-
cular, prin intermediul cultului, invatamantului, practicilor si indeplinirii riturilor.

2. Dreptul la obiectie pe motive de constiinta este recunoscut in conformitate cu le-
gile interne care reglementeazda exercitarea acestui drept.

Articolul 11 Libertatea de exprimare si de informare

1. Orice persoanc’: are dreptul la libertatea de exprimare. Acest drept cuprinde liber-
tatea de opinie si libertatea de a primi sau de a transmite informatii sau idei fara
amestecul qutorltqtllor publice si fard a tine seama de frontiere.

2. Libertatea si pIurqllsmuI muloqcelor de informare in masé sunt respectate.
Sursa:https://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0J:C:2010:083:0389:0403:ro:PDF
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Anexa 5

Folosind metoda SINELG, noteaza pe mdsura ce il parcurgi, pe marginea lui, cu cre-

ionul, urmatoarele semne:

- o bifa (V) pentru informatia stiuté;

+ un plus (+) pentru o informatie noug;

- un minus ( - ) pentru o informatie care contrazice ceea ce stiai;

- un semn de intrebare (?) pentru ideile care ti se par neclare sau pentru aspectele
despre care ai vrea sa stii mai mult.

impartaseste grupei observatiile tale si stabiliti impreund care au fost informatiile
pe care le stiati, informatiile noi, cele care contrazic ceea ce stiati si ideile neclare.
Raportorul grupei va prezenta oral concluziile.

Timp de lucru: 15 minute

Articolul 30 Libertatea de exprimare

1. Libertatea de exprimare a géndurilor, a opiniilor sau a credintelor si libertatea cre-
atiilor de orice fel, prin viu grai, prin scris, prin imagini, prin sunete sau prin alte mij-
loace de comunicare in public, sunt inviolabile.

2. Cenzura de orice fel este interzisa.

3. Libertatea presei implica si libertatea de a infiinta publicatii.

4. Nici o publicatie nu poate fi suprimatd.

5. Legea poate impune mijloacelor de comunicare in masé obligatia de a face publi-
ca sursa finantdarii.

6. Libertatea de exprimare nu poate prejudicia demnitatea, onoareaq, viata particu-
lard a persoanei si nici dreptul la propria imagine.

7. Sunt interzise de lege defdaimarea tdrii si a natiunii, indemnul la razboi de agresi-
une, la urd nationald, rasiald, de clasd sau religioasd, incitarea la discriminare, la
separatism teritorial sau la violenté publicd, precum si manifestdrile obscene, con-
trare bunelor moravuri.

8. Raspunderea civild pentru informatia sau pentru creatia adusd la cunostinta pu-
blica revine editorului sau realizatorului, autorului, organizatorului manifestdrii artis-
tice, proprietarului mijlocului de multiplicare, al postului de radio sau de televiziune,
in conditiile legii. Delictele de presd se stabilesc prin lege.

Articolul 31 Dreptul la informatie

1. Dreptul persoanei de a avea acces la orice informatie de interes public nu poate
fi ingradit.

2. Autoritatile publice, potrivit competentelor ce le revin, sunt obligate sa asigure
informarea corectd a cetdtenilor asupra treburilor publice si asupra problemelor de
interes personal.

3. Dreptul la informatie nu trebuie sa prejudicieze mdsurile de protectie a tinerilor
sau securitatea nationald.

4. Mijloacele de informare in mas@, publice si private, sunt obligate sa asigure infor-
marea corectd a opiniei publice.

5.Serviciile publice de radio si de televiziune sunt autonome. Ele trebuie sd garanteze
grupurilor sociale si politice importante exercitarea dreptului la antend. Organizarea
acestor servicii si controlul parlamentar asupra activitatii lor se reglementeaza prin
lege organica.

Sursa: https://www.cdep.ro/pls/dic/site.page?id=339
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Anexa 6
Evolutia documentelor care se referd la libertatea de exprimare

. Anul Caracterul Organismul
Nivel Document g . .
semnarii documentului emitent
Declaratia
Universala a -
Global Drepturilor Omului 1946 politic ONU
(D)
Pactul
International pen- -
Global tru Drepturi Civile 1966 juridic ONU
si Politice (PI)
Conventia
Europeand a . e - .
European Drepturilor Omului 1950 juridic Consiliul Europei
(CEDO)
Carta Drepturilor
Fundamentale a .. Uniunea
izl Uniunii Europene o juridic Europeand
(CF)
Constitutia S _
Romaniei 1991 constitutional Romania
Cod Civil 2009 juridic Romania
National Legi speciale juridic Romania
. . Autoreglementare, Diferite organisme
Coduri profesionale fara putere juridica profesionale

U1. Media. Libertati si responsabllltatl

Lectia: Limitele Ilbertatu de exprimare

Competen;a speclflcu.

2.2. Aplicarea regulilor de bazé cu privire la exprimarea in spatiul public

Continut vizat:
Limitele libertatii de exprimare

Motivatia

’
Lectia este valoroasd pentru cd le dezvolta elevilor competenta de comprehensiune
a textului juridic siii constientizeazda despre despre limitele libertatii de exprimare.

inainte de lectie

Elevilor li se va cere s urmdreascd produsul video realizat de CJI (Centrul pentru
jurnalism independent), care abordeazda problematica libertatii de exprimare si sa
noteze trei informatii care le-au atras atentia.
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= ©Youluhe” Cauta

Fapl 3 - e e
DREPTUL LA LIBERA EXPRIMARE

» Pl O omn/23n

Ce este libertatea de exprimare?

Centrul pentru Jurnalism Inde... - A = .
Ab -t =
e 545 4o shonsii oneazi-te 5 O »~> Trimite + Salveaza

https://www.youtube.com/watch?v=byp9wvGAMFo&t=82s

Desfasurarea lectiei

Evocare (10 minute)

Cereti-le elevilor sd prezinte cele trei informatii care le-au atras atentia in produsul

video elaborat de CJI. in cazul in care s-au referit la faptul ca libertatea de exprimare

nu este un drept absolut, cereti-le sd justifice caracterul relativ al acestui drept. Dacda

aceastd informatie nu le-a atras atentia, aduceti-o dumneavoastrd in discutie.
Prezentati-le elevilor si o postare de pe FB, incitatoare la ura/jignitoare etc,

cerandu-li-se se spund dacd autorul are dreptul sa produca si sa faca public acest

v ee

continut. Discutia poate fiindreptata spre efectele postdrii, pe posibile sanctiuni etc.

Realizarea/Constituirea sensului (30 de minute)
Reluati definitia libertdtii de exprimare formulatd in lectia anterioara si atrageti
atentia cd libertatea de exprimare este un construct al carui continut, mod de apli-
care si limite depind de contextul istoric, social si politic.

Cereti-le elevilor sa reciteasca textele pe care s-a lucrat in ora anterioara si
pe care le-ati incarcat in prealabil pe Classroom sau pe alta platforma digitala de

invatare si sa identifice fragmentele care se referd la limitdrile libertdatii de exprima-

re (10 minute), de exemplu:

A. Pactul international cu privire la drepturile civile si politice

»Libertatea manifestdrii religiei sau convingerilor nu poate fi supusa decat restrictiilor preva-
zute de lege si necesare pentru ocrotirea securitdtii, ordinii si sdnatatii publice ori a moralei
sau a libertatilor si drepturilor fundamentale ale altora.” (art. 18, al. 3)

»Exercitarea libertatilor prevazute la paragraful 2 al prezentului articol comporta obligatii si
réspunderi speciale. in consecintd, ea poate fi supusd anumitor limitari care trebuie insa sta-
bilite Tn mod expres prin lege si care sint necesare: a) respectdrii drepturilor sau reputatiei
altora; b) apardrii securitatii nationale, ordinii publice, sanatatii sau moralitatii publice.” (art.
19, al. 2)

»Orice propagandad in favoarea rdazboiului este interzisd prin lege.” (art. 20, al.1)

»Orice indemn la ura nationald, rasiala sau religioasd care constituie o incitare la discrimina-
re, la ostilitate sau la violentd este interzis prin lege.” (art. 20, al. 2)
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B. Conventia Europeand a Drepturilor Omului

»Libertatea de a-si manifesta religia sau convingerile nu poate face obiectul altor restrangeri
decat cele prevazute de lege care, intr-o societate democraticd, constituie mdsuri necesare
pentru siguranta publicd, protectia ordinii, a sanatatii, a moralei publice, a drepturilor si a li-
bertatilor altora.” (art. 9, al.2)

»Prezentul articol nuimpiedica Statele sa supuna societatile de radiodifuziune, cinematogra-
fie sau televiziune unui regim de autorizare.” (art. 10 al.1)

»Exercitarea acestor libertati ce comporta indatoriri si responsabilitati poate fi supusa unor
formalitati, conditii, restr@ngeri sau sanctiuni prevazute de lege care, intr-o societate demo-
craticd, constituie mdsuri necesare pentru securitatea nationald, integritatea teritoriala sau
siguranta publicd, apdararea ordinii si prevenirea infractiunilor, protectia sanatatii, a moralei,
a reputatiei sau a drepturilor altora, pentru aimpiedica divulgarea informatiilor confidentiale
sau pentru a garanta autoritatea si impartialitatea puterii judecatoresti.” (art. 10, al. 2)

C. Constitutia Romé@niei

»Libertatea de exprimare nu poate prejudicia demnitatea, onoareaq, viata particulara a per-
soanei si nici dreptul la propria imagine.” (art. 30, al. 6)

»Sunt interzise de lege defdimarea tdrii si a natiunii, indemnul la razboi de agresiune, la urd
nationald, rasiald, de clasa sau religioasd, incitarea la discriminare, la separatism teritorial
sau la violentd publicd, precum si manifestdrile obscene, contrare bunelor moravuri.” (art.
30, al.7)

Conduceti discutia, pornind de la aceste constatdri, astfel incat elevii sa inteleaga
ca libertate de exprimare este un drept relatiy, iar limitele sale sunt prevazute atat
de documentele internationale analizate, cat si de legislatia roméneasca.

Precizati-le elevilor ca drepturile omului sunt de doud categorii:

- absolute, adicd acelea care nu pot fi limitate sau suspendate in nicio circumstantd,
nici mdacar in timp de razboi: dreptul de a nu fi supus pedepsei cu moarteaq, dreptul
de a nu fi supus torturii sau pedepselor ori tratamentelor inumane sau degradante,
dreptul de a nu fi supus sclaviei, dreptul de a nu fi condamnat fdara lege/retroacti-
ve, dreptul de a nu fi judecat sau pedepsit de doud ori pentru aceeasi faptd;

- relative, pentru care se prevede posibilitatea unor limitdri ale aplicdrii/respectdrii.

De asemenea, atrageti-le atentia cé pentru a filegitime, limitdrile trebuie saindepli-

neascd mai multe conditii:

- sd fie prescrise de lege, adicd trebuie sd existe o lege in vigoare care sa prevada
limitarile acceptate si consecintele nerespectdirrii lor;

- sG protejeze un interes legitim si superior dreptului limitat, cele mentionate in
Conventia europeana (art. 10, al. 2);

- sd fie necesare intr-o societate democraticd,

si cd In Romadniaq, restrictiile aduse libertatii de exprimare sunt regasite in mai mul-

te legi: Codul Penal, Codul Civil, Legea Accesului la Informatiile de interes public,

Legea privind protectia informatiilor clasificate, Legea Audiovizualului etc.

Notati pe tabla situatiile in care, in Romaniaq, libertatea de exprimare este limitata:
1. atunci cand se urmareste defaimarea tarii si a natiunii;
2. atunci cand se indeamna la razboi de agresiune;
3.1n cazul discursului incitator la urd nationald, rasiald, de clasa sau religioasd;
4.7n cazul incitdrii la discriminare, la separatism teritorial sau la violentd publicé;
5. atunci cand exprimarea se caracterizeaza prin manifestari obscene, contrare
bunelor moravuri

Reflectie (10 minute)

Cereti-le elevilor sd listeze forme de limitare a libertatii de exprimare pe care le-au
intéinit sau pe care le considerati necesare, inclusiv cele vizate de Statutul elevului.
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U2. Mesajele media

Lectia: Contextul in mesajele media

Competenta specifica:

3.3. Utilizarea instrumentelor specifice de navigare eficientd si a aplicatiilor in uni-
versul informatiilor media, in vederea identificdrii intentiei de dezinformare

Continutul vizat:
Contextul in mesajele media

Motivatia

’
Lectia este valoroasd pentru cd stimuleazd géindirea critica si reflexiva a elevilor, le
dezvoltd competenta de comprehensiune a produselor media si ii constientizeaza
despre importanta contextului in mesajele media.

Desfasurarea lectiei

Evocare (10 minute)
Cereti elevilor sd precizeze ce vad in imaginea de mai jos si notati, pe tabla, raspun-

surile lor.

Aratati-le apoi urmdatoarea imagine si cereti sé spund ce vdd de aceasta data.
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Discutati care este semnificatia celor doud imagini. Analizati ceea ce se intampla
de fapt si ceea ce surprinde cameramanul. Explicati-le cd mass-media are uneori
tendinta de a scoate din context anumite evenimente, distorsionandu-le semnifica-
tia, ceea ce demonstreazd importanta contextului in receptarea produselor media.

Realizarea/Constituirea sensului (35 de minute)

Spuneti-le elevilor ca o analiza in profunzime a unui mesaj media este posibila doar
verificand in ce context a fost trimis, formulat si/sau receptionat mesajul. Contextul
este ansamblul de informatii care creeaza cadrul larg in care se incadreaza faptele
relatate sau opiniile exprimate si pune faptele intr-o anumitd luminé. De asemeneaq,
contextul poate schimba si echilibrul emotional al unei relatéri.

In vederea evidentierii importantei contextului, propuneti-le un exercitiu.
Proiectati-le pe tabla inteligenta sau cu ajutorul videoproiectorului imagine de la
anexa 1.

Cereti-le sa precizeze emotiile pe care le trezeste imaginea si ce comentarii
ar face pe retelele sociale dacd imaginea aceasta ar fi postatd de un utilizator, fara
vreo explicatie.

Notati pe tabla sau pe o foaie de flipchart rdspunsurile lor.

Cereti-le sd mai priveascd o datd imagineq, in timp ce le cititi urmatorul text:
»Jingdan (2 ani) a fost legat cu un lant de stalpul unui felinar, in fata unui mall, de ca-
tre tatal sau, care este conducdtor de ricsa si care lucreaza fara autorizatie. Mama
lui Jingdan face curdtenie pe strazi. Copilul rdméne legat de stdlp in timpul in care
tatdl sdu are curse.”

Intrebati-i ce emotii resimt si dacd s-a schimbat cevaintre timp in atitudinea lor.

Tdaiati cu o line, de pe tabla sau de pe foaia de flipchart emotiile care nu mai
sunt resimtite si treceti la pasul urmatorul.

Cereti-le elevilor sa priveasca din nou imaginea si sa asculte un alt text: ,,Cu
doud sGptadmani in urm@, sora lui Jingdan a disparut din exact acelasi loc. Tatdl este
imigrant dintr-o altd provincie chinezd si nu are drept la asistentd sociald sau la un
loc la cresd pentru copii.”

Cereti-le sa-si reexamineze emotiile si s& spund ce mai rdmane valabil din
ceea ce am simtit pdnd acum si daca accentul stirii cade pe altceva decat initial.
Taiati din lista emotiilor notate, cu o linie, emotiile care nu se mai regasesc printre
cele resimtite de elevi. Comparati lista de ematii initiala si cea finald. Spuneti-le ele-
vilor ca in DEX, contextul este definit ca fragment dintr-o scriere in cadrul cdruia
se gdaseste un cuvant, o expresie, un pasaj etc. interesant, dar ca are si sensul de
conjuncturd, circumstantd si cd ambele sensuri isi gdsesc utilitatea in discutia des-
pre mesajul mediatic. Primul sens este reflectat intr-o procedura jurnalistica lipsita
de moralitate: scoaterea din context a unei declaratii. De exemplu, un expert vor-
beste despre efectele pe termen lung ale utilizdarii telefoanelor mobile de catre elev
care ar putea s& conduca la rezultate scolare slabe, dacd nu este completata de
interventia pdrintilor. Un jurnalist in goana dupa senzational ar putea scrie: ,,Expert:
Telefoanele ii fac pe elevi sa fie prosti”. Aceastd eliminare a nuantelor si conditiilor
este o scoatere din context.

7 Adaptare a unui exercitiu propus in cadrul programului de formare ,,Introducere in educatia media

pentru profesori de limba si literatura roména si discipline conexe din unitatile de invdtamant liceal”
din cadrul Programului de Educatie Media, derulat de Centrul pentru Jurnalism Independent (CJI) in
parteneriat cu Ministerul Educatiei.
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Cereti-le elevilor sa identifice contextul neprecizatin articolul de mai jos, ape-
I&dnd la internet si sa prezinte ceea ce au descoperit.

Christine Lagarde, directorul marelui FMI: ,,Batranii trdiesc prea mult si este un risc pentru
economia globald, trebuie fdcut ceva”

Christine Lagarde, directorul marelui FMI, a fécut o declaratie care nu este de natura sa ne
linisteasca. Ea a spus ca ,,batranii traiesc prea mult si este un risc pentru economia globalg,
trebuie facut ceva”. Nu stiu de ce, dar suné a eutanasiere.

Dacd despre asta este cazul, madam Lagarde n-ar trebui sd fie preaingrijoratd, ea ar trebui nu-
mai sd ia ca exemplu mdsurile sociale din Romania. Asta i-ar rezolva problema la orice scara ar
gdandi FMI acest pericol. Desigur, glumesc, partea proasta este ca oficialii FMI vorbesc mult prea
serios despre aceastd chestiune. imbatranirea populatiei este o provocare cunoscuta.

https://oficialmedia.com/christine-lagarde-directorul-marelui-fmi-batranii-traiesc-prea-mult-si-es-
te-un-risc-pentru-economia-globala-trebuie-facut-ceva/

Reflectie (5 minute)
Solicitati-le elevilor sa explice in ce situatii ii va ajuta identificarea contextului in
care s-a desfdsurat un eveniment sau a fost facutd o afirmatie.

Anexa1

Sursa: https://www.theguardian.com/world/2010/feb/04/chinese-child-chained-picture
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U2. Mesajele media

Lectia: Limbajul persuasiunii

Competenta specifica:

2.3 Intelegerea influentei media, precum si a modalitatilor prin care publicul se ra-
porteazd la media si decodificd mesajele acesteia

Continut vizat:
Limbajul persuasiunii

Motivatia

L]
Lectia este valoroasd pentru cd stimuleazd géndirea critica si reflexiva a elevilor, le
dezvoltd competenta de comprehensiune a unor produse media si ii constientizeaza
despre importanta limbajului persuasiunii.

Desfasurarea lectiei

Evocare (5 minute)

Cereti elevilor sa precizeze ce le sugereaza cuvéntul persuasiune. Notati pe tabla
raspunsurile lor, intr-un organizator grafic (tehnica ciorchinelui). Amintiti-le, daca
este cazul, cd in DOOM cuvéntul este definit ca actiuneq, darul sau puterea de a
convinge pe cineva sd creadd, sd gadndeasca sau sé facd un anumit lucru.

Realizarea sensului (40 de minute)

Proiectati-le elevilorimaginile din Anexa 2, care fac parte din doud campanii de pro-
paganda din timpul celor doud rdzboaie mondiale si cereti-le sa identifice elemen-
tele care sunt folosite cu scopul de a convinge (adresarea directd, interogatia, folo-
sirea pronumelui personal de persoana a ll-a you, degetul intins, detalii din steagul
celor doud tari etc.). Spuneti-le ca tehnicile de persuasiune nu sunt specifice seco-
lului XXI, ele fiind regdsite si in mesajele din secolele trecute, in special din secolul
al XX-lea.

Anexa 2

!
|
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Atrageti-le atentia ca folosirea cu abilitate a limbajului persuasiunii este o conditie
importantda pentru a schimba comportamentul oamenilor, iar identificarea formelor
de comunicare persuasiva este esentiala pentru a percepe corect scopul mesajelor
din mass-media.

Spuneti-le ca veti ilustra zece tehnici de persuasiune utilizate des si cé aces-
tea pot fi clasificate in functie de mecanismele de convingere pe care le utilizeaza

in trei categorii: apelul la emotii; protagonistii si mecanismele cognitive.

Utilizati metoda prelegerii intensificate si insotiti-va discursul cu imagini sau
produse video, cum ar fi cele pe care vi le propunem mai jos.

Incepeti cu prezentarea apelului la emotii ca mecanism de convingere si spu-
neti-le cd le veti prezenta trei tehnici care intrd in aceasta categorie: apelul la emotii
negative, la emotii pozitive si umorul.

1. Apelul la emotii negative (frica, dezgust, furie) se referd la prezentarea unei idei
sau a unei probleme care ne provoacd o emotie negativa (frica) simultan cu prezen-
tarea unei solutii la aceastd problema. Apelul la fricd este folosit foarte mult in pro-
paganda politicd, unde unii candidati identificd false probleme pentru a convinge
alegatorii saii voteze pentru a le apdra drepturile care le-ar fi amenintate (solutie).

Utilizati pentru a ilustra aceasta tehnica de persuasiune reclama pentru pasta
de dinti Paradontax. https://www.youtube.com/watch?v=G7MVnvj--kU

2. Apelul la emotii pozitive (compasiune, sperantd, satisfactie) este o strategie ge-
neratd de faptul cd oamenii isi doresc sa fie mai buni, tocmai de aceea rezoneazd la
anumite subiecte: ajutorarea persoanelor vulnerabile, lupta impotriva discrimindrii,
a bullyingului etc.. Mesajele care isi propun sd sensibilizeze vor face apel la aceste
emotii pozitive.

Puteti proiecta imaginea de mai jos pentru a ilustra apelul la emotii pozitive.

S 1O

VIOLENTEI ASUPRA
FEMENLOR!

25 NOIEMBRIE 16.00-18.00

in fata Parlamentului Romaniei
Camera Deputatilor, Parcul l1zvor
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3. Umorul: Umorul poate sa creascd intensitatea emotiilor pozitive fatd de sursa in-
formatiei, fdcdnd-o mai agreabild si mai credibila. Prin intermediul ironiei, poate
sd distragd atentia de la informatii factuale sau contraargumente si sa creasca in-
crederea intr-un vorbitor abil sau s& diminueze credibilitatea unei persoane. Multe
dintre campaniile publicitare utilizeazd umorul, ceea ce le face usor de retinut. Le
puteti prezenta elevilor imaginea care urmeazd, dar si un produs video

0 MAMA

LA NEVOIE
SE CUNDASTE

FARAALCO!
1 LavoLan

% L TIA
Companieintits de 4@\ BERARY wmence [JJEOLTIA

Dupad ce sintetizati informatiile despre apelul la emotii, anuntati elevii cd urmeaza sa
le prezentati o altd categorie a mecanismelor de convingere: protagonistii si patru
tehnici aferente acestuia: oamenii frumosi, celebritdtile, expertii si oamenii simpli.
Cereti-le sa-si aminteascd produsele media care au ca scop convingerea publicului
(sa actioneze, s& cumpere ceva etc.) in care sunt utilizate persoane.

1. Oamenii frumosi: Media publicitatea, emisiunile TV, filmele) apeleaza la oameni
cu trasdaturi frumoase, pentru a atrage atentia, credndu-se o imagine cosmetizatd a
realitatii, sugerand ca utilizarea unui produs sau serviciu ne poate conferi succesul.
Cautati produse media care apeleazd la aceasta tehnica sau utilizati-l pe cel pe
care vi-l propunem noi.

GEROCOSSEN

COLLAGEN

ANTI-AGE

Pentru o piele neteda,
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CEROCOSSEN
COLLAGEN
ANTHAGE
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e

=
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2. Celebritatile. Apelul la celebritati este generat de faptul ca oamenii acordd mai
multa credibilitate persoanelor celebre. Cereti-le elevilor sa-si aminteasca produse-
le media care apeleaza la celebritati din domenii diferite pentru a-i face sa consti-
entizeze gradul de utilizare a acestei tehnici.

|

Spune DA culorii i NU pérului degradat

LR 9OGATE, FARA PAR DEGRADAT )

WP, A ULERIRI riewse s I proansime ¢
-~ i © barwrh e protectio impotrive degradbnl

D FORMULA CREMA exchard slrd s o cutomre .LA&L

cr

3. Expertii. Prezenta expertilor nu este intdmplatoare, fiindca fiinta umana simte ne-
voia de a apela pe oamenii cu expertizd pentru a se informa despre aspectele pe
care nu le cunoaste. In subiecte mai tehnice sau specializate, sunt adusi in scena
experti — sau actori care pozeaza in experti. Asa apar ,,stomatologii” in reclamele
de pasta de dinti sau ,,farmacistii” in reclamele care promoveaza diverse lanturi de
farmacii. Mai jos aveti un link pe care il puteti accesa, dar nu este dificil sa gasiti alte
exemple.

https://www.youtube.com/watch?v=Ts00z-huj-s

4. Oamenii simpli. Fiinded tendinta este s& credem mai mult in informatiile de la cei
asemeni houd, ne conving reclamele in care apar oamenii simpli. De exemplu, in
reclamele la diverse produse, persoanele care afirma ca le-au folosit sunt filmate
intr-un cadru care seamand cu o locuinta reala.

www pprmedinh e

Bucuresti
>

{021.301.72.22 )
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Dacad timpul va permite, proiectati-le elevilor una dintre reclamele in care apare
»bunica din Chinteni” si Mircea Bravo si cereti-le sa identifice o tehnica de convin-
gere care se subordoneazd mecanismului de convingere discutat.

Treceti la urmatorul mecanism de convingere, mecanismele cognitive, si spu-
neti-le elevilor cda din aceastd categorie fac parte asocierea, promisiunea si repetitia.

1. Asocierea este o tehnicd persuasiva care face legdtura intre un produs sau o idee
si o emotie pozitiva la nivelul receptorului (ex. distractie, placere, frumusete, securi-
tate, intimitate, succes, bogdtie). Publicitatea de brand exploateaza aceasta tehni-
ca pentru a fideliza clientii. De exemplu, compania Nike, prin sloganul séu, convinge
consumatorul cd purtdnd produsele sale, devine activ si va avea succes.

JUST DO IT.

Credits: Nike/Wieden+Kennedy

2. Promisiunea. Firmele fac apel la reduceri, cupoane, cadouri pentru a creste san-
sele de cumpdrare ale produselor sau ale serviciilor pe care le ofera. Tehnica are la
bazd un mecanism cognitiv care ne impinge la actiune pentru a beneficia de diverse
oportunitati. De exemplu, ziarele ofera un obiect cadou (o carte, o jucdrie) la cumpa-
rarea ziarului, primesti un produs suplimentar, un voucher, o reducere/o gratuitate
daca achizitionezi un numéar mai mare de produse sau preturi preferentiale daca
faci un abonament.

PROMOTIE —
EDITURALITERA  ~

- e
portokal ~ www.portokal.ro
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3. Repetitia: Cuvintele, sunetele sau imaginile pot fi repetate pentru a consolida un
mesaj, pentru a-l face memorabil. Un cuvént repetat cu insistentd isi face drum in
memorie si astfel ne trezim cd ,,stim” un brand, un slogan, un nume de produs sau
figura unui persona;j.

Va propunem sa le proiectati elevilor una dintre reclamele pe care le puteti
accesa urmand linkurile de mai jos:
https://www.youtube.com/watch?v=0j_2qHP4Vio
https://www.youtube.com/watch?v=wSH19CxNPMc

Reflectie (5 minute)
Elevilor li se cere sa indice o reclama de care si-au amintit pe parcursul prelegerii si
sd precizeze tehnica de persuasiune folositd in aceasta.

Tema

Elevilor li se cere s urmdreascd produsul media de la linkul: https://www.youtube.
com/watch?v=fKmuUDQdcXc si sa identifice mecanismele de convingere si tehni-
cile de persuasiune utilizate sau sd analizeze o reclama difuzatda la TV sau in mediul
online, completand tabelul de mai jos.

Link spre reclama (dacad poate fi gdsita in
mediul online)

Precizarea produsului promovat

Precizarea autorului/agentiei de publicitate
care a produs reclama

Publicul cdreia i se adreseazd
Scopul mesajului

Prezentareq, in cel mult 50 de cuvinte,
a reclamei (rezumat etc.)

Precizarea mecanismelor de covingere utilizate

Precizarea tehnicilor de persuasiune utilizate




CAPITOLUL 6.

Metode si instrumente privind demersurile
de evaluare didactica la disciplina
Educatie digitala si abilitati media

1. Ce este evaluarea?
Existd multe si diverse definitii ale evaludrii, iar daca ar fi sa le asociem si s ludm
din fiecare cate ceva, am putea spune ca aceasta presupune verificarea a ceea ce
a fost invatat, judecarea activitatii elevului in raport cu normele stabilite, estimarea
nivelului de competentda al acestuia si reprezentarea gradului reusitei sale printr-o
notd (sau un calificativ). $tim, de asemeneaq, cd evaluarea se afla in stransa legatu-
rd cu proiectarea activitdtii didactice, asigurand premisele desfdasurdrii in cele mai
bune conditii a procesului de predare-invatare. Nu putem ignora ca predarea, inva-
tarea si evaluarea se aflaintr-o relatie circulard continud, predarea determinénd in-
vatareaq, invatarea creand premisele evaludrii, iar evaluarea influenténd predarea,
rezultatele constatate reprezentand baza reludrii procesului instructiv-educative.
Mai stim si cd existd diverse clasificari ale evaludrii, dar cea care ne intere-
seazd in acest context se referd la momentul in care este integratd in procesul de in-
vatamant. Conform acestui criteriu, se poate vorbi de existenta a trei tipuri de eva-
luare: evaluare initial&, evaluare continué sau formativa si evaluare sumativa.

Metode si instrumente pentru evaluarea initiala

Evaluarea initiala, realizata la inceputul unui nou ciclu curricular, la inceputul anu-
lui scolar sau cand o clasda este preluatd de un alt profesor, in cazul nostrum atunci
cand incepem s& predam o disciplind noud, are scop predictiv si urmareste stabili-
rea nivelului de pregatire a elevilor. Informatiile obtinute in urma evaludrii ne ajutd
pe profesor sd identificdm nivelul achizitiilor si competentelor elevilor (in domeniul
educatiei digitale si a abilitatilor media si ne permite sa planificam realist activitati-
le didactice viitoare. De reguld, evaluarea initiala se aplicd inaintea oricarei recapi-
tuldri care ar putea denatura rezultatul acesteia.

Evaluarea initiald in cazul disciplinei Educatie d:g:tal si abilitati media ar tre-
bui sd tind cont de competentele pe care elevii ar trebui sa le aib& in urma parcur-
gerii, de-a lungul perioadei de scolarizare a unor discipline care, prin competentele
generale au presupun dezvoltarea unor competente ce tin de literatia media.

Evaluarea initiala poate fi realizatd sub forma unui studiu de caz sau a unei
dezbateri, asa cum poate avea forma unui chestionar sau, de ce nu, a unui quizz
folosind o qpllcqtle digital (Kahoot, Quizziz, Mentimeter etc.). intrebdrile nu ar trebui
sd fie compllcqte, ele verificand informatiile pe care elevii le au despre mass-media
sau abilitatea acestora de a face discriminarea dintre un fapt si o opinie sau dintre o
stire si o stire contrafdcutd.

De ce este important evaluarea initiald? Fiindca de aici incepe de fapt pre-
dare. Daca ar fi s aleg un citat relevant pentru importanta acestui tip de evaluare,
I-as alege pe cel carefi apartine lui Dylan Thomas (2020): ,,Predarea bundaincepe din
punctul in care se afld persoana care invatd, nu din punctul unde am vrea noi sé se
afle”.
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Exemple de itemi pentru evaluarea initialdin cazul disciplinei Educatie digital si abilitati media

incercuieste A dacéa enuntul exprimé un adevér sau F in cazul in care continutul este
fals.

>prPprprPp

F Mass-media nu ma influenteaza deloc.

F Benzile desenate si manualele scolare sunt media.

F In Roménia nimeni nu poate decide inchiderea sau suprimarea unor publicati
F In Romania cenzura este legala.

F Libertatea de exprimare este absolutd.

F In mediul online, Idsdm o amprenta digitalda.

F Termenul de fake news nu se referd exclusive la stiri.

F Cunosc cel putin o metodad prin care pot evalua o informatie.

Precizeaza trei aspecte care consideri cda nu sunt in reguld in articolul din captura de
ecran de mai jos.

&, Un copil roman de 5 anieste n X + %

« > c (a I pil de-6-ani-est pi dial-1 eI rfectie-4-limbaje-de-p i-toti-gigantii-din-it-se.. G Q ® @*ﬂ"i

Un copil roman de 5 ani este
noul campion mondial la
programare. Este considerat
cel mai inteligent copil din
lume si toti gigantii din IT se
bat pe el.

Alarmal
Proiectul
CEMESC si cel
UNGURESC vor
sa distruga
proiactul

+ SONDAJ. Pe cine vor romanii
PRIM-MINISTRU. Dragnea

a3 i st Camorigo:

priomphndronoipsivshra e
A G

Va propunem in continuare un instrument de evaluare initiald, pe care il puteti relua

la finalul anului scolar, pentru a vedea in ce mdsura elevii si-au dezvoltat competente
media in urma impleemntdrii acestui optional.
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Model de instrument de evaluare initialé

1. incercuieste litera/literele corespunzétoare unui produs media.

a. informatiile de pe pachetul de unt
b. muzica dintr-o cafenea

c. o fotografie

d. oreclama la un produs electronic
e. postare pe o retea sociala

f. unanunt de la avizierul scolii

g. un film artistic

h. un podcast

2. Marcheaza daca afirmatiile de mai jos sunt adevarate sau false.

Esti consumator de continut media atunci cand ...

Adevarat

Fals

... selectezi intentionat un canal la televizor, pentru a urmdri un
meci de volei.

... iti opresti privirea pentru cinci secunde asupra unei reclame pe
Instagram.

... iti aratd colega ta un meme de pe Instagram.

... arunci o privire peste revistele expuse inainte de a decide pe
care o cumperi.

... astepti sd iti vind randul la stomatolog si la televizorul din sala
de asteptare ruleazd un reality show.

3. Completeazd propozitia de mai jos:
Trei dintre rolurile mass-media sunt de a

4. Bifeaza caseta curaspunsul corect.

Adevdarat

Fals

Toti oamenii au dreptul sd-si exprime opinia, chiar dacd aceasta deranjeaza.

Vestimentatia unei persoane este protejatd de dreptul la libertatea de
exprimare.

Libertatea de exprimare este un drept absolut.

Postarea unui text pe retelele sociale nu ne face ,,autori”.

Discursul incitator la ura este protejat de dreptul la libertatea de exprimare.

Libertatea de exprimare este un drept protejat de Constitutia Romaniei.

Libertatea de exprimare imi asiguré dreptul de a ameninta.

Propaganda si manipularea au scopul de a influenta comportamentul
receptorului.

Scopul propagandei este ascuns.
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5. Precizeaza cate o tehnicd de persuasiune utilizata in fiecare dintre reclamele de
mai jos.

Reclama Tehnica de persuasiune

Campionii
stiu ce mananca.

Cu Edenia si tu stii!

6. incercuieste litera/literele corespunzétoare calitatile care pot face un eveni-
ment suficient de important pentru a deveni o stire.
a. Conflictul
b. Interesul personal
c. Interesuluman
d. Noutatea
e. Potentialul de viralizare
f. Proximitatea

7. Faptsau opinie? Bifeaza casuta corespunzatoare.

Fapt Opinie

Romania face parte din Uniunea Europeana.

Ar trebui ca elevii sd aibd& dreptul sG dea note profesorilor.

Sigur o sa va placa filmul Barbie.

Eu zic ca toti elevii din clasa a Xl-a stiu ce este un produs media.

Martorii au confirmat cé& Maria a fost atacatd de un cdine.

Cred ca elevii romani sunt geniali.

Apa din Marea Nordului este extrem de rece.
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8. Noteaza ce este in nereguld in mesajul de mai jos.

Stire

AICI se ascund EXTRATERESTRII!
»,Nimeni nu mai iese de aici! Fac
experimente pe ei”! Marturia unui ofiter
care a vazut TOTUL!

Despre reptilien: mult3 lume spune ¢ sunt o specie de
extraterestri ce conduc lumea din umbra si schimba cursul

istoriei dupa placul lor. Scopul principal este acela de a subjuga
omenirea si de a o determina s3 se autodistruga.

Miercuri, 26.11.2014, 15:45

Explicatie:

9. Citeste itemul de mai jos siincercuieste doar o singura varianta de raspuns.

Stirea de mai jos
a. Nu este prea credibila
b. Este destul de credibilda

E2 Ce obisnuia <3 bea, regina Elizab X +

& > C @ dickro ¥ 0O

ITE] Merl}ivalabllhnpe!lnadai Sl)septembﬂe"(i‘a -
Detalii aici
m Ce obisnuia s bea, regina Elizabeth a Il-a, in fiecare dimineata, inainte de micu..

Ce obisnuia sd bea, regina Elizabeth a Il-a, in fiecare dimineat, inainte de micul dejun. Consuma
aceasta bautura fara exceptii

2 devpus syt sy

30 aprilie 2023 20:51

Regina Elizabeth a fost unul dintre cei mai indragiti sefi de stat, nu doar in Marea Britanie, ci si in afara ei. Ea a fost la carma tarii vreme
de 70 de ani, devenind unul dintre cei mai longevivi monarhi din intreaga istorie. lar conform dezvaluirilor fostului bucatar regal,
aceasta avea unele obiceiuri de la care nu s-a abatut nici macar o singura zi, de-a lungul vietii.

Se stabileste conexiunea securizata...

P Cautati Iy ﬂT;] .. ®
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10. Completeazé enunturile de mai jos.
Diseminarea de informatii false fara intentia de a face rau se numeste

Diseminarea de informatii false cu intentia de a face rdu se numeste

Metode si instrumente pentru evaluarea sumativa

Evaluarea sumativa se realizeazd, de obicei, la sfarsitul unei perioade de instruire de
lungé duratd, la finalul parcurgerii unei unitati de invatare, la sférsit de semestru, de
an scolar sau de ciclu curricular.Dar nu despre definitiile evaludrii si despre diversele
perspective asupra acestui proces va fi vorba in continuare, ci despre acele aspecte
esentiale in implementarea optionalului Educatie digitald si abilitati media. Prin ur-
mare, ce si cum vom evalua in cazul acestei discipline?

Metode de evaluare

Criteriul cel mai des folosit in clasificarea metodelor de evaluare este cel istoric, prin
urmare se vorbeste despre metodele traditionale, respectiv despre metodele alter-
native si complementare de evaluare.

Metodele alternative si complementare

Metode traditionale de evaluare
g de evaluare

- Probe scrise (teste, redactarea unor rds- - Observare sistematicd a comportamentului ele-

punsuri) vului fatda de activitatea de invatare (fisa de ob-
+ Probe orale (r@spunsuri la intrebdrile profe- |  servatie, fise de evaluare, scara de clasificare,
sorului) lista de control)
+ Probe practice (redactarea unor stiri) + Investigatie

- Autoevaluare (chestionare, jurnal reflexiv, cu ac-
cent pe metacognitie, fisa de final de modul)

« Studiu de caz

- Proiect

» Portofoliu

Metode si instrumente pentru evaluarea formativa
Evaluarea formativa este continud si insoteste Tntregul parcurs didactic, permitan-
du-ne sd urmdrim sistematic progresul elevului si sd ne adaptdmin t|mp real deme-
rsul didactic, in functie de specificul situatiilor identificate. Tn plus, prin evaluarea
formativd vom cuantifica actul invatarii atat din punct de vedere cantitativ, cat si
calitativ. Evaluarea formativa nu trebuie sa sanctioneze elevul pentru ceea ce nu
stie sau nu poate realiza, ci s ofere informatii despre ce stie si ce poate sd facd ele-
vul cu ceea ce a invatat, evidentiindu-i limitele sau/si performantele. Ceea ce este
esential este sa fim constienti de faptul cd este necesar sa verificam intelegerea pe
parcursul lectiilor, nu numai la final si ca scopul acesteia nu este doar pentru a lua
noi decizii despre modul in care ne vom organiza ulterior activitatea didactica, ci
si pentru ca elevii sd poata lua decizii in ceea ce priveste modul lor de invatare. La
finalul unui interval de invatare, puteti solicita elevilor sa raspunda la intrebdri pen-
tru a-si evalua nivelul de intelegere a temei abordate si oferiti-le cGteva raspunsuri
standard, de exemplu:

a. Mai am nevoie de sprijin pentru aintelege cum functioneaza dezinformarea.

b. Aproape stdpénesc tema, dar cGteva exercitii in plus nu mi-ar strica.

c. Pot lucra independent pe tema dezinformadrii.

d. Pot oferi sprijin celorlalti pe tema dezinformadrii.
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Exemple de itemi pentru evaluarea formativa in cazul disciplinei Educatie digital si abilitati
media

incercuieste litera corespunzétoare raspunsului corect.
Elementele piramidei inversate sunt:

a. lead, introducere, corpul stirii;

b. introducere, corpul stirii, concluzie ;

c. lead, corpul stirii, context.

Precizeazd de ce materialul de mai jos ar trebuie sa trezeaza suspiciuni.

2o Stiafi c& ceamaipurd apidin | X 4

€ > C @ ziaruldeiasirofstir p din-I fi 222316 html s h % Gw»0O@
AS]

Stiati ca cea mai pura apa din lume se afla in
Romania?

18.06.2019 08:24:00

GALERIE Foto

as®

REGIONAL @

Ford iti dubleaza
Tichetul Rabla*
Garantie complex3
péna la 8 ani / 160.000km

“Terment sicondya in pagina
e pramoti de pe ford s 1o o

ATI Motors Holding

mos. Km 10, lag

ULTIMA ORA

I 21:52 - Ojuctoare de sah iraniana a concurat la

Campionatele Mondiale fara sa poarte
Y ¢ |v]=] -+ E)
I 21:37 - Eva Kaili sustine ca nu stia c3 are saci de
bani i casa. Dezvaluirile avocatulu
In Muntii Bucegi, la 1.300 de metri altitudine, se gasesc sapte izvoare a caror apa uimeste,
fiind considerata cea mai pura din intreaga lume. 21:22 - Caen a fost eliminatd la .masa verde” din
Cupa Franel dups ce afolositun uchtor

D x I
( 21:07 - Afostlansata licitatia pentru doud
tronsoane din A8, anunt3 ministrul ®
Locu ]

o Stiati ci ceamaipuriapdin | X 4

€ > C @ ziaruldeiasi iati i-pura-apa-din-l fla-i 22316.html

Mai exact, Cascada 7 Izvoare cade de pe o stanca impunatoare, la baza careia se intinde un covor
de apa. Oamenii muntelui spun ca de aici isi luau dacii apa si, odata cu ea, forta si energia.

In plus, sursa de apa din Bucegi a facut obiectul unor studii de laborator inca din 1927, cand s-a

confirmat ca apa de acolo este extrem de curata

Studiile au fost reluate si cativa ani mai tarziu, iar rezultatul a fost acelast: indicatorii apel au un s

standard de calitate extrem de ridicat. Nivelul de bacterii este aproape de zero, la fel ca si Ziarul de lasi

cantitatea de azotati si azotiti. [B1.619 urmarfiori
RAE L

Au urmat si alte cercetari, inusiv ale institutelor din strainatate, iar rezultatele au ramas, de
fiecare data, neschimbate. Se presupune ca cele sapte izvoare sunt chiar “apa sfanta” a dacilor. Tk
Acestia credeau ca izvoarele aveau puteri miraculoase de vindecare. De altfel, pe scuturile de
lupta ale dacilor se afla si simbolul celor sapte izvoare misterioase din locul pe care chiar il
numeau “Zona Nemuririi”.

Cu un debit de aproximativ 400 de litri pe secunda, apa izvoraste dintr-0 grota in care se afla un vrmarestene: I3 () & |
imens lac subteran care nu a secat niciodata. Cercetatorii au doua ipoteze privind puritatea apei

celor *sapte izvoare”. Prima se refera la faptul ca este posibil sa treaca printr-un camp magnetic,

fiind curatata astfel de toate impuritatile.

EDITORIAL
A doua ipoteza implica existenta unui zacamant de argint pe langa care trec izvoarele, fiind

impiedicata astfel dezvoltarea bacteriilor. Totusi, nu se stie daca vreuna dintre aceste variante
este ceareala, astfel ca zona ramane in continuare invaluita in mister. Potrivit bioenergeticienilor,
in zona exista energil pozitive foarte puternice. De altfel, de-a lungul vremii, au existat si marturii
ale unor cameni care au sustinut ca s-au vindecat miraculos de anumite boli

I3 Urmareste Pagina

] cosmin PASCA
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Observarea sistematica a activitatii si a comportamentului elevilor fatda de
activitatea de invatare

Fisa de observatie

Observarea sistematica a activitatii si a comportamentului elevilor este o metoda
de evaluare care ne poate oferi informatii importante despre evolutia elevului din
perspectiva modului in care reactioneaza la sarcinile de lucru siin care se comporta
in clas@, dar si din perspectiva competentelor pe care le acesta le are.

in tlmp ce elevii rezolvé sarcinile de lucru individual, in perechi sau in grupe,
putem face observatii care ne vor folosi apoi in evaluare si notare. Chiar daca ac-
tivitatile sunt in perechi sau in grupe, evaluarea trebuie sd fie individuald, avénd in
vedere caracterul dinamic al componentei grupelor si schimbarea in permanenté a
rolurilor pe care elevii le auin grupe.

Un instrument util, al carui avantaj este caracterul mai putin cronofag, este
fisa de observatie, care poate fi organizatda in functie de aspectele pe care le vom
urmdri. Capacitdtile evaluate se trec in fisa sub forma unor descriptori care cores-
pund unor intervale de notare. Apoi, se realizeazd un tabel care va cuprinde, nomi-
nal, toti elevii, iar in dreptul lor, rubricile numerotate (corespunzator capacitatilor
vizate, pe nivele de descriptori). in rubrici se trec bife sau semne grafice pentru fie-
care elev si capacitatea evaluatd, in dreptul nivelului atins. Tabelul poate avea mai
multe spatii prevazute pentru fiecare elev, astfel incat sa permité observarea elevu-
lui le cateva activitdti similare, ceea ce faciliteaza evidentierea evolutiei sale.

Oferim mai jos un model de figsa de observatie:

Elevul Data Descriptor
1. 2. 3. 4, 5.
a. b.|c. a.|b.|c. a.|b.|c.|a.|b. c.|a.|b. c.
Anca B. 201X |+ = + + +
231X
Mihai V. 201X |+ + + + +
231X
Teodora Z. 20 IX - = - - -
231X

Tabelul va continua la fel cu toti elevii clasei. Puteti elabora tabele diferite
pentru fiecare unitate de invatare. Realizarea acestui instrument de evaluare devine
facild atunci cand se face sistematic, fisele de observatie puténd lua orice formd, in
functie de creativitatea profesorului, de unitatea de invatare si de specificul clasei.

Portofoliul urmareste progresul acestuia de la o unitate de invatare sau de la un mo-
dul la altul. Stabiliti de la inceputul anului scoalr tipul de portofoliu, astfel incat ele-
vul sd poatad selecta din timp materialele pe care le va include in portofoliu,
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Platforme online utilizate in evaluare

Platforme educationale online recomandate pentru evaluarea la distanta:
- Socrative https://www.socrative.com/

« Kahoot https://kahoot.com/schools-u/

« Plickers https://get.plickers.com/

« Proprofs https://www.proprofs.com/

« Quizziz https://quizizz.com/?Ing=en

 Quizalize https://www.quizalize.com/

- Formative https://www.formative.com/

« Liveworksheets https://www.liveworksheets.com/
« Wiser:me https://app.wizer.me/

» Testmoz https://testmoz.com/

 Videoant https://ant.umn.edu/
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Nota de prezentare

Programa scolara pentru disciplina ,Educatie digitala si abilitati media” reprezinta
o oferta educationald pentru curriculumul la decizia scolii, propusa la nivel national,
adresata elevilor din invatamadntului liceal, de la toate filierele, profilurile si specia-
lizarile din invatadmaéntul preuniversitar. Programa a fost dezvoltatd cu un buget de
timp de 1 ord/saptamand, pe durata unui an scolar, incluzdnd un buget de timp de
aproximativ 35 de ore pe an - o ord pe saptdmangd, insd structura cursului permite
organizarea flexibild a timpului de invatare. Prin elementele de fundamentare si prin
modalitatile de structurare a competentelor dlgltqle si a competenteide alfabetiza-
re, oferta’ propusd apartine zonei noilor educagu si ofera solutii pentru cateva dintre
provocdrile actuale ale sistemului educational, avand ca efect dezvoltarea capaci-
tatii elevilor de a evalua mesajele din punctul de vedere al credibilitatii si al validitatii,
indiferent de sursa de comunicare. Educatia digitala, asa cum este definita in docu-
mentele europene, implicd dezvoltarea abilitdtilor media si a competentelor critice
de bazd, precum abilitatea de a identifica conceptele-cheie din domeniul mass-me-
dia, de a face conexiuniintre idei, de a pune intrebdari pertinente, de a formula raspun-
suri sau de a identifica erori logice si faciliteazd participarea responsabild a tinerilor
la interactiunea cu mediul online, in conditii de siguranta si cu spirit etic.

Demersurile propuse prin actuala programd sunt concordante cu spiritul si cu
recomanddrile cuprinse in documente nationale, europene si internationale, astfel:
« Recomandadrii Consiliului Europei din 22 mai 2018 privind competentele-cheie pen-

tru invatarea pe tot parcursul vietii;

« Comunicarea Comisiei Europene cdtre Parlamentul European, Consiliu, Comitetul
economic si social european si Comitetul regiunilor privind Planul de actiune pen-
tru educatia digitala{SWD(2018) 12 final}, Bruxelles, 17.1.2018 COM

- Media and information literate citizens: think critically, click wisely!, UNESCO

Programa disciplinei ,Educatie digitala si abilitati media” are in vedere aplicarea
modelului de proiectare curriculara centrat pe competente. Centrdandu-se pe repe-
rele de actiune stipulate in documentele mentionate, disciplina optionala va contri-
bui la dezvoltarea competentelor cheie necesare oricdrei persoane, pe de o parte
pentru o dezvoltare si implinire personald, insertie profesionald, incluziune sociala
si cetatenie activd, dezvoltare durabild, stil de viaté sandtos, iar pe de alta parte
pentru a face fata schimbdrilor sociale, economice, culturale si informatice. Se are
in vedere formarea unei personalitdti armonioase, in care sa se imbine optim au-
tonomiaq, responsabilitateq, increderea in sine si in ceilalti, echitateaq, integritatea
fizica si morald, creativitatea, deschiderea spre inovare, spre comunicare inter si
intrapersonalg, spre atitudini care sa sustind dezvoltarea durabila.

Parcurgerea programei de catre elevii care studiazé acest optional conduce la for-
marea profilului absolventului de clasa a Xll-a prin faptul ca ii pune pe acestia in
situatia de a participa responsabil si creativ la o diversitate de interactiuni in con-
texte variate, inclusiv profesionale si sociale, prin respectarea unor conventii de
comunicare, dar si in situatia de a evalua critic si reflexivimpactul tehnologiilor de
informare si comunicare asupra propriei invatari, a vietii individuale si a relatiilor so-
ciale, in general. De asemeneaq, acest optional conduce la formarea Centrandu-se
pe reperele de actiune stipulate in documentele mentionate, disciplina optionald
va contribui la dezvoltarea competentelor cheie necesare oricdrei persoane, pe de
o parte pentru o dezvoltare si implinire personald, insertie profesionald, incluziune
sociala si cetatenie activa, dezvoltare durabilg, stil de viata sandtos, iar pe de alta
parte pentru a face fatd schimbadrilor sociale, economice, culturale si informatice.
Se are in vedere formarea unei personalitéti armonioase, in care sa se imbine optim
autonomia, responsabilitateq, incredereain sine siin ceilalti, echitateaq, integritatea
fizica si morald, creativitatea, deschiderea spre inovare, spre comunicare inter si
intrapersonald, spre atitudini care sa sustina dezvoltarea durabila.
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Competentele-cheie formate la disciplina Educatie digitald si abilitati media, in prin-
cipal, sunt:

- competente de alfabetizare;

- competente digitale;

- competente personale, sociale si de ainvata sa inveti;

- competente cetdtenesti.

Principiile fundamentale care au orientat elaborarea programei sunt:

- principiul relevantei, competentele si continuturile fiind corelate cu nevoile reale si
imediate ale elevilor;

principiul diversificdarii, strategiile, ofertele si situatiile de invatare sunt diversificate

si adaptate grupului de elevi;

- principiul transferulului, prin realizarea de conexiuni intre textele abordate si viata
cotidiana.

Structura programei scolare include, pe I6ingd Nota de prezentare, urmatoarele ele-
mente: Competente generale; Competente specifice si exemple de activitati de in-
vatare; Continuturi; Sugestii metodologice.

Competentele generale evidentiazd achizitiile finale ale studiului disciplinei, avand
un grad ridicat de generalitate si complexitate si reflectéind contributia disciplinei la
realizarea profilului de formare a absolventului.

Competentele specifice sunt derivate din competentele generale, reprezentand
etape in formarea acestora.

Exemplele de activitati de invatare sunt situatii de invatare propuse pentru forma-
rea competentelor specifice, avand un statut de recomandare. Profesorii au liberta-
tea de a crea propriile activitati de invatare pentru a forma competentele propuse
de programa.

Continuturile invatarii sunt mijloacele informationale, valorice si practice prin care
vor fi realizate competentele.

Sugestiile metodologice sunt recomanddri menite sa orienteze cadrul didactic in
proiectarea si desfasurarea activitatii didactice, tinénd cont de specificul discipli-
nei. Cadrul didactic este invitat sa ia in considerare, in desfdsurarea procesului de
predare-invatare-evaluare, de caracteristicile elevilor cu care lucreazd, de experi-
entele si mediul cultural al acestora.

Lectura integrald si personalizatd a programei scolare si intelegerea logicii interne
a acesteia reprezintd conditii indispensabile necesare proiectdrii intregii activitati
didactice. Profesorii isi pot concentra atentia in mod diferit asupra activitatilor de

invatare si asupra practicilor didactice. Diversitatea situatiilor concrete face posibi-

Ia si necesard o diversitate de solutii didactice. Din qceqsta perspectiva, propuneri-
le programei nu trebuie privite ca retetare inflexibile. In plqnul activitatii didactice,
echilibrulintre diferite aborddri si moduri de lucru trebuie sd fie rezultatul proiectdrii
didactice personale si al cooperdrii cu elevii fiecarei clase in parte. Programa sco-
lard este astfel conceputd, incét sa incurajeze creativitatea didactica si adecvarea
demersurilor didactice la particularitatile elevilor.



PROF: POCU/904/6/25/OPERATIUNE COMPOZITA OS 6.5, 6.6 COD SMIS 146587

Competente generale

1. Utilizarea responsabila si etica a continuturilor si resurselor media si a aplicatiilor
digitale

2. Crearea si transmiterea continuturilor media

3. Andliza critic-reflexiva a informatiei si continuturilor din domeniul media, accesa-
te, cautate si stocate.

Competente specifice si exemple de activitdti de invatare

1. Utilizarea responsabild si eticd a continuturilor si resurselor media si a aplicatiilor digitale
1.1. Respectarea principiilor responsabilitdtii sociale (libertatea de exprimare, libertatea
presei, dreptul la imagine, la viaté privatd, drept de autor)

- Exercitii de analiza si de interpretare alegislatiei specifice privind libertatea de exprima-
re, libertatea presei, dreptul la imagine si la viatd privatd, drepturile de autor (de exem-
plu, definitiile oferite de Art. 19 al Declaratiei Universale a Drepturilor Omului si Art. 10 din
Conventia Europeand a Drepturilor Omului)

« Utilizarea pentru activitdati de analizd, de munca individuald sau in grupe, respectiv de
raportare si stocare a rezultatelor a unor resurse digitale de lucru (Padlet, Jambord etc.)

1.2. Aplicarea regulilor de explorare rationald a media pentru a avea un comportament
adecvat si un consum mediatic echilibrat si pentru gestionarea responsabilad a propriei
amprente digitale

- Exercitii de autoevaluare a consumului media

« Jurnalul de consum media

« Exercitii vizand testarea sigurantei in mediul on-line (de exemplu, prin valorificarea unor
resurse digitale: https://haveibeenpwned.com/, https://howsecureismypassword.net/)

- Studii de caz vizand gestionarea amprentei digitale (de exemplu, prin valorificarea unor
resurse digitale: https://www.ypnmentor.com/blog/what-does-google-know-about-
you/, https://adssettings.google.com etc.)

1.3. Recunoasterea paternitdtii ideilor preluate prin intermediul comunicarii in masa, prin
respectarea drepturile de autor si prin evitarea plagiatului

« Exercitii de analiza a legislatiei specifice (de exemplu: legea nr. 8/1996 privind drepturile
de autor si drepturile conexe (actualizata panain Aprilie 2011)

« Jocuri de rol si studii de caz privind respectarea drepturilor de autor (de exemplu: Ce
inseamna dreptul de autor si drepturile conexe, ce protejeazd acestea si sunt ele la fel
peste totin lume? Cine detine drepturi de autor si cum ajuta drepturile de autor creatorii,
titularii de drepturi, consumatorii, societatea, economia si cultura ca intreg? Beneficiez
automat de protectia prin dreptul de autor dacé, de exemplu, fac o fotografie cu telefo-
nul meu sau trebuie sa imi inregistrez opera pentru a beneficia de protectie? Ce presu-
pune incdlcarea drepturilor de autor? Pot avea probleme din cauza incdalcdrii drepturilor
de autor? $i dacd nu stiam cd incalc drepturile de autor? etc.)

« Utilizarea pentru activitdti de analizd, de munca individuald sau in grupe, respectiv de
raportare si stocare a rezultatelor a unor resurse digitale de lucru (Padlet, Jambord,
Canva, VideoAnt etc.)
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2. Crearea si transmiterea continuturilor media
2.1.Utilizarea tehnicilorde bazéd de producere amesajelor multimedia (structurd, instrumente,
difuziune, dinamica) siin elaborarea de continuturi digitale si media de calitate
« Exercitii de realizare de continut media (stiri, interviuri, fotografii, materiale video sau
audio), respectand principiile de producere a acestora
Exercitii de reformulare a unor stiri, respectand principiul piramidei inversate
Exercitii de producere de continut valid pe retelele sociale
Exercitii de autoevaluare a stirii produse
Exercitii de realizare a unor produse media in care s& primeze interesul public

2.2. Aplicarea regulilor de baza cu privire la exprimarea in spatiul public
- Exercitii de identificare/aplicare a regulilor de baza cu privire la exprimarea in spatiul
public, inclusiv online
- Exercitii de constientizare a limitelor libertatii de exprimare
- Exercitii de valorificare a contextului in constructia mesajelor media (moment, publicita-
te contextuald, canal de difuzare)

2.3.intelegerea influentei media, precum si a modalitdtilor prin care publicul se raporteaza
la media si decodificd mesajele acesteia

« Activitati de discriminare intre publicitate si propaganda

« Analiza unor produse media de tip reclama

- Exercitii de identificare a limbajului persuasiunii in produsele media

3. Anadliza critic-reflexivéa a informatiei si continuturilor din domeniul media, accesate, ca-
utate si stocate
3.1. Identificarea si accesarea surselor de incredere, verificdnd veridicitatea informatiilor

- Joc de socializare-tipuri de dezinformare

- Studii de caz care presupun verificarea informatiilor

- Exercitii de tip vandatoarea de informatii contrafdcute

- Exercitii de tip agenti pentru dezinformare

« Exercitii de identificare a camerelor de ecou si a bulelor informationale

3.2. Aplicareametodelor de explorare side exploatare ainformatiei prin utilizareamotoarelor
de cdautare avansate si a tehnicilor specifice de receptare
« Exercitii de identificare a biasurilor/prejudecatilor
- Exercitii de identificare a comportamentelor deviante in spatiul online: cyberhondria si
impulsivitate
- Exercitii de constientizare a personalizdrii online, a amprentei digitale etc.

3.3. Utilizarea instrumentelor specifice de navigare eficienta si a aplicatiilor in universul
informatiilor media, in vederea identificdrii intentiei de dezinformare

« Exercitii de verificare a informatiei (cGutarea vericald si cautarea orizontald)

« Analiza unui produs media

- Exercitii de discriminare dintre fapte si opinii vehiculate in media

- Exercitii de evaluare a calitatii unor aplicatii

3.4. Deconstructia mesajelor media
- Exercitii de identificare a cadrului deconstructiei mesajului media
« Analiza unor produse media prin aplicarea celor cinci concepte fundamentale ale edu-
catiei media (autor, format, continut, public, scop)

3.5. Cunoasterea importantei mass-media si a furnizorilor de informatie, inclusiv a legislatiei
in domeniu

+ Readlizarea discrimindrii intre interesul public si interesul publicului

« Rezolvare unor quizz-uri despre importanta media si a furnizorilor de informatiei



3.6. Detectarea mesajele dominate de stereotipuri, prejudecati, discriminare, de
reprezentdrile sablonate ale lumii inconjuratoare
- Exercitii de identificare a stereotipurilor si prejudecatilor vehiculate de produsele media
- Exercitii de identificare a tendintelor de discriminare din produsele media
« Realizarea unor anchete sau microcercetdri pe tema reprezentdrilor sablonate ale lumii
inconjurdtoare

- Joc derol

3.7. Identificarea tehnicilor de manipulare sau de propaganda folosite de mass-media,
construind alternative personale la mesajele receptate, ca modalitate de rezistenta la
manipulare

- Exercitii de identificare a diverselor tehnici de manipulare si de propaganda utilizate in

produsele media, inclusiv din mediul digital

- Construirea unei strategii de rezistenta la manipulare

- Exercitii de simulare

+ Dezbateri pe tema manipuldrii si propagandei

Continuturi ale invatarii

« Notiuni introductive
I. Mass-media si media. - Mass-media si media
Mediul digital + Mediul digital

- Libertatea de exprimare si limitele libertdtii de expri-
Il. Drepturile si responsabilitatile  mare
receptorului si creatoruluide - Creatorul de continut
continut - Drepturile de autor

« Cadrul de deconstructie a mesajelor media
lll. Deconstructia  Limbajul persuasiunii
mesajelor media - Stereotipuri, prejudecati, discriminare

- De la informatie la stire. Fapte si opinii
IV. Rolul mass-mediei/mediei -« Publicitate
in societate - Propagandad
» Contextul in mesajele media

- Sistemul mass-media
 Rolul publicului

V. Sistemul mass-media . Agenda media

- Expunerea selectiva. Bulele informationale si camerele
de ecou

- Personalizarea on-line (indexarea pe motoarele de ca-
utare, cookies, retele social, blog/viog)

VL. Internet si retele sociale - Amprenta digitald/identitatea digitald (componentele
amprentei digitale; dezvoltarea unei amprente digitale
pozitive)

- Tipuri de comportamente deviante in spatiul online

- Tipuri de dezinformare

- Tehnici de verificare a informatiei (cdutare verticala/
laterald, indicatori ai credibilitatii) si a mesajelor foto-
grafice si video

VII. Dezinformarea
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Sugestii metodologice

Programa oferd posibilitatea organizdarii flexibile a invatarii intr-un numar variabil
de lectii. Scenariile didactice vor fi structurate dup& modelul: evocare (intrare in
tema@, actualizarea cunostintelor), constituirea sensului (predarea-invatarea de noi
cunostinte), reflectie si extindere. Rolul central in procesul de predare-invdatare il are
dezvoltarea competentelor-cheie vizate de prezenta programa.

Proiectarea activitatii didactice trebuie sa fie precedata de lectura integrala
a programei cursului optional si de urmdrirea logicii interne a acesteia. Textele/ma-
teriale selectate, in vederea dezvoltdarii competentelor generale vizate de prezen-
ta programd, se recomanda a fi legate tematic de problematica abilitatilor media.
Activitatile de invatare si strategiile de lucru propuse de cdtre cadrele didactice tre-
buie sa tind seama de experienta elevilor la aceastd varsta si sa permita valorizarea
pozitiva a acestora. Se recomanda ca in activitatea de predare-invatare a acestei
discipline optionale sa se utilizeze produse media disponibile pentru temele propu-
se, iar profesorii s& urmeze si programul de formare continud Introducere in educa-
tia media, derulat de Centrul de Jurnalism Independent sau programul de formare
specific acestui CDS.

Se recomandad ca suporturile media selectate in vederea dezvoltarii compe-
tentelor vizate de prezenta programa sa fie legate de problematica lumii contem-
porane. Continuturile vor fi selectate atat din media romaneasca, cét si din univer-
sul media european si universal, inclusiv materiale concepute de Centrul pentru
Jurnalism Independent pentru activitati menite s& dezvolte abilitdtile media la elevi.

Se recomandd selectia unor continuturi care pot ilustra tematici specifice:
mass-media si media, mediul digital, drepturile si responsabilitatile receptorului si
creatorului de continut, rolul mass-mediei/mediei in societate, sistemul mass-me-
dia, Internetul si retelele sociale, apps-uri, dezinformarea, propaganda si manipu-
larea etc.

Strategii didactice

Competentele specifice se formeazé prin activitdtile de invatare, de aceea este im-

portantd realizarea conexiunii intre ceea ce se invata si scopul invatarii. In centrul de-

mersului didactic se va afla elevul, iar in cadrul activitatilor didactice se va pleca de

la experientele de viata ale acestuia, aplicdndu-se principiile invatdrii experientiale.
Se va apelala:

strategii inductive;

strategii bazate pe invatare prin descoperire;

strategii de invatare problematizatd;

strategii care valorificéa jocul de rol;

strategii interactive.

Aspecte privind evaluarea

Evaluarea se va realiza, de regula prin metode complementare (observarea siste-
maticd a comportamentului si a atitudinii fatd de invatare, interviul, portofoliul, au-
toevaluareaq, jurnalul de lecturd, e-proiectul etc.) care permit evaluarea reactiilor, a
invatdrii si a comportamentului elevilor.

Profesorul va aborda suporturile media selectate din perspectiva transcurri-
culara prin utilizarea metodelor interactive specifice dezvoltarii gandirii critice, ast-
fel incat sa faciliteze intelegerea universului media si a lumii contemporane, cu toa-
te provocdirile ei.
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