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INTRODUCERE

Jorge! este un portorican newyorkez de 25 de ani care traieste in-
tr-un ansamblu de locuinte publice asigurat de NYCHAZ Istet si
motivat, are o intelegere complexa asupra modului in care ceilalti
il judeca in mediul online:

,Ei [oamenii privilegiati] dicteaza, intr-un fel, ce e bine sa spui,
pentru ca noi incercam sa le parem lor interesanti. Pentru ca ei
sunt cei care au joburile si ei sunt cei care au banii cu care ne
dau noua joburi, asa ca nu vrem sa spunem nimic din ce ar putea
sd.. ne faca sd parem inferiori in ochii lor. Vreau sa spun ca nu
ne pasa in multe privinte, dar trebuie sa ne prefacem ca nu este
asa. Si cam asta cred ca este Facebook, este interpretarea lui ,Nu,
uite, sunt viabil pentru asta, sunt viabil pentru cealalta. Sunt
destul de vanilla® ca tuturor sa le placa de mine.”

Lui Jorge, statutul social si clasa ii limiteaza abilitatea de a se
exprima online. Ca sa para acceptabili privilegiatilor economic, el
si prietenii lui trebuie sa interpreteze in online variante serioase
si conservatoare ale sinelui: ceea ce el numeste ,vanilla”. Altfel,
oportunitatile lor educationale si economice pot fi limitate.

In social media, oamenii se cosmetizeaza pentru a se incadra
in ceea ce Bernie Hogan* numeste ,,cel mai mic numitor comun”.
Aceasta practica este de regula analizata in cadrul teoretic al
,gestionarii impresiilor™, care sustine ca oamenii isi modifica
autoprezentarea sau schimba codul in functie de public, incercand
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sa ajusteze ce cred altii despre ei®. Cu toate acestea, social media
complica posibilitatea schimbarii de cod, deoarece publicurile
separate istoric se suprapun in contexte digitale aplatizate. Mai
mult decat atat, literatura de specialitate din domeniul gestionarii
impresiilor nu ia in considerare diferentele structurale care influ-
enteaza optiunile disponibile pentru diferiti indivizi si riscurile
interpretarii incorecte in fata unui anumit public.

Folosim conceptul de politica a respectabilitatii pentru a ana-
liza cosmetizarea sinelui pe care indivizii o fac in online, printr-o
perspectiva care incorporeaza rasa, clasa si genul. Politica respec-
tabilitatii isi are radacinile in rezistenta la reprezentari rasiste
ale persoanelor Negre, in mod special a femeilor Negre, care au
adoptat strategii de autoprezentare ce minimalizeaza sexualitatea
si scot in evidenta moralitatea si demnitatea, cu scopul de a res-
pinge stereotipurile Americii Albe in ceea ce le priveste’. In acest
context, respectabilitatea este o tactica folosita de persoane cu
un statut inferior, in speranta obtinerii mobilitatii sociale®. Chiar
si asa, comportamentele sunt judecate ca fiind demne de respect
prin compararea lor cu norme rasiste, sexiste si clasiste care ide-
alizeaza versiunile clasei medii-superioare referitoare la femeile
Albe’. In plus, accentul pe care politica respectabilitatii il pune
pe ascensiunea individuala ignora inegalitatile structurale, care
nu sunt schimbate de statutul clasei ascendente’. Tehnologiile
digitale precum social media sunt spatii in care normele hege-
monice sunt scoase la lumina si sunt instrumente de rezistenta la
acestea si de ajustare a lor. Ele perturba, de asemenea, strategiile
care au permis indivizilor sa mentina respectabilitatea in situatii
fata-in-fata, cum ar fi schimbarea de cod". Politica digitala a
respectabilitatii este de mare importanta pentru tinerii ca Jorge,
care cred ca trebuie sa-si insuseasca standardele clasei superioare
wvanilla” pentru a avea succes.

Aceasta lucrare foloseste interviuri cu tineri mobili pe scara
sociala, din New York, cu un statut socio-economic inferior, pen-
tru a intelege cum rasa, clasa si genul afecteaza managementul
impresiilor in ciuda colapsului contextului' si examinand in ce fel
se inspira participantii din discursurile politicii respectabilitatii.
Scoatem in evidentd modul in care strategiile si tacticile folosite
de participantii nostri pentru obtinerea respectabilitatii in mediile
digitale - si pentru judecarea altora - regleaza normele si statutul,
contribuind astfel la mentinerea diviziunilor sociale care isi au
radacina in opresiunea structurala.
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LITERATURE REVIEW
POLITICA RESPECTABILITATII

Politica respectabilitatii este un continuum de comportamente
si atitudini care reproduc norme dominante si strategii de creare
a unei contra-naratiuni a stereotipurilor negative care vizeaza
grupurile subordonate®. Introdus de Evelyn Higginbotham (1993),
conceptul de ,politica a respectabilitatii” descrie cum femeile
Negre de la inceputul secolului XX s-au reprezentat ca fiind
politicoase, cumpatate si pure din punct de vedere sexual, pentru
a respinge astfel stereotipurile care le descriau drept imorale,
copilaroase si nedemne de respect si protectie'. Paisley Harris®
afirma ca respectabilitatea avea doua categorii de public: , Afro-
americanii, care au fost incurajati sa fie respectabili, si populatia
Alba, careia trebuia sa i se demonstreze ca Afro-americanii pot
fi respectabili.” Respectabilitatea contine, de asemenea, mesaje
ale statutului social si privilegiului, marcate prin vestimentatie,
afiliere organizationala si conduita. Asadar, respectabilitatea face
trimitere la un set de reguli intruchipat de clasa de mijloc alba,
care a folosit reformatorilor de culoare americani, si in consecinta
si altor grupuri marginalizate, drept tactica de ascensiune socia-
la'. Critici pe seama politicii respectabilitétii au aparut, de atunci
in activitatea academica Latinx, LGBTQ si Asiatico- amerlcana

Politica respectabilititii are trei ipostaze principale. In pr1mu1
rand, consolideaza stratificarea in interiorul grupului, suprapu-
nand un sine respectabil pe unul rusinos, cum ar fi persoanele
Negre nedemne de respect sau barbagn gay promiscui'®. In vreme
ce Higginbotham' descrie asta ca pe o modalitate de a contra-
cara stereotipuri si structuri rasiste, respectabilitatea necesita
condamnarea acelor conduite considerate nedemne de respect in
interiorul grupului unei persoane. Spre exemplu, a sfatui femeile
sa se imbrace mai modest il pozitioneaza pe vorbitor ca fiind mai
respectabil decat cele care se imbracd indecent, consolidand astfel
sexismul®. In al doilea rand, respectabilitatea sustine valori care
contrazic stereotipuri precum prezentarea femeilor Negre ca fiind
modeste, intdrind astfel naratiunea dominanta conform careia
femeile ar trebui sa practice abstlnenta sexuala. In al treilea rand,
practicarea respectabilitatii implica gestionarea impresiilor cu
scopul alinierii la indicatorii statutului de clasa si de privilegiu ai
clasei de mijloc Albe, printre care utilizarea, in cadrul audientelor
rasiale mixte, a englezei standard in locul celei Afro-americane
vernaculare?'. Astfel, strategiile de a interpreta respectabilitatea
reflecta si fortifica normele status quo-ului®. Aceste tactici au la
bazd convingerea cd comportamentul este cel care le permite in-
divizilor o mobilitate ascendenti®. In timp ce politicile respecta-
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bilitatii reflecta cultura ampla in care acestea se gasesc, asemenea
tactici faciliteaza mobilitatea sociala si in acelasi timp limiteaza
abilitatea de contestare a sistemelor opresive.

Respectabilitatea exclude Afro-americanii care nu se ridica la
standarde burgheze®. La inceputul secolului al XX-lea, compor-
tamentele necesare supravietuirii din randul clasei muncitoare
(ex: participarea femeilor la munca platita) au fost discreditate de
clasa de mijloc, care le-a perceput ca prejudiciabile eforturilor
de ascensiune a rasei®. Ca rezultat, multi activisti si cercetatori
vad politica respectabilitatii ca delegitimizand furia justificata a
Negrilor si se folosesc de social media pentru a-si manifesta opo-
zitia®*. Dupa moartea lui Trayvon Martin, analistii au afirmat ca
hanoracul acestuia, si nu rasa, l-au facut sa treaca drept ,gangsta”
si amenintator”. Ca raspuns, oamenii au postat pe platformele de
social media imagini cu ei insisi purtand hanorace, protestand
impotriva profilirii rasiale?®. In mod similar, ca reactie la repre-
zentarile media problematice ale victimelor violentei politiei,
tweetul cu hashtagul #IfTheyGunnedMeDown al activistul C. J.
Lawrence a generat o miscare prin care persoanele de culoare au
postat imagini cu ele in descrierea carora era folosit textul ,#if-
theygunnedmedown which picture would they use”?. O fotografie
il arata pe utilizator in roba si cu toca de absolvire sau in tinuta
profesionala, pe cand alta includea haine trendy sau iconografie
hip-hop. Imaginile criticau tendinta mijloacelor media de a alege
poze mai putin ,respectabile” pentru a reprezenta victimele vio-
lentei politiei, suspectii Albi fiind deseori portretizati mai*’ pozitiv
in media decat victimele de culoare®. Aceasta campanie a atras
atentia asupra fenomenului utilizarii, de catre media, a imaginilor
pozitive pentru faptasii Albi si a celor mai putin ,respectabile”
pentru victimele de culoare. Astfel, imaginile ,nerespectabile”
disponibile pot fi un pericol pentru victimele de culoare, intrucat
sunt deseori folosite pentru a justifica portretizari media negative;
imaginile cel mai putin respectabile produc mai putina empatie
in randul privitorilor si opinii publice mai dure®. Mai mult decat
atat, imaginile marcate ca respectabile sau mai putin respectabi-
le au revelat notiunile privitorilor despre ce este considerat a fi
adecvat si valoros. Asa cum puncteaza si Jenny Korn*, aderarea
la respectabilitate cere ca persoanele de culoare sa performeze
in functie de definitia data de structurile Albitatii inainte de a fi
declarate ca meritand sa nu fie supuse la violenta rasializata®.

In ciuda criticilor, politica respectabilititii continua si aibi
capital cultural. Elitele Negre continua sa critice cultura clasei de
jos si a celei muncitoare, ca in mesajul primarului Philadelphiei,
Michael Nutter, adresat unor enoriasi, in care izbucnirea unui
flash mob violent este pusa pe seama parentingului oamenilor
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Negri saraci, ratei nasterilor din afara casatoriei, stilului vesti-
mentar si vocabularului®. Declaratiile lui au intarit tensiunea de
clasa si au plasat vina pentru inegalitatea structurala pe grupurile
subordonate, ignorand institutiile si istoriile rasiste si clasiste®.

Critica politicii respectabilitatii apare, de asemenea, si in
comunitatile asiatice si Latinx®. Devon Carbado ii include pe
Latinos in analiza sa asupra criticilor publice ale profilarii rasiale,
care deseori presupun confundarea de catre politie a oamenilor
Negri si a unor Latinos ,,respectabili” (doctori, avocati, profesori)
cu persoane ,nerespectabile”, consolidand inca o data ideea ca
persoanele nerespectabile merita suspiciunea politiei®. La fel,
Rebecca Sharpless® critica reforma imigratiei care se bazeaza pe
distingerea imigrantilor decenti de aceia condamnati pentru o
infractiune, ca fiind o reproducere si reconsolidare a inegalitatii.
Sylvia Shin Huey Chong analizeaza consecintele atacului armat
de la Virginia Tech, comis de un student Coreean-american. Ea
critica stereotipul ,minoritatii model” al Asiatico-americanilor
si tendinta comunitatilor Asiatico-americane de a se distanta de
membrii problematici®. Asadar, gradarea respectabilitatii exista
nu doar in interiorul comunitatilor, ci si intre si mai departe de
categoriile rasiale.

Respectabilitatea depinde, de asemenea, si de performarea
in mod acceptabil a genului si sexualitatii. Teoreticienii si teo-
reticienele genului sustin ca feminitatea respectabila depinde de
posibilitatea ca masculinitatea hegemonica sa fie amenintata de
acest comportament. Pentru a-si pastra capitalul socio-economic,
femeile isi gestioneaza identitatile proprii si reputatiile sexuale
pentru a evita asocierea cu ,feminitatile paria”™!. Pana si feminis-
tele-model au blamat politicile respectabilitatii pentru alegerea
femeii ca reflectare a traditiei feminine altruiste®. In ceea ce
priveste sexualitatea, Amy Hasinoff* argumenteaza ca femeile
care isi creeaza o imagine a inocentei pot obtine empatie si pot
evita culpabilitatea in cazurile de, spre exemplu, sexting infracti-
onal. Abilitatea de a adera la o0 imagine a respectabilitatii poate fi
cruciala in determinarea vinovatului pentru violarea unei norme
sociale sau legale. Cercetarea lui Jane Ward* pe organizatiile
activiste LGBT demonstreaza si ea cum conditiile neoliberale de
participare cer adesea comunitatilor sa renunte la membri care
nu se incadreaza in nevoile pietei. Ea noteaza ca ,activistele si
activistii lesbiene si gay imbratiseaza diferentele rasiale, de gen,
socioeconomice si sexuale atunci cand le percep ca fiind predicti-
bile, profitabile, moderate sau respectabile, si totusi suprima ace-
leasi diferente atunci cand ele sunt impredictibile, neprofesionale,
imorale sau deviante™.

Politica respectabilitatii reflecta normativitatea neoliberala,
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Alba, burgheza, sioferaun cadru pentruintelegereacomportamen-
telor grupurilor subordonate dintr-o perspectiva rasiala, de gen si
de clasa. Politica respectabilitatii intareste desemnarile conduitei
adecvate si neadecvate inradacinate in inegalitatea structurala. Ba
chiar mai mult, procesul de a considera un act respectabil este
unul reflexiv. Aceia care adopta respectabilitatea raspund percep-
tiei personale asupra naratiunii dominante a respectabilitatii, si
acest raspuns comunica idei despre ce este respectabil. Cu alte
cuvinte, privilegiind valori rasiste, sexiste si clasiste, politica
respectabilitatii ii determina pe membrii grupurilor subordonate
sa le internalizeze. Analizarea felului in care tinerii incearca sa-si
managerieze impresiile prin intermediul politicii respectabilitatii
permite o critica a modului in care concilierea cu normele domi-
nante functioneaza simultan ca permitere si limitare a participan-
tilor de a avea succes si a modului in care mediul digital mediaza
intersectiile de clasa, gen si rasa.

GESTIONAREA IMPRESIILOR SI RESPECTABILITATEA
Conceptul de gestionare a emotiilor isi are originile in psihologia
sociala, descriind incercarile oamenilor de a controla felul in care
ii percep ceilalti*. Este strans legat de conceptul de autoprezenta-
e¥’. Abordarea sociologica a interactiunii fata in fata a lui Erving
Goffman din The Presentation ofSefm Everyday Llfe recurge la o
metafora teatrala pentru a analiza alegerile facute in interactiu-
nile cu ceilalti. El sustine ca oamenii se prezinta pe sine in mod
strategic pentru a influenta felul in care sunt perceputi de ceilalti,
in special pentru a evita situatiile jenante sau scaderea in statut®.
Pe cand anumite autoguvernari sunt profund constiente, ca incer-
carea de a face o impresie buna in timpul unui interviu de lucru,
Goffman constata ca oamenii isi monitorizeaza comportamentul
din obisnuinta, chiar si in 51tuat111e sociale relaxate. In acest pro-
ces dialectic, indivizii raspund ‘feedback-ului audientei reveland
sau ascunzand informatia in concordanta cu acesta®. De atunci,
s-au facut cercetari semnificative in psihologie si comunicare
interpersonala pe specificitatile autoprezentarii si ale gestionarii
impresiilor®. Acestea mentioneaza ca oamenii modifica aspecte
ale autoprezentarii lor in functie de natura celor cu care vorbesc,
incluzand aici genul, rasa, statutul social, puterea si relatiile
sociale®. Cu alte cuvinte, autoprezentarea este dependenta de
context (sau mediu) si audienta (cu cine se interactioneaza). Acest
lucru este solicitant in mod special pentru grupurile subordonate.
Conceptul de ,constiinta dubla” al lui W.E.B. Du Bois descrie
provocarile integrarii constiintei de sine concomitent cu mana-
gementul nevoii de a curatoria prezentarea in functie de Albitatea
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normativa®. Studiile Lisei Nakamura asupra ,cibertipurilor” arata
si ele cum stereotipurile rasiste modeleaza felurile in care oamenii
de culoare sunt vazuti in online, impunand o navigare constanta a
supozitiilor Albitatii®.

Bazandu-se pe cercetarile lui Erving Goffman, oamenii de
stiintd din domeniul studiilor internetului au folosit gestionarea
impresiilor pentru a intelege de ce, cum si ce impartasesc oame-
nii in online®. In comunititile online de inceput, bazate pe text,
oamenii ,incepeau sa existe prin tastare” pentru a participa®,
incorporandu-se in descrieri textuale care puteau fi fantastice
sau mundane. Pe platforme precum MySpace® sau site-uri de
matrimoniale®, oamenii fabricau imagini de sine idealizate pen-
tru a atrage semeni sau posibili parteneri, alegandu-si imaginile,
limbajul si grafica in incercarea de a controla impresiile celorlalti.

In orice caz, social media moderni vine cu noi provociri pen-
tru autoprezentare si gestionarea impresiilor. Pentru ca platforme
precum Facebook isi incurajeaza utilizatorii sa ,imprieteneasca”
oameni din multe zone ale vietii lor, audiente care in mod obisnuit
ar f1 fost tinute la distanta (cum ar fi prietenii din liceu sau colegii
de munca) devin una singura. Acest fapt nu e cu totul nou pentru
social media. Joshua Meyrowitz® descrie cum activistul miscarii
Black Power, Stokely Carmichael, adopta stiluri retorice diferite
pentru publicul Negru si cel Alb, temperandu-si retorica info-
cata pentru Albii pro-integrare. La televizor, era fortat sa aleaga
intre aceste doua modalitati si o alegea pe cea ,Neagra™. Acest
lucru ,a umplut audienta secundara de ura si frica si a provocat
mania structurii puterii Albe”®. Aceasta ,suprapunere a contex-
tului” ingreuneaza varierea auto-prezentarii in functie de public
si context®’. Daca pe vremea lui Carmichael doar politicienii,
celebritatile si altii din aceeasi categorie aveau acces la formele
mass-media care puneau astfel de probleme, site-uri ca Twitter
si YouTube, in care amploarea audientei posibile a crescut mult
peste grupurile interpersonale delimitate, fac dificil de spus cine
citeste cu adevirat continutul celuilalt®?. In consecinti, oamenii
au adoptat o varietate de strategii. De exemplu, Bernie Hogan®
sustinea ca acest fenomen conduce deseori la o abordare de tipul
»cel mai mic numitor comun”, in care oamenii impartasesc doar
ce are potentialul de a fi inofensiv sau sigur pentru parintii sau
sefii lor. Eden Litt* scrie ca ,audienta imaginata” - constructul
mental pe care oamenii si-l formeaza ca substitut al audientei lor,
avand in vedere lipsa de cunostinte privitoare la cine le citeste cu
adevarat continutul din online - este influentata de normele soci-
ale, contextul social (incluzand aici atat capacitatile materiale si
normele comunitare ale unui site sau a unei aplicatii particulare)
si de oamenii care sunt activi pe site in mod vizibil. Chiar si asa,
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oamenii pot identifica profund gresit persoana care vorbeste, fapt
ce poate crea probleme serioase atunci cand continutul se raspan-
deste dincolo de audienta tinta®.

Gestionarea atenta a impresiilor este centrala pentru politica
respectabilitatii, in care actorii nu negociaza impresiile doar unul
in raport cu celalalt, ci si in raport cu normele sociale largi. De
exemplu, in studiul ei despre adolescentii de culoare cu venituri
reduse din Texas, Jacqueline Vickery®® observa ca informatorii
sai se disociaza de cei asemenea lor, care sunt insa considerati
»ghetto”. Participantii la studiul lui Vickery stiau ca legaturile lor
de pe Facebook erau vizibile colegilor, fapt ce necesita, din partea
acelora care isi doreau sa pastreze distanta fatd de oamenii pe
care 1i considerau nerespectabili, o gestionare atenta a retelelor
articulate public.

Cu toate acestea, literatura de gestionare digitala a impresiilor
ia rareori in seama inegalitatile structurale din randul audientelor
si pozitionarile conditionate ale indivizilor ne-dominanti care
incearca sa negocieze cu membri ai culturii dominante. Publicul
imaginat, de pilda, seamana conceptului de audienta Alba, inerent
politicii respectabilitatii; si anume ca, pentru a-si permite mobi-
litatea ascendenta, o persoana trebuie sa performeze cu succes
un sine definit de caracteristicile Albe, burgheze. Complexitatile
intalnite in timp ce se incearcd managementul impresiilor cu o
audienta invizibila din social media sunt amplificate cand intervin
diferente clare intre normele sociale dominante si acceptate si
normele de clasa, gen, rasiale sau etnice vazute prin ochii domi-
nantilor ca mai putin respectabile®. Social media face vizibile la
scara larga diferente ca acestea.

Putine lucruri sunt cunoscute despre felul in care mediul
digital perturba sau transforma tacticile mentinerii respectabili-
tatii prin gestionarea impresiilor. Aceasta lucrare se bazeaza pe
interviurile cu un grup de tineri pentru a intelege cum rasa, clasa
si genul complica gestionarea impresiilor, utilizand respectabili-
tatea ca lentila analitica. Strategiile si tacticile pe care acesti tineri
le folosesc pentru a obtine respectabilitate in mediile digitale, si
pentru a-i judeca pe altii ca nerespectabili, multiplica diviziunile
sociale.

METODE

Aceasta lucrare porneste de la un studiu calitativ despre tinerii cu
un statut socio-economic defavorizat si experientele si practicile
lor privind intimitatea®. Participantii au fost 28 de adulti tineri, cu
varstele intre 21 si 27 de ani, care traiau in New York (Manhattan,
Brooklyn, Queens, Bronx si Long Island). Acestora li s-a cerut sa
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aiba un smartphone sau un device portabil cu capacitati similare
si sa foloseasca regulat cel putin o platforma social media. Primul
grup de participanti (11) a fost recrutat prin intermediul emailu-
rilor trimise pedagogilor din liceele si colegiile centrale din zona
New Yorkului. Pentru a gasi indivizi din medii socio-economice
defavorizate (SES®), flyerele de recrutare mentionau persoane care
erau imigrante, studenti americani de prima generatie, persoane
provenite din familii monoparentale, rezidenti ai locuintelor soci-
ale si/sau beneficiari ai voucherelor programului de locuire Section
8. Potentialii participanti au fost testati prin telefon, pentru a le fi
determinata eligibilitatea participarii la studiu. Toate numele sunt
pseudonime si informatiile de identificare ale participantilor au
fost eliminate.

Investigatorii principali (IP) au realizat interviuri semi-struc-
turate, individuale, de 30 pana la 90 de minute, cu 11 participanti
care au fost platiti cu 25 de dolari. Protocolul de intervievare a
inclus intrebari generale despre interesele participantilor si intre-
bari despre uzul de social media. IP au luat, dupa fiecare interviu,
notite de pe teren despre participant si conversatie, in acord cu
cele mai bune practici ale cercetarilor etnografice’. Notitele de pe
teren includeau informatii despre continutul interviului, dinamica
interactionala (ex. limbajul corpului si gesturi) si felul in care par-
ticipantii au parut sa-si adapteze autoprezentarea pentru a atinge
asteptarile cercetatorului.

Inspirati de metodologiile colaborative si participative”’, am
recrutat, pentru a consolida validitatea interpretarii, un subgrup
de 8 subiecti ai interviului ca cercetatori participanti (CP). Fiecare
CP a intervievat de la 2 pana la 6 persoane, iar cinci dintre ei au
participat la un focus-grup’® de 90 de minute. Bazandu-ne pe
interviurile initiale cu CP, am propus teme de investigare si i-am
incurajat sa refrazeze intrebarile, sa reactioneze la subiectele de
discutie emergente si sa introduca, la alegere, subiecte aditionale.
CP au fost platiti cu 25 de dolari pentru finalizarea trainingului
privitor la tehnicile de baza ale intervievarii. Acestia au trimis cer-
cetatorilor interviurile realizate fie prin email, fie incarcandu-le
intr-un sistem de distribuire. Participantii au primit 50 de dolari
pentru primul set de 2-3 interviuri si alti 50 pentru un al doilea
set, optional, de 3 interviuri. Un serviciu de transcriere extern a
transcris interviurile.
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TABELUL I Participantii

Nume
Camila
Vikrama
Mike
Angelique
Beth

Carlos
Jun
Arvin
Diego
Malik
Jorge
Javier

Ebo
Batuk
Anthony
Aviva
Bryan
Fatima
Stacy
Andrea
Shaka
Jake
Gregory
Ravi
Isabella
Natalie
Matthew
Ryan

Participantii au fost 18 persoane autoidentificate ca barbati, 9 autoi-
dentificate ca femei si o femeie, biologic, cu o identificare non-bina-
ra. Majoritatea sunt indivizi de culoare (vezi Tabelul 1; folosim de-a
lungul acestuia autoidentificarile rasiale si etnice ale participantilor).
Multi sunt imigranti. Cu exceptia unui participant care s-a identificat
ca facand parte din clasa de mijloc si unul din cea superioara, partici-
pantii s-au autoidentificat ca avand un statut socio-economic inferior.
Pornind de la descrierile lor si interviurile noastre, ii consideram pe
majoritatea participantilor nostri, si pe mai toti cercetatorii partici-
panti, ca fiind pe o scara ascendenta si orientati spre perfectionarea

Varsta Rasa/Etnia autoidentificata

17
24
20
27
21

20
22
21
21
17
25
24

23
18
26
23
22
21
22
22
23
24
22
25
21
25
23
26

Portoricana

Asiatic Indiana
Afro-americana
Haitiana/Irlandeza
Afro-americana
(autoidentificatad ca Neagra)
Hispanica

Chineza

Filipineza
Dominicana
Afro-americana
Hispanica/Portoricana
Belizeana (imigrant)
Hispanica/Latina
Ghanaiana (imigrant)
Asiatic Indiana
Afro-americana (,mixta”)
Alba, Evreu
Portoricani/Latino
Hispanicéa/Latino
Latino/multirasiala

Multirasiala (Latino & Caucaziana)

African (imigranta)
Asiatico-americana
Asiatico-americana

fara rasd/etnie mentionata
Hispanicéa/Latino

Alba

Evreu/Alba
Multietnicd/Trirasiala

prin angajare si educatie sau catre alte scopuri.

Intervievator
1P
1P
1P
1P
1P

IP

IP

IP

IP

IP

IP, Angelique
Vikrama

Vikrama
Vikrama
Angelique
Angelique
Beth

Beth

Jun

Jun

Jun

Diego
Diego
Diego
Angelique
Angelique
Angelique
Angelique
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CONSTATARI
Am identificat doua tematici ale practicilor participantilor: tactici
de adoptare online a respectabilitatii in scopul asigurarii mobili-
tatii sociale si judecarea sexualitatii femeilor ca fiind nerespec-
tabila. Participantii nostri stiau ca activitatea lor online poate fi
vazuta de oameni cu idei diferite despre respectabilitate. Pentru
a-si pastra respectabilitatea, acestia si-au dezvoltat strategii de
creare a unei imagini care ar fi acceptata, in mod sistematic, de-a
lungul contextelor suprapuse. S-au autocenzurat intr-o maniera
pe care au descris-o ca prezentand o fata ,neutrd” sau ,vanilla”,
luand in considerare normele respectabilitatii celor mai puternici
potentiali urmaritori - deseori potentiali angajatori sau membri
dominanti ai comunitatii - mai degraba decat cele ale colegilor.
Pe linia cercetarilor anterioare pe respectabilitate, corpul
femeii a fost spatiul primar de regulare si mentinere a normelor
pentru participantii nostri, care pretuiau proprietatea sexuala
si autoprezentarea desexualizata’®. Aceste notiuni ale respecta-
bilitatii feminine au fost reconsolidate printr-o serie de umiliri
sexuale ale femeilor care nu reprezentau aceste caracteristici.
Participantii reglau comportamentul semenilor prin discurs pe
marginea sexualitatii acceptabile, pe cand normele atribuite mo-
bilitatii ascendente erau determinate de asteptarile percepute ale
grupurilor la putere.

PARTEA INTAI:
NAVIGAREA RESPECTABILITATII PRIN CONTEXT

Daca nu ne asumam responsabilitatea pentru propria imagine din
online, cine o va face? - Vikrama

Participantii si-au dezvoltat tactici de navigare a unui spatiu in
care a f1 vizibil presupune vulnerabilitate in fata judecatii si a har-
tuirii online. Mediul digital a distrus limitele locale, in interiorul
carora, in timp ce notiunile respectabilitatii pot varia, oamenii isi
pot ajusta autoprezentarea in functie de context si audienti. In
schimb, online, participantii raspundeau unor audiente si valori
divergente. Complicand si mai mult lucrurile, capacitatea cu care
oamenii se pot angaja in umilirea publica a expus si mai mult
indivizii vulnerabili la risc decat peisajele media anterioare, spo-
rind mizele non-respectabilitatii. Participantii nostri raspundeau
deseori prin varierea tacticilor de autocenzura si evitarea privirii
indelungi pentru limitarea riscului.
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Evitarea privirii indelungi?

Participantii erau constienti ca natura lipsita de frontiere a par-
ticiparii online punea la incercare tacticile traditionale de gesti-
onare atenta a impresiilor cu scopul mentinerii respectabilitatii.
Chiar si asa, acestia au recunoscut necesitatea mentinerii unui
soi de prezenta online pentru a putea interactiona cu lumea din
jurul lor. Aviva a spus ,trebuie sa folosesti internetul. Este felul in
care functioneaza societatea, asta daca nu vrei sa iesi din schema,
ceea ce eu nu sunt dispusa sa fac.” Pentru unii, singura solutie
agentiva la suprapunerea contextelor a fost evitarea producerii
sau impartasirii unor tipuri specifice de mesaje sau imagini (dese-
ori in legatura cu sexualitatea) in orice context, in timp ce altii au
incercat sa-si organizeze materialul distribuit in functie de cum isi
imaginau audienta pe diferite platforme de social media.

Multi participanti expuneau o prezenta respectabila in online
prin evitarea insinuarilor sexuale si prin cenzurarea parerilor despre
subiecte controversate. Aviva era ,foarte prudenta cu lucrurile pe
care le punea in online”. Folosind modelul retoric al campaniilor care
indemnau femeile sa se apere singure de hartuirea sexuala, ea a com-
parat riscurile online cu acelea ale mersului de una singura pe strada,
noaptea, spunand ca trebuie ,sa fii inteligenta” si ,sa iei initiative
proactive pentru a te proteja”. Si-a descris sinele online ca pe o alta
,forma” a sa. A ales sa prezinte o parte din ea, pentru ca anumite
fatete ale fiintei ei nu ar fi acceptabile pentru publicul ei imaginat.

Cand faci lucrurile acestea, prezinti intr-un fel o forma a ta care
nu e 100% autentica, pentru ca vrei sd te prezinti intr-un mod
foarte specific.

La fel ca Aviva, Jorge a limitat participarea online la chestiunile pe
care le considera a f1 neutre. Folosindu-se de termenul CP (corect
politic), Jorge a descris evitarea confruntarii, pe cat posibil, atat in
mediul online, cat si in cel offline.

[au in calcul cu grija orice spun, ce emit si ce fac, daca ajunge pe
internet. Daca va fi pe Twitter, pe Facebook, pe Instagram, eu voi
incerca sa o fac fie cat de neutru este uman posibil, fie cat de CP
posibil.

Cativa participanti si-au modificat autoprezentarea in functie de
platforma de social media in cauza si presupunerea lor despre
cine o foloseste, mai degraba decat sa prezinte un sine vanilla pe
toate platformele Stacy utiliza Tumblr intr-un mod mai liber decat
Facebook, pentru ca activitatea de pe Facebook ii putea f1 vazuta
de prieteni si familie, care o puteau judeca.
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Stacy: Cred ca postez anumite lucruri pe Facebook pentru ca am
prieteni si familie. Si uneori chiar incalc - adica uneori postez...
nu neaparat lucruri neadecvate din punct de vedere sexual, nu fac
asta. Dar pun, de exemplu, ceva glume pentru adulti sau...

Jun: Ceva care sa nu fie de bun-gust?

Stacy: Mda. Cateva persoane ar spune ,,Oh, nu ar trebui sa postezi
asta, esti o doamna,” in fine. Pe cind pe Tumblr nu am familie,
nu am prieteni virtuali care folosesc Facebook - scuze, Tumblr
- pentru ca ei.. la un moment dat I-au folosit, dar nu o mai fac
acum. Deci cam am mana libera pe Tumblr, mai mult decat am
pe Facebook.

La fel ca Stacy, Arvin varia strategiile de gestionare a impresiilor
in functie de posibilul public imaginat. Folosea Facebook pentru
a se conecta cu prieteni si rude, Twitter pentru a se conecta cu
profesionisti, si Instagram pentru a se exprima creativ. Arvin s-a
descris ca fiind ,,putin obsedat de mobilitatea ascendenta”. Pentru
ca voia sa aiba o cariera in marketing, Arvin credea ca persona lui
de pe Twitter ar trebui sa fie informativa si sa-si faca reclama in
fata profesionistilor. Evita postarea unui continut care l-ar fi putut
pune intr-o lumina proasta. Presupunerea a cine ar putea urmari
comportamentul cuiva pentru a putea stabili ce este adecvat in
interiorul unui context este, in esenta, o incercare de schimbare
de cod in lumea digitala.

Participantii erau constienti ca, in mare masura, intersectia
rasei si clasei avea consecinte asupra nevoii lor de a prezenta o
imagine respectabild in online. In focus-grup, Beth descria per-
formarea ,sinelui ei de pe Facebook” ca pe ,echivalentul digital al
purtarii unui costum, pentru ca bunicuta sa nu-si tina strans geanta
inlift”. Afirmatia ei accentueaza nevoia de a parea inofensiv pentru
a evita respingerea din partea indivizilor cu un statut superior. In
timpul focus-grupului nostru, ca raspuns la intrebarea , Deci cine
alege si spune ‘Las-o balta, nu joc dupa regulile astea?” Vikarma
s-a plans de faptul ca capitalul economic scuteste ,asa-numita
clasa privilegiata” de nevoia de autocenzura:

Sa luam o persoana care este deja in [...] asa numita clasa pri-
vilegiata. Sa ludm copilul care este mostenitor al unei averi de
un miliard de dolari. Cred ca acea persoana are luxul de a spune
,Da-o0 naibii” si de a face orice vrea ea/el.

Vikarma intelege limitele contestarii normelor respectabilitatii
pentru grupurile subordonate, reiterand ideea ca repercusiunile
pentru sfidarea normelor variaza in functie de privilegiu.
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Audiente imaginate si viitoare

Tinerii in ascensiune sociala trebuie sa dezvolte moduri eficiente
de a naviga audiente nefamiliare in spatii sociale noi. Online, uti-
lizatorii navigheaza o audienta si un viitor abstracte, care conduc
participantii spre a face presupuneri despre publicul lor si impac-
tul pe termen lung al comportamentelor lor online.

Multi participanti au presupus ca audienta lor este mora-
lizatoare si ca poate fi o amenintare pentru capacitatea lor de a
avea succes. Luand in considerare statutul social ascendent al
participantilor nostri, acest lucru poate proveni din experiente de
navigare a unor medii potential ostile cu scopul de a obtine pozitia
actuala. Ravi a explicat:

Stii, ca si cum ai avea acest copil stralucitor, un geniu, care
traieste intr-un cartier nasol, scolile sunt proaste, dar el sau ea
ramane un geniu si incearca sa iasd de acolo. Dar oamenii din
cartier o sa-ncerce mereu sa-i tina pe loc si dacd nu au succes
in a converti persoana, atunci urmatorul pas e probabil moartea.
Nu vor sd vada aceasta persoana reusind pentru ca ei nu au putut
reusi niciodata.

Desi concentrat pe viitorul sau, Ravi a fost extrem de critic la adre-
sa comunitatilor sarace, pentru ca el crede ca ,oamenii din cartier
vor incerca mereu sa ii traga inapoi’. Cu alte cuvinte, credea ca
gelozia lor 1i submina abilitatea de a reusi. Shaka a reluat ideea,
spunand ca in mediul online ,Nimeni nu vrea sa vada ca ai grija de
tine. De asta oamenii vorbesc rahaturi despre tine,” exemplificand
conceptia ca audienta abstracta asteapta ca tu sa dai gres.

Din moment ce continutul online este persistent, participan-
tii si-au facut griji cu privire la impactul viitor al actualului lor
comportament online, amplificat de pozitiile lor sociale fragile.
Fara capitalul social sau economic necesar revenirii dupa un atac
la reputatia lor, o impresie negativa ar putea anula eforturile de
a urca pe scara socialda. Batuk credea ca oamenii ar trebui sa fie
atenti online si sa-si pastreze opiniile pentru ei. Era precaut in
ceea ce priveste prezenta lui online si nu adopta pozitii pe margi-
nea a ceva ce i-ar fi putut compromite perspectivele profesionale,
spunand ca nu ia ,atitudini politice” in postarile sale si face tot
posibilul pentru a se asigura ca postarile ,nu jignesc niciun seg-
ment demografic”.

Batuk incerca sa se portretizeze peste tot ca fiind respectuos si
muncitor, dar anxietatea cauzata de o viitoare angajare l-au facut
sa afiseze online o versiune sterila a vietii lui.

Ryan parea rupt de activitatea din social media. Prezenta
lui online era strategica, din moment ce a afirmat ca foloseste
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Facebook doar ca sa evite sa-si dea numarul de telefon membrilor
de familie usor de ofensat. Ryan era critic la adresa semenilor lui,
care participau activ in social media, si considera ca daca oamenii
posteaza online dovezi ale ,ratchetry”’*-ului lor, angajatorii pot si
ar trebui sa ia asta ca pe un indicator al lipsei lor de profesionalism.

Unii oameni au ceva numit profesionalism, pot fi niste increzuti
cand sunt impreuna cu prietenii, dar se pot comporta intr-un mod
foarte matur atunci cand sunt la lucru. Totusi, sunt si oameni
carora le vezi ,ratchetry”’-ul venind de la distanta. Daca ai mult
prea multe poze sau videouri cu tine, oriunde pe social media,
facand ,twerking”75 sau imbatandu-te intr-o zi lucratoare, sunt
destul de sigur ca nu vreau sa te angajez pentru programul meu
de la noua la cinci. Sunt sanse destul de mari sa vii la munca rupt.

Ryan se diferentiaza pe el insusi de ,,increzuti” care se angreneaza
in ,ratchetry” si fac ,twerking”, limbaj codificat pentru Afro-
americanii din clasa de jos. Aceasta condamnare este similara cu
ceaatinerilor intervievati de Vickery’®, care incercau sa se disocie-
ze de semenii lor ,,ghetto”. Pentru ca social media face conexiunile
sociale vizibile, organizarea legaturilor prin eliminarea oamenilor
este o formi de gestionare a impresiilor. In social media, normele
profesionale au fost acceptate, dar activitatile asociate cu clasa de
jos nu, indicand nepotrivirea cu participarea la experienta muncii.

PARTEA A DOUA: REGULAND CORPUL (FEMININ) DIGITAL
Spatiul primar al respectabilitatii a fost, din punct de vedere istoric,
corpul femeii, unde se negociaza normele, iar femeile sunt trans-
formate intr-un marker al valorilor sociale ale retinerii sexuale si
mentinerii rolurilor de gen traditionale, mai degraba decat in factori
agentivi. Din cauza intersectiei rasa-gen, femeile de culoare sunt si
mai mult subiectul criticii si al obiectificarii, determinand o lunga
istorie a politicii respectabilitatii profund genderizata si rasializata,
pentru care conteaza ce poarta femeile, care e conduita lor sexuala
si cum se comporta in public”. Intervievatii nostri au modernizat
aceste dinamici pentru ecosistemul digital. Participantii au aderat
la notiunea fundamental sexista conform careia femeile n-ar trebui
sa-si etaleze sexualitatea pentru o audienta publica, fiind altfel per-
cepute ca lipsite de demnitate. Comportamentul contrar al femeilor
duce la riscul de a fi agresate de semenii lor si reduce oportunitatile
de mobilitate sociala ascendenta. Ca rezultat, participantii si parti-
cipantele au considerat ca fetele ar trebui sa se comporte in feluri
care sa scada probabilitatea de a f1 targhetate, in primul rand prin
reducerea vizibilitatii.
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Sexualitatea ca nerespectabila

Putini participanti au recunoscut angrenarea in practici online
care se abiteau de la normele acceptate. In schimb, au oferit
descrieri detaliate a ceea ce au facut altii, adoptand o perspec-
tiva critica. Procesul de judecare reflecta norme sociale sexiste,
modeland si definind ce era de considerat respectabil la altii.
Acest lucru a permis participantilor sa se distanteze de oameni al
caror comportament il considerau nerespectabil si sa isi mentina
propria imagine respectabila. Aceasta ,alteritate” intarea de ase-
menea mesajul conform caruia comportamentul iesea din limitele
acceptabilitatii prin practici care erau exclusive altor oameni si nu
si propriei persoane. Shaka, intervievat de Jun, a criticat femeile
pentru ca permit ca propriile lor corpuri sa fie transformate in
spectacol. Discutand despre pozele nud, Shaka a explicat ca dis-
tribuirea unui material sexual explicit indica lipsa respectului de
sine, acest lucru ducand la sentimentul celorlalti ca sunt indrep-
tatiti sa se comporte nociv cu tine.

Shaka: Ai grija ce pui pe social media si respecta-te, ca daca oa-
menii vad ca tu nu te respecti, ei nu te vor respecta. Si vor vorbi
rahaturi despre tine si vor fi ingrozitori cu tine.

Jun: Incep si creada ci au dreptul de a te distruge.

Shaka: Exact, pentru ca te distrugi singura, asa ca te vor ajuta sa
te distrugi, desigur. Nimeni nu vrea sa te vada avand grija de tine.
De asta oamenii vorbesc rahaturi despre tine.

Pentru participantii nostri, nu exista context acceptabil pentru
producerea si distribuirea de poze nud. De aceea, responsabi-
litatea pentru distribuirea fara consimtamant a unei imagini a
fost pusa pe umerii producatorului imaginii pentru ca a facut,
inainte de toate, poza. Camila (17, portoricana) era foarte activa
in comunitate si in biserica sa si avea grija ca postarile sale de pe
Instagram sa puna accent mai degraba pe realizarile si distinctiile
ei academice decat pe corpul ei. Intelegerea sa asupra unei con-
duite online potrivite a fost complicata de credinta ei in dreptul la
intimitate. Considera ca este lipsit de respect sa sapi online dupa
informatii despre oameni sau ca tinerii sa transmita unul altuia
imagini sexuale. Cu toate acestea, si-a mentinut ideea ca daca
oamenii gasesc informatii inadecvate postate de tine online, este
vina ta. A explicat:

Daca postezi o poza in care pot s iti vad 95% din piele, iar cineva
arata asta mai departe, daca ai postat-o tu, aparent este ceva ce
vrei ca oamenii sa vada. Si cred ca este gresit ca cineva sa arate
asta altor 50.000 de oameni, dar apoi, daca tu nu ai fi vrut sau nu
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te-ai fi asteptat ca asta sa se intample, stiind ca adolescentii fac
asta in mod regulat, atunci n-ar fi trebuit sa o postezi.

Camila era o participanta activ si implicata pe Instagram si era
mandra ca avea un numar mare de urmaritori, dar avea grija ca
propriile conturi sa fie potrivite de urmarit de oricine, inclusiv de
pastorul ei. Desi era de acord ca este gresit sa distribui imagini
sexuale fara acord, accentul pus pe responsabilitatea individuala
facea loc invinovatirii victimei.

Diego, (21, Latino/dominican) a introdus ideea conform careia
clasa determina nivelul pana la care fetele se pot apara singure
si criticile oferite celor care sfideaza normele respectabilitatii. A
spus povestea unei prietene ale carei nuduri au fost postate fara
permisiunea ei, subliniind c&, daca ar fi avut bani, familia ei ar fi
putut angaja un avocat, dar pentru ca nu a avut, raspunsul a fost
,daca nu voia sa ajunga publice, nu ar fi trebuit in primul rand sa
le trimita”. Desi prietena lui Diego nu a avut un capital economic,
Diego si-a folosit abilitatile tehnice pentru a sterge imaginile.

Pentru ca daca ai banii, daca ai mijloacele si puterea, daca vezi
pe internet ceva ce nu iti place, poti schimba asta. Eu, eu sunt
un minoritar dintr-un cartier care are putin know-how. Prietena
mea avea pozele nud postate pe un website si avea 15 ani. Nu am
fost ok cu asta. Eram suparat. [-am aruncat in aer telefonul, am
sunat-o. Ea se cam daduse batuta. Mi-a luat trei zile sa intru in
website si sa il inchid.

Diego a piratat site-uri de revenge porn in beneficiul prietenelor
lui, pentru ca a simtit ca nu are alte mijloace de compensare a
violarii intimitatii si proprietatii private. O abordare atat de radi-
cala subliniaza nivelul pana la care tinerii se simt lipsiti de putere
in fata sistemului structural care le submineaza abilitatea de a
controla imaginile sexuale.

Umilirea sexuald ca tactica de razbunare

Comportamentul fetelor este modelat in mod constant de ame-
nintare. Fetelor li se spune sa nu umble singure noaptea tarziu, sa
nu calatoreasca singure si sa se imbrace modest pentru a evita sa
fie violate. Femeile de culoare, care au fost, din punct de vedere
istoric, expuse la cel mai inalt risc de hartuire sexuala, au folosit
calitatile proprietatii sexuale pentru a se proteja impotriva avan-
surilor membrilor grupurilor dominante’. Acest discurs a fost
reprodus in online. Cand fetele nu au reusit sa opereze inauntrul
limitelor respectabilitatii, reactia a fost de umilire sexuala. Pozele
nud ale unei persoane au putut fi expuse ca pedeapsa pentru



222 STUDII CONTEMPORANE iN TRADUCERE

discutarea unor subiecte controversate sau dupa incheierea unei
relatii romantice. Angelique era activa in spatii online de gaming
si pe Tumblr si era foarte constienta de potentialele consecinte
negative. Frica ei cea mai mare era sa nu fie victima furtului de in-
formatii (sa aiba expuse informatii despre familia ei si locul in care
se afla), fapt care era pentru ea cel mai daunator risc din online, al
doilea doar dupa a avea imagini sexuale distribuite.

E un cosmar, si eu tin la sentimentul meu de siguranta si sunt
foarte constienta de treaba cu Deep Net, iar una dintre cele mai
mari frici ale mele este sa nu fiu victima furtului de informatii si
oamenii sa vina dupa mine, pentru ca nu am prea multe. Nu am
nuduri nicdieri pe internet. Nu am o reputatie sau nimic de genul
asta, dar gandul de a-mi fi distrusa viata de niste nebuni nu e prea
atragator pentru mine.

Angelique era ingrijorata ca una dintre prietenele ei apropiate ar
putea f1 tinta unei umiliri sexuale din cauza ca se implica frecvent
in dispute online. Desi protectoare, Angelique acuza actiunile
prietenei ei pentru orice implicatii negative:

Si ma tem mereu ca ar putea spune un lucru gresit, ca o sa fie
proasta si o sa intre intr-o ceartd cu cineva care va vrea sa se
razbune pe ea si sd o urmareasca intr-un fel. Pentru cd ea e o
persoana care are poze online si o persoana care, in situatii spe-
ciale, a avut schimburi de chestii dezbracate. Si chiar sper ca nu
va intra niciodata intr-o cearta cu cineva cu care a avut schimburi
de genul ala, dar as spune ca dintre toti, pentru ea m-as teme cel
mai tare.

Angelique considera ca prietena ei are o vina dubla, pentru dis-
putele cu altii in online si pentru pozele nud facute, pe care altii
le-ar putea folosi ca sa se razbune. Pentru ea, cele mai bune solutii
erau tacerea si evitarea pozelor indecente, mai degraba decat
invinovatirea celor care ar cauta sa faca rau. Reiterand ideea ca
femeile nu ar trebui sa isi faca poze cu tenta sexuala, Fatima a
spus ca nu a fost ,suficient de proasta incat sa trimita cuiva poze
obscene, pentru ca acelea nu ajung unde vrei tu sa ajunga”. De-a
lungul interviurilor, atat participantii, cat si participantele au
considerat ca sfidarea recomandarii de a mentine invizibilitatea
ar avea implicatii negative.

Tendinta de a blama victima in violenta interpersonala poate fi
atribuita dorintei de a pastra increderea in invulnerabilitatea pro-
prie, precum si unui fel de a accentua propriul statut social si de
autoprotejare impotriva revictimizarii’’. Blamarea victimei avea,
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pentru participantii nostri, aceste functii. Distantandu-se prin
judecare, participantii au putut sa-si linisteasca anxietatea de a fi
o potentiala victima concomitent cu a-si evidentia statutul relativ
inalt in comparatie cu ,proastele” care trimit poze sexy. Definind
opozitia comportament adecvat versus inadecvat, participantii
au dezvoltat instructiuni pentru un risc scazut. Aviva a descris
organizarea sinelui ca o salvgardare impotriva vulnerabilitatii,
spunand ca trebuie sa fii foarte atent la ,ce prezinti” si cu cine
comunici online.

Participantele femei s-au confruntat cu presiunea suplimen-
tara a judecarii de catre colege, familie si membri ai comunitatii.
Participantii nu au sustinut ca barbatii trebuie sa mentina ac-
ceptabilitatea continutului pentru o asemenea varietate de figuri
personale si indepartate. Desi cativa dintre ei erau constienti de
potentialele consecinte ale comportamentului online nerespectabil
al barbatilor, discutiile au fost mai ales concentrate in jurul implica-
tiilor negative ale sexualitatii feminine explicite. Pe linia literaturii
care a examinat natura genderizata a preocuparii expresiei sexuale
a politicii respectabilitatii®, riscul umilirii sexuale era exclusiv al
fetelor, pe cand baietii nu se aflau la risc. Shaka intelegea aspectul
genderizat al umilirii sexuale, mai ales faptul ca existau mai multe
cerinte stringente pentru fete. Isi exprima compasiunea pentru
fetele care nu pot posta anumite tipuri de continut din frica de a
fi umilite sau targhetate, spunand ca ii parea ,putin rau pentru
femeile din social media” pentru ca ,tot felul de ciudati” incearca sa
vorbeasca cu ele. Totusi, pentru ca nu poti controla comportamen-
tul celorlalti, fetele trebuie ,doar sa aiba grija cu ce fac” online. La
fel ca in politica offline a respectabilitatii, atat greutatea mentinerii
proprietatii private, cat si riscul de a nu face asta au cazut in mod
disproportionat pe umerii femeilor. ,Ciudatii’, chiar daca perceputi
negativ, au fost considerati un dat in ecosfera social media.

DISCUTIE

Politicile respectabilitatii se bazeaza pe un grad de control al sine-
lui si pe un simt al responsabilitatii personale pentru felul in care
esti perceput de ceilalti. Fundamentat dinspre si pe normele clasei
de mijloc albe ale culturii Statelor Unite, politicile respectabilitatii
presupun ca gestionarea atenta a impresiilor poate usura povara
rasismului sistemic si a inegalitatii structurale. Mediul digital a
rasturnat strategiile traditionale de mentinere a respectabilitatii,
care luau limitele de-a gata. Desi, din punct de vedere istoric, a
fost posibila schimbarea codului si mentinerea respectabilitatii,
colapsul contextului anuleaza anumite asumptii despre modul in
care opereaza politicile respectabilitatii.
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Mediul digital poate pune la dispozitie noi oportunitati de
mobilitate sociala, dar aduce riscuri mai mari acelora cu o pozitie
sociala fragila. Participantii nostri au inteles ca dinamica onli-
ne-ului reflecta, precum cea a offline-ului, acelasi sistem al inega-
litatii, discriminrii si structurilor de putere. Avand o prezenta
respectablla in social media, indivizii aflati in ascensiune vizeaza
privirea indelunga a celor care domina, intr-un efort de a obtine
succesul, dar ei sunt prezenti in online si pentru a mentine cone-
xiuni cu prietenii si familia, producand o tensiune intre moduri
de a fi in varii contexte. Capacitatea lor de a controla diferentele
dintre aceste contexte a fost limitata si de modul in care retelele
dezvaluie identitati prin asocieri. Cu cat mai mare e discrepanta
dintre vietile cotidiene ale participantilor si normele hegemonice
care determina respectablhtatea cu atat mai mare e potent1a1ul ca
imaginile curatoriate sa fie distruse de mediul d1g1tal in retea. In
Statele Unite, Visul American intretine ideea ca acea mobilitate
sociala ascendenta poate fi obtinuta prin multa munca, excluzand
realitatea faptului ca impresiile sociale si retelele cantaresc greu
in probabilitatea ca cineva sa aiba succes®. Rationamentul ca abi-
litatile specifice unor joburi si valoarea vor conduce la succes este
pus la indoiald intr-un context in care personalul (social media)
poate f1 usor accesat si folosit pentru a judeca profesionalul.

Practic vorbind, evitarea privirii indelungi de catre parti-
cipantii nostri are potentialul de a afecta sansele lor la succes
profesional. Alinierea in fata normelor respectabilitatii a deviat
in mod traditional parerile negative catre cei care nu se comporta
respectabil. Participantii nostri au deviat privirea indelunga prin
autocenzura si limitarea participarii online. Chiar si asa, scopul
mobilitatii ascendente este in mod general acela de a lua viata in
online prin organizarea profilurilor pe site-uri precum LinkedIn,
Facebook si Twitter; prin alegerea de a ramane pe din afara,
participantii isi pot limita viitoarele sanse profesionale. Pe cand
participantii barbati au discutat pe seama managerierii modului
in care se prezinta pentru a-si atinge obiectivelor profesionale,
participantele au avut in vedere nevoia adaugata de a evita har-
tuirea si de a-si proteja identitatea sexuala curata. Aderarea la
politicile respectabilitatii poate permite indivizilor reusita, dar
prin asta nu se abordeaza problema sistemelor de inegalitate si
opresiune care isi impun uzul.

Participantii nostri s-au autoidentificat, cu totii, ca tineri
newyorkezi aflati in ascensiune sociala. Chiar si asa, ei s-au dife-
rentiat pe liniile identitatii queer, rasiale, etnice si de gen. Acest
lucru ridica problema felului in care arata respectabilitatea digi-
tala la intersectia dintre gen si rasa si a felului in care ea difera in
functie de aceste identitati intersectionale variate: toate terenuri
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fertile pentru cercetari viitoare. Desi inradacinata in dificultatile
femeilor Americane Negre, politica respectabilitatii modeleaza
norme culturale mai largi si este reconsolitata de aceste norme.
De exemplu, misoginismul intrinsec al respectabilitatii a fost
reprezentat de oferirea unor sfaturi de catre participantii nostri
barbati pentru femeile din online. Cu intentia de a proteja feme-
ile, barbatii au oferit recomandari privitoare la comportamentul
acestora, recomandari in concordanta cu valori ale puritatii si
conservatorismului care controleaza sexualitatea feminina.

Nu sustinem ca mediul digital schimba notiunile noastre de
respectabilitate. Din contra, respectabilitatea - chiar si cea care
opereaza in mediul digital - ramane inchistata in valori si pre-
supuneri ale valorii determinate de normele hegemonice. Ce s-a
schimbat este abilitatea indivizilor aflati in ascensiune sociala de
a mentine limitele care le permiteau sa faca eforturile identitare
necesare urcarii spre pozitii sociale mai inalte.
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